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Okonomische Bildung am Gymnasium
Einleitung

Wirtschaft und Arbeitswelt unterliegen einem stetigen Wandel, der alle Lebens- und Arbeitsbereiche erfasst. Immer raschere technische und gesellschaftliche
Veranderungsprozesse fuhren zu neuen und immer héheren Qualifikationsanforderungen. Dies hat Konsequenzen fir unsere jungen Menschen, die ihren Weg ins
Erwachsenen- und Arbeitsleben gehen. Sie bendtigen Orientierungswissen und die Fahigkeit zu realistischer Selbsteinschatzung im Hinblick auf Berufswahl und
Lebensplanung. Sie brauchen 6konomischen Sachverstand und Urteilsfahigkeit, um ihre zukinftigen Aufgaben als Arbeitnehmer, Freiberufler oder Unternehmer
und ihre Verantwortung als Staatsblrgerin und Staatsblrger kompetent wahrnehmen zu kénnen. Okonomische Bildung ist daher unabdingbar. Sie ist in Rheinland-
Pfalz eine unterrichtliche Aufgabe in allen Schulstufen und in sémtlichen Bildungsgéngen. Dabei sind die Zielsetzungen der Okonomischen Bildung in die
bestehenden Schulfacher integriert, d. h. sie sind nicht einem einzelnen Fach zugeordnet. Von einer Kommission des Ministeriums fiir Bildung, Frauen und Jugend,
die aus Lehrkraften aller Schularten bestand, wurde ein Konzept erarbeitet, das diesen Anforderungen gerecht wird: die "Richtlinien zur Okonomischen Bildung an
aligemein bildenden Schulen in Rheinland-Pfalz” (MBFJ Mainz 2003).

Da das Gymnasium - wie jede Schule - dazu beféahigen soll, das eigene Leben im gesellschaftlichen Rahmen zu bewéltigen, ist die ékonomische Bildung
selbstverstandlich auch Teil des gymnasialen Bildungsauftrags. Die vorliegende Handreichung, die von einer gemeinsamen Arbeitsgruppe* des Ministeriums fir
Bildung, Frauen und Jugend sowie des Ministeriums fir Wirtschaft, Verkehr, Landwirtschaft und Weinbau sowie der Landesarbeitsgemeinschaft Schule/Wirtschaft
erarbeitet wurde, soll die Okonomische Bildung im Gymnasium konkretisieren und verankern. Sie basiert auf den o. a. "Richtlinien zur Okonomischen Bildung an
allgemein bildenden Schulen”, die 2003 zur Erprobung an alle allgemeinbildenden Schulen gingen. Sie wendet sich nicht nur an Lehrerinnen und Lehrer, die
gemeinschaftskundliche Facher unterrichten. Sie richtet sich vielmehr auch an solche, die auf den ersten Blick nichts mit 6konomischer Bildung zu tun haben, deren
Facher aber geeignet sind, 6konomische Aspekte bewusst zu machen.

In der Handreichung wird dargestellt, wie ein Konzept fiir die Okonomische Bildung am Gymnasium durch Zusammenwirken vieler Facher realisiert werden kann,
und welche Beitrdge die einzelnen Facher leisten kénnen. Da 6konomische Grundkenntnisse und Berufsorientierung sich ergédnzen und miteinander verzahnt
werden sollen, sind auch Hinweise zur Berufsorientierung in der Sekundarstufe | und besonders in der MSS aufgenommen.

Um die Handhabung mdglichst einfach zu machen und Ubersichtlich zu gestalten, wird jeweils fiir die Klassenstufen 5/6, 7/8, 9/10 und die MSS in einer
Zusammenfassung dargestellt, welche Aspekte der 6konomischen Bildung im Mittelpunkt stehen, welche Begriffe dabei eingefiihrt werden und welche Facher sich
beteiligen sollen. An die Ubersicht schlieBen sich jeweils die Darstellungen fir die einzelnen Facher in alphabetischer Reihenfolge an. Ausgehend von dem glltigen
Lehrplan des jeweiligen Faches wird dargestellt, bei welchen Themen welche 6konomischen Aspekte bewusst gemacht und wie Bezlige zur Berufsorientierung
hergestellt werden kénnen. AuBerdem werden Hinweise zur unterrichtlichen Umsetzung gegeben. Selbstverstandlich kénnen und sollen diese Bezlige durch die
Erfahrungsfelder der Lehrplanentwirfe fir die Sekundarstufe |, die sich auf wirtschaftliche Sachverhalte beziehen, erganzt werden

Ziel war es nicht, etwas véllig Neues zu entwickeln, sondern Vorhandenes neu zuzuordnen sowie Erprobtes zu sichten, zu bewerten und aufzuzeigen, an welchen
Stellen die Beteiligung an bewahrten Projekten (z.B. JUNIOR, BOSS, business@school) gewinnbringend sein kann. Den bestehenden Lehrplanen wird damit kein
neuer Stoff hinzugefligt, vielmehr werden vertraute Inhalte unter veranderter Perspektive betrachtet. Damit soll Lehrerinnen und Lehrern ermdéglicht werden, von
ihrem spezifischen Fach aus den Schilerinnen und Schillern auch wirtschaftliche Aspekte nahe zu bringen.



Durch Absprachen in Klassenkonferenzen ist sicherzustellen, welches Fach welchen Beitrag zur Berufsorientierung und bei der Vermittlung der Terminologie leistet.
Das beigefligte Glossar soll diese Aufgabe erleichtern.

Wir hoffen, dass diese Handreichung fur Sie hilfreich sein wird und lhnen eine Entlastung bietet bei der wichtigen Aufgabe, den Schilerinnen und Schulern lhres
Gymnasiums grundlegende 6konomische Kenntnisse zu vermitteln und sie zu befahigen, gegenwartige und zuklnftige Lebenssituationen angemessen zu

bewaltigen.

* Mitglieder

OStD' Ursula Anker Kurfiirst-Ruprecht-Gymnasium Neustadt/Weinstralie
MR Karl Dangelmayer Ministerium fiir Bildung, Frauen und Jugend Mainz

StD Werner Fink Eleonoren-Gymnasium Worms

OStD’ Christel Frey Gymnasium Nieder-Olm Nieder-Olm

RSD' Renate Gomaa Aufsichts- und Dienstleistungsdirektion, Auf3enstelle Schulaufsicht Koblenz

OStD Karl Heil Emanuel-Felke-Gymnasium Sobernheim

OStR Alexander Klussmann Ministerium fiir Bildung, Frauen und Jugend Mainz

StD Rainer Kohlhaas Lina-Hilger-Gymnasium Bad Kreuznach

StD Norbert Lindemann Kurfiirst-Ruprecht-Gymnasium Neustadt/Weinstralie
MDgt' Barbara Mathea (Vorsitz) Ministerium fiir Bildung, Frauen und Jugend Mainz

Reg.-Ang. Hilke Smit-Schédla Ministerium fiir Wirtschaft, Verkehr, Landwirtschaft und Weinbau Mainz

Susanne Steimer Landesvereinigung Unternehmerverbdnde Rheinland-Pfalz Mainz

LMR’ Gudrun Thomas-Wolf Ministerium fiir Wirtschaft, Verkehr, Landwirtschaft und Weinbau Mainz

StD Rigobert Volpel Wilhelm-von-Humboldt-Gymnasium Ludwigshafen

OStR Wolfgang Wilhelm Gymnasium Nieder-Olm Nieder-Olm



Okonomische Bildung am Gymnasium
Ubersicht Klassenstufen 5 und 6

Okonomische Aspekte und aktives wirtschaftliches Handeln in der Lebenswelt der Schiilerinnen und Schiiler

Facher Themen/ Okonomische Aspekte Terminologie Berufsorientierung

Bildende Kunst | — Der Weg eines Produkts von der Einflihrung u. Nutzung | Hinweise auf Berufe, die "Themen/

Biologie/ Entstehung zum Verbraucher erster Fachtermini: Okonomischen Aspekten"

PING/Natur- — Produktion/Arbeit > Einkommen > Handel. Produkt Zugeordnet werden kdnnen

wissenschaft Konsum > Produktion/ Einkommen Bediirfni :

Deutsch e i . edUrfnis, Nachfrage, Berufe der El

Erdkunde —Bedirfnisse — knappe Mittel; _alternatlve Konsum, Haushalt, erure aer cltern

Musik Verwendungen begrenzter Mittel Unternehmen,

Religion - Bedeutung von Markenartikeln Knappheit der Berufe aus dem Erfahrungsfeld der
Schidilerinnen und Schiler

Erarbeitung einfacher 6konom. Prozesse u.

Zusammenhéange:

— Produktion — Handel — Konsum
— Geld/Taschengeld

— einfacher Wirtschaftskreislauf

Ressourcen, Verzicht,
Unternehmer/Selbststan-
dige




Okonomische Bildung am Gymnasium
Bildende Kunst Klassenstufen 5 und 6

Okonomische Aspekte und aktives wirtschaftliches Handeln in der Lebenswelt der Schiilerinnen und Schiiler

Themen/ Okonomische Aspekte

Lehrplanbeziige

Hinweise fiir den Unterricht

Eigene Notizen

Bediirfnisse

Produktion / Konsum

Staat

Wohnformen

— wirtschaftliche, soziale und geographische
Bedingungen

— Grundrisse, Nutzungswert

— Historische Entwicklung

Konsum in der idenditatsstiftenden Funktion

Textil

— Kenntnis, Funktion und Gebrauchswert
von Kleidung

— Experimente zur Rohstofferkennung

— Bewertungskriterien

— Firmenzeichen

— Asthetik von Gebrauchsgegenstanden

Design
— Piktogramme,
— Verkehrsschilder

Zeichnung, Plan

Erfinden, Darstellen

Gegenlberstellen, Vergleich, Untersuchen,
Erleben




Okonomische Bildung am Gymnasium
Biologie/PING/Naturwissenschaft Klassenstufen 5 und 6

Okonomische Aspekte und aktives wirtschaftliches Handeln in der Lebenswelt der Schiilerinnen und Schiiler

Themen/ Okonomische Aspekte

Lehrplanbeziige

Hinweise fiir den Unterricht

Eigene Notizen

Der Weg eines Produkts von der Entstehung
zum Verbraucher

Bedurfnisse — knappe Mittel; alternative
Verwendungen begrenzter Mittel

Ernahrung, Nutztiere, Tierhaltung,
Monokultur

Kartoffel, Getreide

Wein, Tabak, Kaffee

Sonnenkraftwerk, Solarzellen

Nutzwasserkreislauf und Wasserverbrauch
(Industrie, Haushalte, Landwirtschaft)
Bestimmung des eigenen Wasser-
verbrauchs, Wasseruhr, Wasserrechnung

Projekttage, z.B. bei der Lehr- und For-
schungsanstalt NeumUhle oder auf einem
Bauernhof

Winzerhof

Einfuhrung in Wirkungsweise der hauseige-
nen Photovoltaikanlage

Besuche von Klaranlage und Wasserwerk




Okonomische Bildung am Gymnasium
Deutsch Klassenstufen 5 und 6

Okonomische Aspekte und aktives wirtschaftliches Handeln in der Lebenswelt der Schiilerinnen und Schiiler

Themen/ Okonomische Aspekte

Lehrplanbeziige

Hinweise fiir den Unterricht

Eigene Notizen

Geld/Taschengeld:
— Der Weg eines Produkts von der
Entstehung zum Verbraucher

— Produktion/Arbeit > Einkommen >
Konsum = Produktion/ Einkommen

— Bedurfnisse — knappe Mittel;
alternative Verwendungen begrenzter
Mittel

— Bedeutung von Markenartikeln

Erarbeitung einfacher 6konomischer
Prozesse u. Zusammenhénge:

— Produktion — Handel — Konsum
Geld/Taschengeld
einfacher Wirtschaftskreislauf

Umgang mit Sachtexten und literarischen
Texten mit thematischen Bezigen zur
Wirtschaft

Lesen
Schreiben
Sprechen:

— Argumentieren
— Informieren

— Appellieren

Lesen und Erarbeiten nichtfiktionaler Texte:

Informationen entnehmen, auf Intention und
Wirkung untersuchen

Gegenstéande, Tiere, Menschen, Situationen
und Vorgénge beschreiben;

Ablaufe entwickeln

Entsprechend der Sprechanlasse:
Streitgesprach;

Sich selbst und anderen ein Vorhaben
vortragen;

Zu einem Sachverhalt Stellung beziehen;
Erzahlen

Einladungen entwerfen, Aufrufe verfassen,
Aufkleber entwerfen flr einen Gegenstand,
eine Person, ein Vorhaben etc.




Okonomische Bildung am Gymnasium

Erdkunde Klassenstufen 5 und 6

Okonomische Aspekte und aktives wirtschaftliches Handeln in der Lebenswelt der Schiilerinnen und Schiiler

Themen/ Okonomische Aspekte

Lehrplanbeziige

Hinweise fiir den Unterricht

Eigene Notizen

Der Weg eines Produkts von der
Entstehung zum Verbraucher
Produktion/Arbeit > Einkommen >
Konsum - Produktion/ Einkommen

Bedurfnisse — knappe Mittel; alter-
native Verwendungen begrenzter
Mittel

Erarbeitung einfacher ékonom. Pro-
zesse u. Zusammenhange:

Produktion — Handel — Konsum
Geld/Taschengeld

einfacher Wirtschaftskreislauf

5.2 Sich versorgen: Nutzung des
Naturpotentials in der geméaBigten Zone

Landwirtschaft, Forstwirtschaft, Fischerei,
Fremd- und Selbstversorgung

6.1 Sich versorgen: Rohstoffe und
Energiequellen in Europa

Energietrager
6.2 Sich versorgen: Verkehr in Europa
5.3 Sich versorgen:

Nutzung des Naturpotentials in Raumen
mit extremen Naturbedingungen

Besuch auf dem Bauernhof
Hofladen, Direktvermarktung
Projekt ,Von der Ribe zum Zucker*
Produktionsketten

Holz oder Ol als Heizung?
Rohstoff- Produktion — Guter und Abfall
(vgl. Biologie, ev. Religion)

Transportwege und Transportmittel
Was ist Luxus, was ist lebensnotwendig?

Bedeutung von Markenartikeln

Herkunft von Giitern: Der Weg eines Joghurts/ einer
Jeans

~Kolonialwaren“: Woher kommen die Giter im
Supermarkt?




Okonomische Bildung am Gymnasium
Musik Klassenstufen 5 und 6

Okonomische Aspekte und aktives wirtschaftliches Handeln in der Lebenswelt der Schiilerinnen und Schiiler

Themen/ Okonomische Aspekte Lehrplanbeziige Hinweise fiir den Unterricht Eigene Notizen
Arbeit > Einkommen - Konsum > Instrumente und Besetzungen Berufe um die Oper und das Konzert
Produktion/ Einkommen Komponisten und Komposition Spezialisierung im Orchester, Besetzung,
Szene und Handlung Orchesterprobe simulieren
Instrumentenbauer

Das Musiktheater und die Menschen
Lebensumsténde von Komponisten
Projekt: Opernszene




Okonomische Bildung am Gymnasium
Evangelische Religion Klassenstufen 5 und 6

Okonomische Aspekte und aktives wirtschaftliches Handeln in der Lebenswelt der Schiilerinnen und Schiiler

Themen/ Okonomische Aspekte

Lehrplanbeziige

Hinweise fiir den Unterricht (vgl. Lehrplan)

Eigene Notizen

Bedurfnisse — knappe Mittel; alternative
Verwendungen begrenzter Mittel

Produktion - Konsum

Erarbeitung einfacher 6konomischer
Prozesse und Zusammenhange:

— Produktion — Handel — Konsum

— Beddrfnisse

Bedeutung von Markenartikeln

Geld
(Taschengeld, Lohn, Gehalt, Einkommen)

Gottes Schopfung uns anvertraut
Verkniipfungen

Bewahrung der Schépfung am Beispiel
Wasser

1.3.2. Ziele zur Erweiterung der

Sozialkompetenz

— Grundsétze eines umweltgerechten
Verhaltens bedenken und akzeptieren

— Regeln fur den verantwortungsvollen
Umgang mit Gottes Schdpfung entwickeln,
erproben und befolgen

Erfahrungen mit Fremden und Fremdsein

Gerechtigkeit fir die Kinder der Welt

Zugénge

Zwischen Wiinschen und Grundbed(irfnissen
unterscheiden

Das wiinsche ich mirim Leben

Das brauche ich im Leben

S. 78/79

1.4.2. AuBerschulische Lernorte —

— Besichtigung eines Wasserwerkes oder
einer Klaranlage
S.86

— Erstellung einer Wandzeitung

— Unsere Wasserverschwendung —
Maoglichkeiten des Wassersparens
Vgl. 3. Erfahrungsfeld: Wasser

Anhang zum Thema ,Erfahrungen mit

Fremden und Fremdsein®

AuBerschulischer Lernort: ,Stadtspiel“ S. 113

— Sucht mindestens drei Geschéfte, die von
Menschen fremder und jeweils
verschiedener Nationalitat oder Herkunft
betrieben werden. Kauft in jedem Geschéft
etwas fir die ganze Klasse Niitzliches oder
Interessantes.

— Findet heraus, wie viele auslandische
Lokale es in der Stadt gibt.

S. 36

Ausfiillen von Wunschkartchen

Textarbeit:

»Ein wirklich guter Job*

,Bittere Bonbons*

Misereor (Hrsg.), Kinderrechte in der Welt,
S.27;S.9.

10




einfacher Wirtschaftskreislauf
Produktion/Arbeit > Einkommen - Konsum
- Produktion/ Einkommen

Jesus - Hoffnung auf eine bessere Welt
Entdeckungen

Entdecken, dass Jesus mit seiner Botschaft
Hoffnungen auf eine bessere Welt weckt.

Jesus erzahlt vom Reich Gottes

Von den Arbeitern im Weinberg
(Mt 20, 1-16)

S. 115
Anhang zum Thema ,Jesus - Hoffnung auf
eine bessere Welt”

11




Okonomische Bildung am Gymnasium
Katholische Religion Klassenstufen 5 und 6

Okonomische Aspekte und aktives wirtschaftliches Handeln in der Lebenswelt der Schiilerinnen und Schiiler

Themen/ Okonomische Aspekte

Lehrplanbeziige

Hinweise fiir den Unterricht

Eigene Notizen

Der Weg eines Produktes von der Quelle
zum Verbraucher

Produktion/Arbeit — Einkommen — Konsum —
Produktion/Einkommen

Bedurfnisse — knappe Mittel; alternative
Verwendungen begrenzter Mittel

6.1 Miteinander und flireinander leben

5.3 Unterwegs zur Freiheit

Wahlthema: Staunen, Aufmerksamkeit,
Ehrfurcht: Umgang mit der Schépfung
6.5 Gottes Geist verdndert die Welt

Kirchliche Hilfswerke
Aktion Sternsingen, Transfair

Wie sehen ,Goldene Kalber” unserer Zeit
aus? Collage

Werkstatt fiir die Sinne

Regeln fir den Umgang mit der Natur
aufschreiben und einliben

Vgl. 3. Erfahrungsfeld Wasser

Vgl 24. Erfahrungsfeld Konsum und Verzicht

12




Okonomische Bildung am Gymnasium
Ubersicht Klassenstufen 7 und 8

Okonomische Aspekte und selbststandiges wirtschaftliches Handeln aus verschiedenen Perspektiven und in gesamtwirtschaftlichen Zusammenhéngen

Facher Themen/ Okonomische Aspekte Terminologie Berufsorientierung
Bild. Kunst Ein Produkt mit Sprache, Bild und Ton vermarkien — | Markt, Angebot, Nachfrage | Hinweise auf Berufe und Berufs-
Deutsch Marketing ist mehr als Werbung Zielgruppe gruppen, die "Themen/Okonomische
Geschichte — Die rhetorischen Stilmittel in der Werbung Einkommen (Konsum, Aspekte" zugeordnet werden kénnen
Mathematik - Zielgruppensprache Sparen, Verschuldung)
Musik — appellatives Schreiben Geld Kaufménnische Berufe
Religion — Die Bildsprache der Werbung Kosten (Fixkosten vs. Marketing-Berufe
variable Kosten; Stiick- Technische Berufe
Die Grenzen des Konsums kqsten) ) Handwerksberufe
— Taschengeld, Kauf/Erwerb von Eigentum, Einnahmen vs. Gewinn Unternehmer
Schulden Arbeitsteilung Freie Berufe
— Sparformen, Kreditvergabe, Probleme der (innerbetriebliche, Abhangig Beschaftigte
Verschuldung urspriingliche, tberbe- Beamte/Angestellte
triebliche, internationale)
Verschiedene Perspektiven: Grundbedurfnisse/Kauf- Wandel von Berufsbildern
kraft/Bedarf

— Konsument - Produzent

— Markenartikel, Bedirfnisse, Bedarf, Werbung,
Preisvergleiche

— Arbeitnehmer - Arbeitgeber

— Arbeit zur Sicherung des Lebensunterhalts und
zur Sinnstiftung vs. Arbeit als Kostenfaktor

Bedurfnisweckung
Unternehmerisches Den-
ken/Handeln (z.B. Kreativitat,
Initiative, Risiko)

Staat als Wirtschaftssubjekt

Offentliche Haushalte

Lenkungsfunktion

— Der Staat als Nachfrager und Anbieter von Waren
und Dienstleistungen — Staatsausgaben/Staats-
verschuldung

— Staat setzt Rahmenbedingungen des Marktes

13



Okonomische Bildung am Gymnasium
Bildende Kunst Klassenstufen 7 und 8 (identisch mit Klassenstufen 9 und 10)

Okonomische Aspekte und selbststandiges wirtschaftliches Handeln aus verschiedenen Perspektiven und in gesamtwirtschaftlichen Zusammenhéngen

Themen/ Okonomische Aspekte

Lehrplanbeziige

Hinweise fiir den Unterricht

Eigene Notizen

Standortfaktoren:

— Erarbeiten einfacher 6konomischer Aspekte

— Eigentum gestalten

Regionale Wirtschaftsstruktur, Stadtebau:
— Konzeptionen nach Bedurfnissen

— Nutzungsqualitat des 6ffentlichen Bereichs

— Arbeitsteilung, Spezialisierung

Marketing, Werbung

Vom Produkt zum Verbraucher:
— Vermarktung

— Zielgruppe

— Sponsoring

Einordnen unternehmerischen Handelns in
die Gesamtwirtschaft

Bedingungsfaktoren handwerklich und
industriell gefertigter Produkte

Unternehmerisches Denken und Handeln
Wirtschaftlichkeit

Designstrategie

Kalkulation/Preis

Sondieren des Marktes

Problematik von Testverfahren

Medien
Einfluss - Abh&ngigkeit
Produktionsbedingungen

Wohnbauten:

— Analyse der eigenen topographischen
Situation

— Erfassen von Merkmalen eines Ortes

— Vergleiche

Stadt als Wohnraum

— Sanierungsobjekte

— |dentifikationskette Zimmer, Wohnung,
Quartier, Stadt

Kommunikationsdesign
Werbeinserate

Herstellen eines fiktiven Produktes
Innovationszwang

Design
Uniformitat
Produktkultur
Produktidentitat

Wandel von Produkt und Form

Printmedien, audiovisuelle Medien,
Computer
Redaktionshierarchien

Fotodarstellung, Freihandzeichnung
Unterrichtsgang
Rollenspiel Architekt

Vergleichende Analyse

Burgerbefragung

Erkunden von Funktionen eines Gebietes
z.B. Altstadt, FuBgéngerzone
Gruppenarbeit

Produktvermarktung
Praktisches Umsetzen und Anwenden

Projektarbeit: Beispiel Stihle
Schiiler als Warentester

Prasentationsformen Bild, Modell,
Symbol
Praktische Medienarbeit

14




Jugend und Kleidung
Bedurfnisse

Konsum

Kaufkraft
Verbraucherverhalten

Einblicke in gruppendynamische Prozesse
Einfluss der Kleidung und Accessoires auf
Psyche und Kérper

Beeinflussung der Lebensqualitat
Individuelle Gestaltung

Medienanalyse des Kleidungsverhaltens
Analyse des eigenen Kleidungsverhalten

15




Okonomische Bildung am Gymnasium
Deutsch Klassenstufen 7 und 8

Okonomische Aspekte und selbststandiges wirtschaftliches Handeln aus verschiedenen Perspektiven und in gesamtwirtschaftlichen Zusammenhéngen

Themen/ Okonomische Aspekte

Lehrplanbeziige

Hinweise fiir den Unterricht

Eigene Notizen

Vermarktung eines Produktes
— vom Produkt zum Verbraucher

— Marketing, Werbung

Medien
— Presse/Printmedien

— Auditive und audiovisuelle Medien
— Computer und neue
Kommunikationstechniken

Ein Produkt mit Sprache, Bild und Ton
vermarkten

Sprechen:
Argumentieren, Informieren, Appellieren

Schreiben und Gestalten:
Meinungsbildende, werbende Texte
erkennen und analysieren kénnen nach
Aufbau, Sprache, Bildsprache, rhetorische
Mittel in der Werbung, Layout

Intention und Wirkung in Bezug auf
spezifische Zielgruppen erkennen und
analysieren

Lesen und Verstehen medienspezifischer
Auffélligkeiten:

Kausalzusammenhange von Einfluss/
Wirkung und Abhangigkeit erkennen

In Programmen, Zeitschriften und
Jugendsendungen sowie in Werbespots die
kommerziellen Nutzungsaspekte
herausfinden

Analyse von Schaubildern und Statistiken

Diskussion, Debatte, Interview, Umfrage
zum Thema Konsum und Konsumverhalten,
Rollenspiele (z.B. ,in der Werbeagentur®)

Plakat erstellen, appellative Texte, Aufrufe,
Werbetexte selbst verfassen, interessen -
geleitet und strategisch schreiben (z.B.
empfehlen, auffordern, bitten, Auskunft
einholen, sich entschuldigen, protestieren)

Erérterung zum Thema: ,Konsumverhalten
Jugendlicher” (Muss in jedem Jugendzimmer
ein Fernseher, ein Computer etc stehen?),
+Angebot und Bedurfnis*®,

Dokumentation der Ergebnisse in der
Schilerzeitung

Erarbeitung journalistischer Textformen,
Vergleich und Wertung verschiedener
Presseorgane

Drehbuch fir Radio und Video-Clip oder
Werbespot verfassen

Pausenradio
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Okonomische Bildung am Gymnasium
Geschichte Klassenstufen 7 und 8

Okonomische Aspekte und selbststandiges wirtschaftliches Handeln aus verschiedenen Perspektiven und in gesamtwirtschaftlichen Zusammenhéngen

Themen/ Okonomische Aspekte

Lehrplanbeziige

Hinweise fiir den Unterricht

Eigene Notizen

Verschiedene Perspektiven:

Konsument - Produzent

Bedurfnisse, Bedarf

Arbeitnehmerin -Arbeitnehmer- Arbeitgeberin
-Arbeitgeber

Arbeit zur Sicherung des Lebensunterhalts
und zur Sinnstiftung vs. Arbeit als
Kostenfaktor,

Team, Arbeitsteilung

Metallverarbeitung

Uberschussproduktion

Sklavenwirtschaft

Erfindungen, erste verfeinerte Techniken

Offentliche Haushalte
Lenkungsfunktion

Der Staat als Nachfrager und Anbieter von
Waren und Dienstleistungen —
Staatsausgaben/ Staatsverschuldung
Staat setzt Rahmenbedingungen des
Marktes

Import-Export

Gutswirtschaft

Fernhandel
Lokalmarkt, Verlagssystem, Monopol,
Innovationen in der Technik

Stoffbereich 1

Der Mensch als Jager und Sammler
Landliches Leben:

Der Ubergang vom Jager zum Ackerbauern
und Viehhalter

Stoffbereich 2
Antike Hochkulturen

Stoffbereich 4
Das Rémische Reich in Zeit und Raum

Stoffbereich 5
Das Romische Reich; Gesellschaft,
Wirtschaft, Staat, Religion

Stoffbereich 7

Gesellschaft und Wirtschaft im Mittelalter
Ziinfte und Existenzsicherung der
Handwerker

Stoffbereich 10

Merkantilismus und Manufaktur

Staat und Herrschaft zur Zeit des
Absolutismus

Fernhandel und Frihkapitalismus
Der Buchdruck Gutenbergs als neues
Medium und Wirtschaftsfaktor

Basteln, Werken, Herstellung von Modellen,
Gruppenarbeit mit Prasentation, Karten-
arbeit,

Analyse von Darstellungen

Glas- und Ziegelherstellung in der rémischen
Provinz (Rheinzabern)
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Okonomische Bildung am Gymnasium
Mathematik Klassenstufen 7 und 8

Okonomische Aspekte und selbststandiges wirtschaftliches Handeln aus verschiedenen Perspektiven und in gesamtwirtschaftlichen Zusammenhéngen

Themen/ Okonomische Aspekte

Lehrplanbeziige

Hinweise fiir den Unterricht

Eigene Notizen

Konsument — Produzent
Bedurfnisse, Bedarf, Werbung,
Preisvergleiche

Die Grenzen des Konsums:

— Taschengeld, Kauf/Erwerb von Eigentum,
Schulden

— Sparformen, Kreditvergabe, Probleme der
Verschuldung

Prozentrechnung

Sachaufgaben zu:

Berechnung von Grundwert, Prozentsatz
oder Prozentwert,

Preisnachlassen (Skonto, Rabatt)

Zinsrechnung:

Begriffe Kapital, Zinssatz, Jahreszinsen,
Zinsen, Zeitfaktor

Sachaufgaben zur Berechnung von Kapital,
Zinssatz oder Jahreszinsen

Beschreibende Statistik:

Erhebung, Darstellung und Auswertung von
Daten,

Begriffe Merkmal, Grundgesamtheit,
Stichprobe

représentative Stichproben,

grafische Darstellungen von
Haufigkeitsverteilungen,

arithmetisches Mittel, Zentralwert,
Spannweite, mittlere Abweichung

Mehrwertsteuer

Hinweis auf die im Bankwesen ublichen
Verfahren, ggf. Recherche durch die
Schilerinnen und Schiiler

geeignet fir Projekte: Schilerinnen und
Schiiler erheben selbst Daten und werten sie
aus
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Okonomische Bildung am Gymnasium

Musik Klassenstufen 7 und 8

Okonomische Aspekte und selbststandiges wirtschaftliches Handeln aus verschiedenen Perspektiven und in gesamtwirtschaftlichen Zusammenhéngen

Themen/ Okonomische Aspekte

Lehrplanbeziige

Hinweise fiir den Unterricht

Eigene Notizen

Ein Produkt vermarkten:

Werbung, Marketing
Konsument - Produzent

Bedurfnisse
Bedarf
Konsum
Vermarktung
Preisvergleich

Verkaufsférderung

Arbeitnehmer - Arbeitgeber
Arbeitszufriedenheit, Arbeitsklima
Arbeitsleistung

Aufbau eines Unternehmens
Offentliche Haushalte

Der Musikmarkt:
Unterhaltung als Industriezweig
Image und Starkult als Wirtschaftsfaktor

Werbung und Programmgestaltung in den
Massenmedien

Einen Werbespot vertonen

Formen der Werbung

Funktionen von Werbemusik

Jingle, Clip, Slogan, Spot

Marktforschung

Backgroundmusik im Supermarkt

Musik am Arbeitsplatz

Die Oper als Wirtschaftsunternehmen
Aufgaben in der Oper :
Berufe vor und hinter der Bihne

Projektarbeit
Internetrecherche

Recherche in Zeitschriften

Untersuchung, Umfragen

Projektarbeit, Umfragen

Erkundung
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Okonomische Bildung am Gymnasium
Evangelische Religion Klassenstufen 7 und 8

Okonomische Aspekte und selbststandiges wirtschaftliches Handeln aus verschiedenen Perspektiven und in gesamtwirtschaftlichen Zusammenhéngen

Themen/ Okonomische Aspekte

Lehrplanbeziige

Hinweise fiir den Unterricht (vgl. Lehrplan)

Eigene Notizen

Ein Produkt mit Sprache, Bild und Ton
vermarkten — Marketing ist mehr als
Werbung

— Zielgruppen(an)sprache

Die Grenzen des Konsums
Konsumsucht

Verschiedene Perspektiven:
— Arbeitnehmer — Arbeitgeber

Konsument — Produzent

In Angsten gefangen — den Aufbruch wagen:
Immerwahrende Reformation
Entdeckungen: Entdecken, dass die
Auseinandersetzung mit zeitgeschichtlichen
[6konomischen] und theologischen
Gegebenheiten zu neuen Gotteserfahrungen
und einem veranderten Gottesversténdnis
fihren kénnen

Lehrplan S. 94

Entdeckungen:

Jugend: Aufbruch — Sehnsiichte

Siichte als Ausdruck von nicht eingel&ster
Sehnsucht entdecken

Lehrplan S. 27

Objekte der Sucht — Stoffgebundene Siichte
Lehrplan S. 28

Umgang mit Sucht in der Gesellschaft
Lehrplan S. 29

Mensch sein — In Verantwortung leben
Entdeckungen:

Entdecken, dass die ambivalenten
Herausforderungen in sozialen Beziehungen
die Ubernahme von Verantwortung
notwendig machen.

Lehrplan S. 41-43

Entdeckungen:

Erkennen, dass Menschen durch die
Missachtung von Gottes Regeln und
Weisungen schuldig werden kénnen, aber
dennoch [...]

Lehrplan S. 52

Werbeanzeigen analysieren: Rechtfertigung
durch das Produkt - in: ru praktisch, S. 30 /
M9

Textarbeit: ,Rechtfertigung und Leistung
heute®

- in: M. Geiger, M. Luther ..., S. 35

Eigenes ,Konsumprofil* erstellen
- in: Spurenlesen 7/8, S. 35

Textarbeit: ,Konsumsucht*

- in: BZgA, Drogen- und Suchtpravention, S.
70

Textarbeit: ,Ich kaufe, also bin ich®

- in: E. Bilstein, Ich lebe viel, S. 42
Rollenspiel: Gerichtsverhandlung gegen die
Tabakindustrie

Textarbeit mit Bildbetrachtung zu: ,Arm und
reich”

- in: Spurenlesen 7/8, S. 6 ff.
AuBerschulischer Lernort: Besuch einer
diakonischen Einrichtung

Textarbeit: ,Im Supermarkt”
- in: Spurenlesen 7/8, S. 52 ff.
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Unternehmerisches Denken

Sozialbindung des Eigentums

Zugange:
Sich der eigenen Sehnsucht nach Freiheit
und deren Grenzen bewusst werden

Sehnsucht nach Selbstbestimmung und
Unabhéangigkeit
Lehrplan S. 49

Ggf. Prophetie als Antwort der biblischen
Tradition auf religidse, soziale,
[6konomische], politische Verhéltnisse, die
dem Willen Gottes widersprechen, kennen
lernen

Lehrplan S. 63-64

Metapherlibung: Freiheit ist fir mich ein/e ...
Gegenseitige Schilerbefragung: ,Machen,
was ich willl?*

z.B. Amos

Sozialreportage zu Amos erstellen
Anklageschrift erstellen: ,Eine Stadt mit zwei
Gesichtern®

- in: Kursbuch Religion 2000 9/10, S. 119
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Okonomische Bildung am Gymnasium
Katholische Religion Klassenstufen 7 und 8

Okonomische Aspekte und selbststandiges wirtschaftliches Handeln aus verschiedenen Perspektiven und in gesamtwirtschaftlichen Zusammenhéngen

Themen/ Okonomische Aspekte

Lehrplanbeziige

Hinweise fiir den Unterricht

Eigene Notizen

Ein Produkt mit Sprache, Bild und Ton
vermarkten — Marketing ist mehr als
Werbung

Wahlthema: Organisierte Nachstenliebe

Exkurs: (Vgl. Klasse 9)
Wahrheit -Lige - Manipulation

Hilfsbeddirftige unter uns

Kirchliche Hilfswerke: Wandtafel gestalten
Adveniat, Missio, Misereor

Barmherziger Samariter

Vgl. Zeit der Freude 5/6, S. 211/212

Anldsse und Formen der Llge

Praktiken der Manipulation: Werbung — Mode
Parolen — Wahlversprechen —
Nachrichtenauswahl

Vgl. Wege des Glaubens 7/8, S. 216-229

Verschiedene Perspektiven:
Konsument — Produzent
Arbeitnehmer - Arbeitgeber

Eigentum verpflichtet

Recht auf Eigentum

Je mehr er hat, je mehr er will

Ansehen und Macht durch Eigentum
Urchristliche Gltergemeinschaft
Verganglichkeit der Guter dieser Welt

Vgl. Wege des Glaubens 7/8, S 198-215
Vgl. Zeichen der Hoffnung 9/10, S 223-228
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Okonomische Bildung am Gymnasium
Ubersicht Klassenstufen 9 und 10

Okonomische Zusammenhange und berufliche Orientierung

Facher Themen/ Okonomische Aspekte

Terminologie

Berufsorientierung

Bildende Kunst Vor- und Nachbereitung der Betriebspraktika und

Deutsch Betriebserkundungen: Berufliche Orientierung
Erdkunde Bewerbungsschreiben, Lebenslauf

Geschichte Arbeitslosigkeit als individuell privates aber auch
Mathematik 6konomisches und politisches Problem

Musik Kennzeichen des Unternehmers, Bedeutung fiir die
Religion Gesellschaft

Sozialkunde Rahmenbedingungen unternehmerischen Handelns

abhangige Beschaftigung versus Selbststandigkeit
Mittelstand

Standortfaktoren und Standortentscheidungen
Regionale Wirtschaftsstruktur und
Arbeitsplatzangebot

Wirtschaftsstandort Rheinland-Pfalz
Grundelemente der sozialen Marktwirtschaft
Einordnung individuellen Handelns in die
Gesamtwirtschaft

Denken in Kosten-Nutzen-Relationen
Unternehmerisches Denken und Handeln
Soziales Unternehmertum, kommerzielle versus
“Non-profit“-Unternehmen: Soziales Engagement
am Markt

Voraussetzungen und Folgen der Globalisierung
Beziehungen zwischen Okonomie und Okologie

Information
Kommunikative Kompetenz

Rationalisierung
Strukturelle Arbeitslosigkeit

Wirtschaftssubjekt, -objekt
Konsumenten
Produzenten/Verbraucher

Markt, Marktwirtschaft
Betriebe/ Haushalte/Unter-
nehmen
Angebot/Nachfrage
Bedirfnisse, Knappheit
Okonomisches Prinzip
Kosten/Nutzen
Umweltvertréaglichkeit
Konjunktur
Stabilitat/Wachstum

Tarifautonomie, Tarifpartner

Soziale Marktwirtschaft
Soziale Sicherheit
Soziale Gerechtigkeit
Sozialgesetzgebung

Kapitalismus
Massenproduktion
Arbeitsteilung

Integration
Binnenmarkt

Neue Berufsfelder

Duales Ausbildungssystem
Ausbildungsberichte

Eltern und Ehemalige stellen Beruf
vor

Betriebspraktika (freiwillig oder.
verpflichtend)
Betriebserkundung
Berufswahlkompass

BlZ-Besuch

Berufsnavigator
Berufsinteressentest
Ausbildungsmesse
Bewerbungstraining

Girls Day

Wirtschaftsprojekte:

Joblab, B.O.S.S., Boris-Projekte,
JUNIOR (siehe auch MSS)
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Okonomische Bildung am Gymnasium
Bildende Kunst Klassenstufen 9 und 10 (identisch mit Klassenstufen 7 und 8)

Okonomische Zusammenhange und berufliche Orientierung

Themen/ Okonomische Aspekte

Lehrplanbeziige

Hinweise fiir den Unterricht

Eigene Notizen

Standortfaktoren
- Erarbeiten einfacher 6konomische Aspekte
- Eigentum gestalten

Regionale Wirtschaftsstruktur

Stadtebau

- Konzeptionen nach Bedurfnissen

- Nutzungsqualitat des 6ffentlichen Bereichs
- Arbeitsteilung, Spezialisierung

Marketing, Werbung

Vom Produkt zum Verbraucher
Vermarktung

Zielgruppe

Sponsoring

Einordnen unternehmerischen Handelns in
die Gesamtwirtschaft

Bedingungsfaktoren handwerklich und
industriell gefertigter Produkte

Unternehmerisches Denken und Handeln
Wirtschaftlichkeit

Designstrategie

Kalkulation/Preis

Sondieren des Marktes

Problematik von Testverfahren

Medien
Einfluss - Abh&ngigkeit
Produktionsbedingungen

Wohnbauten:

- Analyse der eigenen topographischen
Situation

- Erfassen von Merkmalen eines Ortes
- Vergleiche

Stadt als Wohnraum

- Vergleichende Analyse

- Sanierungsobjekte

- Identifikationskette Zimmer, Wohnung,
Quartier, Stadt

Kommunikationsdesign
Werbeinserate

Herstellen eines fiktiven Produktes
Innovationszwang

Design
Uniformitat
Produktkultur
Produktidentitat

Wandel von Produkt und Form

Printmedien, audiovisuelle Medien,
Computer
Redaktionshierarchien

Fotodarstellung, Freihandzeichnung
Unterrichtsgang
Rollenspiel Architekt

Vergleichende Analyse

Birgerbefragung

Sammeln von Funktionen eines Gebietes
z.B. Altstadt, FuBgéngerzone
Gruppenarbeit

Produktvermarktung
Praktisches Umsetzen und Anwenden

Projektarbeit: Beispiel Stiihle
Schiiler als Warentester

Prasentationsformen Bild, Modell,
Symbol
Praktische Medienarbeit
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Jugend und Kleidung
Bedurfnisse

Konsum

Kaufkraft
Verbraucherverhalten

Einblicke in gruppendynamische Prozesse
Einfluss der Kleidung und Accessoires auf
Psyche und Kérper

Beeinflussung der Lebensqualitat
Individuelle Gestaltung

Medienanalyse des Kleidungsverhaltens
Analyse des eigenen Kleidungsverhalten
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Okonomische Bildung am Gymnasium
Deutsch Klassenstufen 9 und 10

Okonomische Zusammenhange und berufliche Orientierung

Themen/ Okonomische Aspekte

Lehrplanbeziige

Hinweise fiir den Unterricht

Eigene Notizen

Einblick in die Arbeitswelt

Uber Texte Erfahrungen aus der Arbeitswelt
verarbeiten und vertiefen

Vorbereitung auf das Betriebspraktikum

Sprechanlasse zu 6konomischen Themen
erprobend vorwegnehmen und Uben:
Planungs-, Gruppen-, Arbeits-, Kritik- und
Bilanzgespréach, Streitgesprach,

Bewerbungs- und Vorstellungsgespréach

Expositorische und fiktionale Texte aus der
Arbeitswelt lesen und analysieren

Zweckschreiben gestalten, verschiedene
Dokumentationsformen erproben
Bewerbungsschreiben, Lebenslauf,
Geschéftsbriefe, Annoncen,

Formulare ausfillen

Sich konstruktiv und problemorientiert ins
Gesprach einbringen, eigene Aussagen und
Wertungen sinnvoll gliedern, Missverstand -
nisse und Stérungen erkennen;
Diskussionsanalysen:

unterscheiden nach inhaltlichen,
kommunikativen, sprechtechnischen
Aspekten, Redestrukturen und non-verbalen
Mitteln,

Rollenspiele, Simulationsgesprache mit
Experten von auBen:

Inhalte des Vorstellungsgespraches antizi-
pieren, auf Fragen, Impulse sachbezogen
reagieren

Im Rahmen formalisierter Vorgaben und
eingegrenzter Zwecke informative Angaben
machen:

Schematisierte Verkehrsformen beachten;
Simulierte und reale Situationen gezielt und
mit eindeutiger Absicht adressatenbezogen
und —gerecht schreiben;

Sich der eigenen Intention vergewissern und
sie wirkungsvoll ausdriicken;
adressatengerecht und dennoch individuell
formulieren
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Okonomische Bildung am Gymnasium

Erdkunde Klassenstufe 10

Okonomische Zusammenhange und berufliche Orientierung

Themen/ Okonomische Aspekte

Lehrplanbeziige

Hinweise fiir den Unterricht

Eigene Notizen

Kommunale Planungsvorgaben als Rahmen
fir die 6konomische Entwicklung einer
Gemeinde oder Region.

Zusammenhang von kommunaler Planung
und eigener Lebenspraxis und -perspektive.

Standortfaktoren fur Industrie und
Landwirtschaft. Staatliche Wirtschaftspolitik
und regionale Strukturpolitik.

Beziehung zwischen Okonomie und
Okologie; Staatl. Ge- und Verbote
(Grenzwerte); marktwirtschaftliche
Lenkungsinstrumente.

Leitthema KI. 10
Regionen und Staaten in ihrem
wirtschaftlichen Zusammenhang

Thema 10.1. Strukturwandel im
Wirtschaftsraum Deutschland

TT.10. 1.1. Einblick in ein
Planungsvorhaben im Heimatraum

TT.10.1.2. Kenntnis ausgewahlter
Wirtschaftsraume im vereinten Deutschland

TT 10.1.3. Einsicht in die Notwendigkeit von
UmweltschutzmaBnahmen.

Auswahl eines Fallbeispiels auf Gemeinde
oder Kreis/Stadtebene (Gewerbeflachen,
StraBenbau). Gesprach mit
Planungsbehdérden und Interessengruppen

Auswahl von Raumen mit unterschiedlichem
Nutzungspotential

Aktiv- und Passivrdume in den neuen
Bundeslandern Strukturwandel

Gewasser- und Luftreinhaltung.
Landwirtschaft, Bodenschutz und
Grundwasserschutz. Emissionsrechte;
Kreislaufwirtschaft
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Standortfaktoren fur Industrie und
Landwirtschaft. Staatliche Wirtschaftspolitik
und regionale Strukturpolitik

Voraussetzungen fiir und Auswirkungen des
gemeinsamen Binnenmarktes und
Wahrungsraumes. Planungsaufgaben wie z.
B. staatenlbergreifende
Infrastrukturinvestitionen.

Weltwirtschaft: Warenstréme und
Austauschbeziehungen.

Globalisierung: Voraussetzungen, Wirkungen
auf unterschiedliche L&ander und Branchen.

Bedingungen und Grenzen globaler
Okonomie: Ressourcenschonung. Globale
Okologische Herausforderungen

Thema 10.2. Strukturwandel im
Wirtschaftsraum Europa.

TT 10.2.1. Einblick in rAumliche Strukturen
eines EG-Staates.

TT 10.2.2. Einblick in rAumliche Strukturen
eines Staates im &stlichen Europa und deren
Wandel.

TT 10.2.3. Einsicht in die Notwendigkeit der
Zusammenarbeit in Europa.

Thema 10.3. Globale Beziehungen und
Abhé&ngigkeiten.

TT 10.3.1. Einblick in Strukturen der
Weltwirtschaftsordnung.

TT 10.3.2. Einblick in Probleme aus dem
Nord-Siid-Gegensatz und Verstandnis fir die
Notwendigkeit von Entwicklungshilfe.

TT 10.3.3. Bewusstsein von Grenzen, die
Erde als Lebensraum nutzen.

Standortanalyse; Strukturwandel

Analyse der Wirtschaftslage eines
Beitrittslandes. Strategien und Erfolge des
Strukturwandels

Transalpine Verkehrplanung; Saar-Lor-Lux;
Rhein

Deutschland im Welthandel, wichtige
Welthandelsgter: z.B. Ol, Getreide,
Mikroelekronische. Gerate

Terms of Trade; entwicklungspolitische
Konzepte.

Kommunale Entwicklungsprojekte und NGO-
Aktionen (z.B.: Aktion Tagwerk)

RIO Agenda 21; Kyoto-Protokoll;
Biodiversitat., Nachhaltigkeit
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Okonomische Bildung am Gymnasium
Geschichte Klassenstufen 9 und 10

Okonomische Zusammenhange und berufliche Orientierung

Themen/ Okonomische Aspekte

Lehrplanbeziige

Hinweise fiir den Unterricht

Eigene Notizen

Das deutsche Reich als flihrende
Wirtschaftsmacht-Neue industrielle
Leitsektoren

Das Ausgreifen in andere Rdume (Rohstoffe,
Absatzmarkte, Dampfschiff und Eisenbahn)
Standortunabhéngige Energien
Massenproduktion und Massenkonsum
Arbeitsteilung, Kapitalismus

Die Industriestadt-, Industrieanlagen,
Verkehrsanlagen

Die Weltwirtschaft der Européer
Industriestaaten, Im- und Export,
Produktionskapazitat, Absatzmérkte,
Weltmarkt, Kapitalverkehr, Konkurrenz
Die Welt im Supermarkt

Weltwirtschaftskrise, wirtschaftliche
Abhéangigkeiten, Globalisierung
Bérsengeschehen

Wirtschaftsraum Europa, Infrastruktur

Schliisselindustrie

Stoffbereich 14

Die wirtschaftliche und staatliche
Entwicklung Deutschlands im 19.
Jahrhundert

Stoffbereich 15
Die Industrielle Revolution

Stoffbereich 17

Der Imperialismus

Stoffbereich 19

USA wirtschaftliche Entwicklung

Stoffbereich 20
Die Weimarer Republik
Weltwirtschaftskrise

Stoffbereich 24
Europa auf dem Weg zur Einheit

Stoffbereich 25
Auf der Suche nach der einen Welt

Quellenanalyse, Analyse von Graphiken,
Tabellen und Karten
Arbeiten um zu leben — leben um zu arbeiten

Projekt: Das Auto

Europa konkret

Dritte Welt
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Okonomische Bildung am Gymnasium
Mathematik Klassenstufen 9 und 10

Okonomische Zusammenhange und berufliche Orientierung

Themen/ Okonomische Aspekte

Lehrplanbeziige

Hinweise fiir den Unterricht

Eigene Notizen

— Grundelemente der sozialen Marki-
wirtschaft
— Denken in Kosten-Nutzen-Relationen

Exponentialfunktion: exponentielles
Wachstum - Zinseszinsen

geeignet fur Einsatz von Tabellenkalkulation
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Okonomische Bildung am Gymnasium
Musik Klassenstufen 9 und 10

Okonomische Zusammenhange und berufliche Orientierung

Themen/ Okonomische Aspekte Lehrplanbeziige Hinweise fiir den Unterricht Eigene Notizen
Einordnen individuellen Handelns in die Musik in Film und Fernsehen Projektarbeit
Gesellschaft Politische Musik Eigene Lieder Schreiben
Gestaltung und Manipulation Alte und Neue Welt Analysen
Technik erschlie Bt Méarkt Jazzkultur in Amerika Internetrecherche
Denken in Kosten — Nutzen Relationen Kulturbetrieb Recherche
Unternehmen Theater Dokumentation
Kulturtourismus Prasentation
Musicaltheater und Musicaltourismus Projekte
Unternehmensstruktur privater
Musikproduktion
Staat und Kultur Subventionen Projektarbeit
Umfragen
Rahmenbedingungen unternehmerischen Original und Bearbeitung Diskussion
Handelns Wirtschaftliche Konsequenzen von Recherche
Urheberrechtsverletzungen Improvisation

Authentische und kommerzialisierte Folklore
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Okonomische Bildung am Gymnasium
Evangelische Religion Klassenstufen 9 und 10

Okonomische Zusammenhange und berufliche Orientierung

Themen/ Okonomische Aspekte

Lehrplanbeziige

Hinweise fiir den Unterricht (vgl. Lehrplan)

Eigene Notizen

Abhéngige Beschéftigung versus
Selbststandigkeit

Kennzeichen des Unternehmers, Bedeutung

fur die Gesellschaft

Arbeitslosigkeit als individuell privates aber
auch 6konomisches und politisches Problem

Der Mensch als Ebenbild Gottes —
Gerechtigkeit und Menschenwdirde
Zugénge:

Wahrnehmen, dass Arbeit eine groBBe
Bedeutung fiir das menschliche Leben hat.
Lehrplan S. 140

Individuelle Vorstellungen von
(Erwerbs)Arbeit

Erfolgserlebnisse und Leistungsdruck

Angst vor Arbeitslosigkeit

Entdeckungen:

Entdecken, dass Arbeit und Beruf bedeutend
sind fir Selbstverwirklichung, Selbstfindung
und Sinngebung

Lehrplan S. 140-143

Bedeutung der Arbeit

- Existenzsicherung

- Lebens- und Weltgestaltung

- Arbeitslosigkeit — Sinnlosigkeit?

Mégliche Zusammenarbeit mit anderen
Fachern:

Bildende Kunst: Gestaltung einer
Bilderausstellung: ,Die Arbeitswelt in 100
Jahren

Eigenen Karriereplan erstellen Collage: ,Ich
will arbeiten , um ...“ vgl. P. Moll,
Unterrichten ..., S. 111

Arbeiten mit einer Bildkartei: ,Meine
Vorstellung von der Bedeutung von Arbeit in
meinem Leben®

Umfrage:,Was gehért zur Arbeit” vgl. Das
Leben suchen 9/10, S. 83

Textarbeit:

,Du arbeitslos?*, in:

Das neue Kursbuch Religion 9/10, S.86
.Krise der Erwerbsarbeit"

in: Kursbuch Religion 2000 9/10, S.145

LArbeit macht das Leben sifB ..." in: HW.
Heymann, Mensch-Natur ..., S. 24ff.
Arbeitslosigkeit in der Popmusik untersuchen
vgl. Entwurf 1/99, S. 19f.; darin auch: UE zu
»Arbeitslosigkeit”

AuBerschulischer Lernort: Besuch von
Arbeitslosen-Initiativen
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Soziales Unternehmertum, kommerzielle
versus ,Non-profit-Unternehmen*: Soziales
Engagement am Markt

Standortfaktoren und Standort-
entscheidungen

Entdeckungen: :
Entdecken, dass die biblische Uberlieferung
wesentliche Sichtweisen von Arbeit eréffnet

Gerechte Arbeitsbedingungen

Exodus 5, 6-19; 6, 4-13; 23, 10-12; Jeremia
22,13-14

Erlésung durch Arbeit und Leistung
Matthaus 6, 24-34; Lukas 10, 38-42

Arbeit als Last

Genesis 3, 17-19

Verschiedene Sichtweisen von Arbeit im
Laufe der Geschichte kennen lernen

Verhaltnis von Erwerbs- Familien- und
ehrenamtlicher Arbeit

Fairer Handel als Option fiir eine gerechte
Weltwirtschaft und Durchsetzung der
Menschenrechte

Collagen zu ausgewahlten Berufen bzw.
Tétigkeiten erstellen und die
gesellschaftliche Bedeutung bzw. die
persénliche Einschatzung der Erwerbsarbeit
bzw. der Familien- und ehrenamtlichen
Arbeit erlautern

vgl. Das neue Kursbuch Religion 9/10, S. 95-
96

Textarbeit:
,Gut leben statt viel haben®, in: Kursbuch
Religion 2000 9/10, S. 66f.

Einkaufsspiel:,Das Ferne n&her gebracht*

- in: Marcus/Schulz, Globales Lernen, S. 274
Abhangigkeiten Nord-Sid in einer Grafik
darstellen — in: Hintergrundmaterialien z.B.:
epd, Menschengerechtes Wirtschaften
Textarbeit:

,Mit Kaffee die Welt fair andern”

— in: Die Schule denken — Die Zukunft
gestalten, S. 217

Film: Erkundung der Prinzipien des fairen
Handels, z.B. in einem Welt-Laden
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Okonomische Bildung am Gymnasium
Katholische Religion Klassenstufen 9 und 10

Okonomische Zusammenhange und berufliche Orientierung

Themen/ Okonomische Aspekte

Lehrplanbeziige

Hinweise fiir den Unterricht

Eigene Notizen

Abhéangige Beschéftigung versus
Selbsténdigkeit

Standortfaktoren und Standortentscheid-
ungen

Arbeitslosigkeit als individuell privates aber
auch 6konomisches und politisches Problem

Kennzeichen des Unternehmers, Bedeutung
fur die Gesellschaft

Rahmenbedingungen unternehmerischen
Handelns

Einordnung individuellen Handelns in die
Gesamtwirtschaft
Denken in Kosten-Nutzen-Relationen

In Abhangigkeiten verstrickt — Freiheit und
Verantwortung

Die soziale Frage und die Kirche

Wahlthema:Beruf - Arbeit - Freizeit

Fremdbestimmungen

Freiheit und Solidaritat
Selbstbestimmung

Vgl. Wege des Glaubens 7/8, S 198-213

Arbeitskraft als Ware

Sozial engagierte Christen: Kolping, von
Ketteler, Wichern, Cardijn, Mutter Teresa,
Bischof Helder Camara

Sozialenzykliken der Papste
Synodenbeschluss: Kirche und Arbeitnehmer
Wem bin ich Nachster?

Prinzipien kath. Soziallehre

Job oder Beruf?

Jeder ist seines Lohnes wert

Recht auf Arbeit: Vgl Laborem exercens IV,
Nr 16

Arbeitssysteme

Vgl. Zeichen der Hoffnung 9/10, S. 228-249
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Okonomische Bildung am Gymnasium
Sozialkunde Klassenstufen 9 und 10

Okonomische Zusammenhange und berufliche Orientierung

Themen/ Okonomische Aspekte

Lehrplanbeziige

Hinweise fiir den Unterricht

Eigene Notizen

Denken in Kosten-Nutzen-Relationen

Wirtschaftsstandort Rheinland - Pfalz
Standortfaktoren und Standortent —
scheidungen

regionale Wirtschaftsstruktur und Arbeits-
platzangebot / Mittelstand

Rahmenbedingungen unternehmerischen
Handelns

Thema 3, TT 1 :
Wie erflllt die Gemeinde ihre Aufgaben?

Kommunale Selbstverwaltung
Haushaltsplan

Einnahmen - und Ausgabenstruktur einer
Gemeinde

Knappheit der Mittel

Verschuldung

Interessengruppen

Thema 3, TT 3 :
Kenntnis wichtiger Aufgabenbereiche eines
Bundeslandes

Regionale Wirtschaftsférderung
Finanzausgleich

Thema5, TT 1 :
Wie informiere ich mich durch die Medien?

Struktur und Inhalt des Wirtschaftsteiles
einer Zeitung, Wirtschaftsmagazine im
Fernsehen

Aktuelles Problem in der Gemeinde — um —
weltbezogene MaBnahmen , z. B.

Projekt : Mill und Millvermeidung

Projekt : Erhaltung des (Schul-)Schwimm-
bades, Renovierung der Schule, der
Schulséle, Jugendraume, Radwege

Erkundung

Interview

Rollenspiel

Planspiel
Betriebserkundung
Fallstudien

Fragebogen erarbeiten
Erstellen einer Wandzeitung

Fallanalyse aus der Region, z.B.
Konversionsprojekt,
Industrieansiedlung

Analyse des Wirtschaftsteiles einer Zeitung
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Bedurfnisse, Knappheit der Mittel,
Konsument - Produzent

Einordnung individuellen Handelns in die
Gesamtwirtschaft
Denken in Kosten-Nutzen-Relationen

Thema5, TT 4 :
Wie gehen wir mit den neuen Medien
verniinftig um?

Telebanking, Teleeinkauf, Onlinebanking,
Onlineeinkauf, Onlineersteigerung

Thema 6 : Wirtschaft und Umwelt

TT1:
Rolle von Jugendlichen im
Wirtschaftsgeschehen

Konsumenten
Okonomisches Prinzip

Bediirfnisse
Guterknappheit

Wirtschaftssubjekt
Wirtschaftsobjekt

Kosten
Nutzen
Umweltvertraglichkeit

Handyvertrag, Onlinevertrag
Umgang mit Kaufvertragen, Texten,
Tabellen, Statistiken, Schaubildern,
Karikaturen

Féacherverbindender Unterricht
( mit Erdkunde )

Fragebogen zum Konsumverhalten der
Jugendlichen erstellen

Jugendliche als Kunden,
(Neben-)Jobs

Fallbeispiel : Handykosten, Klingelténe
Schuldenfalle
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Grundelemente der sozialen Marktwirtschaft

- Unternehmerisches Denken und Handeln

Bedeutung des Unternehmers und der
Gewerkschaften fir die Gesellschaft und
Wirtschaft

Sozialer Ausgleich

Arbeitslosigkeit als individuell privates aber
auch dékonomisches und politisches Problem

Rahmenbedingungen unternehmerischen
Handelns

Vor — und Nachbereitung der Betriebs-
praktika und Betriebserkundungen

Abhéngige Beschéftigung versus
Selbststandigkeit

TT2:

Wirtschaftliche Freiheit
Soziale Gerechtigkeit
Okonomie - Okologie

Markt

Verbraucher
Haushalte
Wirtschaftskreislauf

Angebot
Nachfrage
Kalkulation
Preis/Preisbildung
Gewinn

Tarifautonomie
Tarifpartner

Soziale Marktwirtschaft
Soziale Sicherheit
Soziale Gerechtigkeit

Rationalisierung
Strukturelle Arbeitslosigkeit

Konjunktur

Stabilitat

Wachstum
Umweltschutz
~Magisches Viereck"”

Betriebe
Produzenten

Besuch bzw. Einkauf auf dem Wochenmarkt
Onlinekauf
Erstellung eines Einkaufplanes

Planspiel :“ Winkiosk® oder &hnliches

Rollenspiel : Tarifverhandlungen
Zeitungsanalyse zu aktuellen
Tarifverhandlungen bzw. — konflikt

Planspiel : Arbeitslosigkeit
Recherche bei der Agentur flr Arbeit

Planspiel : Ansiedlung eines
Industriebetriebes

Betriebspraktikum und Betriebserkundungen
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Interessen im Wirtschaftsprozess

Zentralverwaltungswirtschaft -
Marktwirtschaft

Politische und wirtschaftliche Integration in

der EU

Supranationale Kompetenz
Gemeinsame Regelungen und Strukturen
(6konomische und 6kologische) in der EU

Lokale und globale Verantwortung
Globale wirtschaftliche Verflechtung

Thema 7, TT 3:

Politische Willensbildung
Interessenpluralitat
Politische Entscheidungen

Interessenverbande

Thema7,TT5:

Das vereinte Deutschland
Wirtschaftlicher Aufbau
Soziale Gerechtigkeit
Okologische Vernunft

Thema 8, TT1:
Nationale Souveranitat — supranationale
Kompetenz

Binnenmarkt
Wirtschafts — und Wahrungsunion
Politische Union

Thema 9, TT1:
Kdnnen internationale Konflikte gerecht
geregelt werden?

Nord — Sud — Konflikt
Globalisierung

Rollenspiel ,, Hearing*“

Kooperation mit Erdkunde
~Strukturwandel im Wirtschaftsraum
Deutschland“ und ,Umweltschutz“

Erstellen einer Wandzeitung

erstellen
Rollenspiel

Konfliktanalyse :

Irak — Konflikt

Kuwait — Krieg ( Golfkrieg )
Auswertung von Tageszeitungen/
Nachrichtensendungen etc.
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Okonomische Bildung am Gymnasium
MSS Einleitende Hinweise

In der gymnasialen Oberstufe kommt der Okonomischen Bildung und der Berufsorientierung aufgrund des héheren Alters und der vermehrten Erfahrungen der
Schilerinnen und Schaler mit dem Themenkreis ,Wirtschaft“ im persénlichen Alltag und im Unterricht ein besonderer Stellenwert zu. Die gymnasiale Oberstufe
hat mit ihrem wissenschaftspropadeutischen Anliegen ein angemessenes Orientierungswissen Uber wirtschaftliche Vorgénge zu vermitteln und vertiefte Einblicke
in die wirtschaftswissenschaftliche Arbeitsweise sowie in die Bedingungen unternehmerischen Handelns sicherzustellen.

Eine zentrale Rolle fiir die Okonomische Bildung haben — wie in der Sekundarstufe | — die Facher Sozialkunde, Erdkunde und Geschichte inne. Sie sind in
Rheinland-Pfalz im Rahmen der Gemeinschaftskunde miteinander verbunden. Alle Schiilerinnen und Schiiler der gymnasialen Oberstufe besuchen entweder
einen der drei Leistungskurse Geschichte, Erdkunde oder Sozialkunde oder den Grundkurs Gemeinschaftskunde. Da jede Schilerin und jeder Schiler einen der
genannten Kurse wahlen muss und dieser Abiturprifungsfach ist, ist sichergestellt, dass die aufgefiihrten 6konomischen Inhalte auch fir das Abitur relevant
sind.

Das Ziel der gemeinschaftskundlichen Facher ist es, eine Gesamtschau gesellschaftlich relevanter Sachverhalte zu vermitteln. Dabei kommt ékonomischen
Strukturen und Prozessen eine besondere Bedeutung zu. Viele Themen, Lernziele oder Inhaltsaspekte des Lehrplans Gemeinschaftskunde fur die MSS von
1998 schlieBen explizit die Behandlung 6konomischer Zusammenhénge ein. Die Schwerpunkte der Behandlung 6konomischer Themen und Fragestellungen
liegen in den Kurshalbjahren 11/2 (dort vor allem in Sozialkunde) und im Kurshalbjahr 13 (dort in allen Fachern). Dabei wird sowohl eine Okonomische Bildung
als auch ein schulernahes Erleben von Wirtschaft ermdglicht. Dies gilt vor allem fiir gemeinsame Projekte mit der Wirtschaft. .

Fachbezogene Unterrichtsprojekte wie Exkursionen oder Erkundungen, die Einbeziehung auBerschulischer Expertinnen und Experten, die Teilnahme an
Wettbewerben und das Berufspraktikum &ffnen Schule und Unterricht fiir die Realbegegnung mit Gesellschaft und Wirtschaft. Sie vermitteln - ebenso wie
spezielle anwendungsorientierte Angebote der Universitaten - 6konomische Bildung weit (iber sonstige unterrichtliche Méglichkeiten hinaus.

Wie in der Sekundarstufe | ist auch in der MSS die 6konomische Perspektive Uber die gemeinschaftskundlichen Facher hinaus in allen Fachern zu verstarken.
Viele Themen, z. B. in den Fremdsprachen oder in den naturwissenschaftlichen Fachern erlauben, an wirtschaftliche Sachverhalte und Zusammenhange
anzuknipfen. Wie dies im Fach Mathematik mdoglich ist, ist exemplarisch dargelegt. Dieses Fach wurde ausgewabhlt, weil es fir alle Schilerinnen und Schiler in
der gymnasialen Oberstufe verpflichtend ist.

Auf den folgenden Seiten ist die Zuordnung 6konomischer Themen und Aspekte zu zentralen Inhalten der Facher Gemeinschaftskunde (Sozialkunde,
Geschichte und Erdkunde) sowie Mathematik erfolgt. Dabei sind auch Hinweise fir den Unterricht angefiihrt, die die tagliche Arbeit erleichtern sollen. Die
maégliche und notwendige Verzahnung der ékonomischen Bildung mit der Berufsorientierung, die fiir die Schilerinnen und Schiiler in diesem Alter besonders
wichtig ist, ist gesondert dargestellt.
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Okonomische Bildung am Gymnasium
MSS Berufsorientierung

Okonomische Bildung und Berufsorientierung ergénzen sich gegenseitig. Es gibt hierbei inhaltliche, organisatorische und personelle Uberschneidungen.
Inhaltlich und methodisch vermittelt die Okonomische Bildung persénliche Kompetenzen, die in der Berufswelt eine wichtige Rolle spielen:

— Fachkompetenz, d. h. inhaltliches Wissen,

— Methodenkompetenz, das sind Lern- und Arbeitstechniken, Projekt- und Zeitmanagement,

— Sozialkompetenz wie z. B. Teamfahigkeit, Konfliktfahigkeit

— Individualkompetenz, d. h. die Fahigkeit zum eigenverantwortlichen Lernen und Handeln.

Die MaBnahmen und Veranstaltungen zur Beruflichen Orientierung geben aktuelle Einblicke

— in wirtschaftliche Ablaufe und Funktionsweisen und

—in Verhaltensweisen im Betrieb und in dessen Darstellung nach auBen. )

Sie zeigen damit auf, was Schilerinnen und Schiiler spater im Beruf erwartet. Sie ergédnzen so die in der Okonomischen Bildung vermittelten Inhalte und Methoden um
praktische Erfahrungen.

Neben diesen inhaltlichen Entsprechungen und Erganzungen spielen fir eine erfolgreiche Arbeit in beiden Bereichen auch persénliche Kontakte zur Wirtschaft eine
wichtige Rolle. Diese ergeben sich in der Praxis beruflicher Orientierung, z.B. bei der Organisation des Betriebspraktikums zur Berufswahlorientierung, bei Schulbesuchen
von Unternehmerinnen und Unternehmern im Rahmen des B.O.S.S.-Tages oder etwa beim Projekt ,Schiiler im Chefsessel”.

Aber auch bei unterrichtlichen und auBerunterrichtlichen Veranstaltungen zur Okonomischen Bildung, z.B. bei auf wirtschaftlichen Themen zentrierten
Betriebserkundungen, bei Expertenbesuchen im Unterricht, bei Berichten aus der wirtschaftlichen Praxis an Abenden zur Berufsorientierung erhélt man Kontakte zu
Vertretern der Wirtschaft. Daher bietet es sich an, dass die Okonomische Bildung und die Berufsorientierung gemeinsam von einem Verantwortlichen oder einer
Verantwortlichen koordiniert werden. Damit beide Bereiche auch in der Breite des schulischen Angebots berlicksichtigt werden, ist es sinnvoll, dass dieser Koordinator
oder diese Koordinatorin durch ein Team von Kolleginnen und Kollegen mit unterschiedlichen Facherkombinationen unterstiitzt wird.

Okonomische Bildung und Berufsorientierung in der Schule kénnen gewinnbringend ergénzt werden durch die von verschiedenen Tragern aus der Wirtschaft
veranstalteten Projekte und Wettbewerbe. Diese erleichtern die schulische Arbeit auf beiden Feldern und sind meist attraktive Angebote fur die Schillerinnen und
Schiuler. Der Anreiz durch den Wettbewerbscharakter férdert das Interesse an der Arbeitswelt und motiviert die Schilerinnen und Schiiler zu Leistungen im
wirtschaftlichen Bereich, ohne dass sie durch die Unterrichtenden eingefordert werden mussen. Der Berufswahlunterricht wird durch die Einbindung der
praktischen Erfahrungen der Schilerinnen und Schuler in der Wirtschaft anschaulicher und aktueller. Eine Berufswahlentscheidung kann so besser heranreifen.
Fir die Schule erwéachst aus der Teilnahme an solchen Projekten ein zweifacher Nutzen: Einerseits kann das Expertenwissen aus der Wirtschaft von den
Schulerinnen und Schiilern genutzt werden, andererseits erfolgt eine Fortbildung der Kolleginnen und Kollegen aus erster Hand. Die Lehrerinnen und Lehrer
erhalten aktuelle Einblicke in die Arbeitswelt und in die rasche Veranderung von Berufsfeldern, damit kdnnen sie die Schiilerinnen und Schiiler kompetenter tber
die Berufswelt von heute informieren. Dazu kommt, dass sich eine weiterentwickelte Aufgabenkultur auch auBerhalb des Unterrichts einliben lasst. Durch die
aufwandige Infrastruktur und die ansprechend gestalteten Materialien, die von den Projektanbietern zur Verfligung gestellt werden, wird den Kolleginnen und
Kollegen ein groBer Teil der Vorbereitung, der Organisationsarbeit und der Nachbereitung abgenommen.
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Aus einer Vielzahl von Projekten und Wettbewerben wie (SchulBanker, Planspiel Bérse u.a.m.) lassen sich einige Leuchtturmprojekte mit unterschiedlichen
Charakteristika herausheben. Diese Projekte unterscheiden sich in der Dauer des Projektzeitraums, im Anteil eigener praktischer Tatigkeit der Schilerinnen und
Schaler, im wirtschaftstheoretischen Anspruch, in der Art der Betreuung der Schilerinnen und Schiler durch die Projektleitung. Die meisten kénnen auch in der
Sekundarstufe | durchgefihrt werden, im Gymnasium bietet sich die Oberstufe besonders an.

Business@school

Das Projekt erhebt durch die in drei Phasen unterteilte lange Projektdauer von einem Schuljahr einen hohen Anspruch an die Schilerinnen und Schler. Alle
Phasen gipfeln in einer Prasentation vor einer Jury, die aus Experten aus der Wirtschaft zusammengesetzt ist. Die Ermittlung eines Sieger -Teams ist an ein
detailliertes fachliches und methodisches Feedback gebunden. Business@school gibt realistische Einblicke in die Tatigkeit von Unternehmensberatern.
Beginnend mit einer Analyse eines bérsennotierten Unternehmens mit Hilfe des Geschéftsberichts, tiber die Beratung eines Kleinunternehmens in der
unternehmerischen Praxis, bis zur Weiterentwicklung einer Geschéftsidee zu einem Businessplan reicht die Progression der Aufgabenstellungen. Eine sehr
intensive inhaltliche Begleitung der Schillerinnen und Schiiler in Kleingruppen durch jeweils eine Betreuerin oder einen Betreuer der Boston Consulting Group
erleichtert die Arbeit der Schule. Dariber hinaus erfahren die Kolleginnen und Kollegen eine breite Unterstlitzung durch die Projektleitung. Diese erfolgt in Form
von Begleitseminaren, einer ansprechenden Internetplattform mit Présentationen zu Schliisselqualifikationen, wirtschaftlichem Grundwissen und
Beispiellésungen fir alle drei Phasen. Eine Besonderheit ist die wissenschaftspropadeutische Ausrichtung fir die wirtschaftswissenschaftlichen Facher, da das
Projekt auBerdem Grundkenntnisse der VWL und BWL vermittelt.

JUNIOR

Das Projekt des Instituts der Deutschen Wirtschaft, Kéln, dauert ebenfalls ein Schuljahr und besitzt mit der Grindung und der Fihrung einer Schilerfirma und
einem Unternehmenswettbewerb fiir Schilerfirmen zwei Standbeine. JUNIOR vermittelt anschaulich und didaktisch reduziert wichtige Erfahrungen, die
Griinderinnen oder Grinder von Unternehmen machen. Vom Finden einer marktfahigen Geschéftsidee fiir ein Produkt oder fir eine Dienstleistung, Uber die
Phase der Produktentwicklung und die Vermarktung bis zur Ausarbeitung eines Geschéftsberichts wird Unternehmensalltag praktisch erfahren. Eine
kontinuierliche Begleitung der Schiilerinnen und Schiler bei deren Geschaftstatigkeit durch eine monatliche Berichtspflicht gegenliber der Projektleitung entlastet
die Kolleginnen und Kollegen. Das AuBergewéhnliche an JUNIOR ist die sehr praktische Ausrichtung dieses Projekts. Die Unternehmenstatigkeit wird nicht nur
simuliert, sondern findet im realen Marktgeschehen statt. Die Projektleitung unterstiitzt die Jungunternehmer durch fachlichen und juristischen Sachverstand und
sichert sie mit entsprechenden Versicherungsleistungen ab. Durch die Kooperation mit Partnern aus der Wirtschaft bekommen die Schilerinnen und Schaler
Kontakt zu unterschiedlichen Berufsbereichen und erproben sich selbst in verschiedenen Tatigkeiten innerhalb eines Unternehmens.

Start-Up

Dieses internetgestiitzte Planspiel dauert 4 Monate und ist sehr spielerisch angelegt. Die Projektpartner ,stern“, die Sparkassen, McKinsey&Company und das ZDF
lassen die Jugendlichen in Teams fiktive Unternehmen griinden. Diesen Teams werden praxisorientierte Aufgaben gestellt, die Kontakte zu echten Unternehmern
ermdglichen. Durch die Arbeitsteilung im Team werden das Verantwortungsgefihl des Einzelnen flr das Team, aber auch selbststdndiges Denken und Handeln
gefordert. Die Schilerinnen und Schiiler starken dabei ihre Team- und Fihrungsqualitdten, da sie unter Zeitdruck Entscheidungen treffen und verantworten miissen.
Auf diese Weise sammeln sie Erfahrungen, die eine friihzeitige berufliche Orientierung und Qualifikation erméglichen. Bei erfolgreicher Teilnahme gibt es ein
individuelles Juryfeedback. Unter der Adresse http://www.startup-werkstatt.de/lehrer/lehrplaene/lehrplan rp.htm werden Tipps fir die Einbindung dieses Projekts in
den Gemeinschaftskundeunterricht gegeben. Aus der Konzeption dieses Projekts resultiert eine Vernetzung der Projektteilnehmer vor allem Uber elektronische
Medien. Die Schilerinnen und Schiler Giben sich daher in Kommunikationsweisen, wie sie von vielen Unternehmen schon heute eingesetzt werden.
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Global Enterprise Challenge

Mit einer Dauer von 24 Stunden ist dieser Wettbewerb im Vergleich zu den anderen vorgestellten Wettbewerben zeitlich sehr kurz angelegt. Erst am Tag des
Wettbewerbs wird eine fir alle Teams (bis zu 8 Schiilerinnen und Schiilern) gleiche Aufgabenstellung bekannt gegeben, die den kreativen Rahmen fiir die
Entwicklung einer Geschaftsidee darstellt. Die Schillerinnen und Schiller missen innerhalb der kurzen Zeit diese Geschéftsidee finden, einen Mini-Businessplan
auf Englisch verfassen, einen Prototypen bauen und ihr innovatives Geschéaftskonzept einer Jury mdglichst kreativ auf Englisch prasentieren. Wegen des
enormen Zeitdrucks ist eine effiziente Teamarbeit mit gutem Projekt- und Zeitmanagement besonders wichtig. In den Methoden erinnert dieser Wettbewerb sehr
an ein von vielen Unternehmen zur Auswahl von Bewerbern mittlerweile durchgefiihrtes Assessment-Center, bei dem Teamaufgaben oft in Form einer
Gruppenprasentation geldst werden missen.

Durch die Teilnahme und ihre eigenen Erfahrungen im Rahmen dieses Wettbewerbs wird den Jugendlichen die Bedeutung von Schliisselqualifikationen fiir die
Berufspraxis bewusst gemacht und gleichzeitig trainiert. Sie finden sich zu einem Team zusammen und lernen, Verantwortung fir bestimmte Aufgabenbereiche
zu Gbernehmen, sich selbst und andere zu motivieren und bei der Stange zu halten, gemeinsam und Idsungsorientiert zu arbeiten, eigene ldeen zu entwickeln
und diese zu prasentieren. Die internationale Ausrichtung des Wettbewerbs erméglicht Einblicke in die Arbeitsweise von internationalen Unternehmen, bei denen
Englisch als Arbeitssprache im Konzern fungiert.

B.0.S.S.-Aktionstag

Im Mittelpunkt des B.O.S.S. Aktionstages steht der direkte Kontakt der Jugendlichen mit Vertretern der Wirtschaft. Ziel ist es dabei einerseits, die berufliche
Orientierung der Jugendlichen durch diesen Austausch zu intensivieren, indem aus erster Hand Unternehmen bzw. Berufsbilder vorgestellt werden. Gleichzeitig
soll durch diese Begegnungen der Blickwinkel der Jugendlichen auf unterschiedliche wirtschaftliche Themenstellungen erweitert, notwendige
Schlisselqualifikationen wie Selbstverantwortung, Eigeninitiative und Leistungsbereitschaft fir den Arbeitsprozess aufgezeigt werden und fir die Bedeutung
unternehmerischer Selbststéandigkeit samt ihrer Chancen und Risiken sensibilisiert werden.

Eine geeignete Vorbereitung im Unterricht ist flir das Gelingen dieser punktuellen Veranstaltung genauso notwendig wie eine Nachbereitung, die die Erfahrungen
der Schilerinnen und Schiiler gemeinsam reflektiert. Erst die Einbindung in ein Gesamtkonzept zur Okonomischen Bildung fihrt dann zur gewiinschten
Nachhaltigkeit.

»Schiler im Chefsessel

Bei dieser in sich abgeschlossenen schulischen Veranstaltung, die das unterrichtsgestitzte Betriebspraktikum um die Perspektive der Selbststéandigkeit erweitert,
begleiten die Schilerinnen und Schiler eine Unternehmerin oder einen Unternehmer an zwei bis vier Tagen im Betrieb. Durch den persénlichen Kontakt und die
eigene Anschauung erhalten sie einen direkten Einblick in die unternehmerische Téatigkeit und reflektieren angeleitet die Bedingungen der Selbststandigkeit. Die
Schilerinnen und Schiler erhalten so die Mdglichkeit, realistischer abzuschéatzen, ob sie selbst die notwendigen Voraussetzungen wie Selbstverantwortung,
Eigeninitiative und Leistungsbereitschaft mitbringen, um als Unternehmer erfolgreich agieren zu kénnen.
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Okonomische Bildung am Gymnasium
Gemeinschaftskunde/Erdkunde MSS 11

Themen/ Okonomische Aspekte

Lehrplanbeziige

Hinweise fiir den Unterricht

Eigene Notizen

Raumbezogenheit wirtschaftlicher Strukturen
und Prozesse

Soziodkonomische Organisationsformen
landwirtschaftlicher Prozesse

Veranderungen in der Agrarlandschaft

landwirtschaftliche Produktion, Problem der
Einkommenssicherung,
Selbstversorgungsgrad, Produktionsmenge,
Vermarktung

Voll- Nebenerwerb, Arbeitsplatze,
Saisonarbeitsplane

Leistungsfach EK TTIl.1.2: Land- und
Forstwirtschaft in den Industrielandern

TTI.1.3. Veranderung in der Agrarlandschaft

Betriebserkundung

Umgang mit Texten, Karikaturen, Grafiken,
Schaubildern, Statistiken

Durchfliihrung einer Befragung

Rollenspiel, Planspiel
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Okonomische Bildung am Gymnasium
Gemeinschaftskunde/Geschichte MSS 11

Themen/ Okonomische Aspekte

Lehrplanbeziige

Hinweise fiir den Unterricht

Eigene Notizen

Krise des Ancien Régime als soziale,
politische, wirtschaftliche und finanzielle
Krise

Gewerkschaften, Betriebe, staatliche
Sozialpolitik, christliche Soziallehre,
Marxismus, Arbeiterbewegung, Veranderung
der Lebensbedingungen, Wertewandel

Grundfach GK/G:

TT1: Die geistige und politische Revolution

TT2 Die Industrielle Revolution

Umgang mit Texten, Karikaturen, Grafiken,
Schaubildern, Statistiken
Rollenspiel, Planspiel
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Okonomische Bildung am Gymnasium
Gemeinschaftskunde/Sozialkunde MSS 11

Themen/ Okonomische Aspekte

Lehrplanbeziige

Hinweise fiir den Unterricht

Eigene Notizen

Grundbegriffe zur Wirtschaftsordnung:
— Soziale Marktwirtschaft

— Okonomisches Prinzip, Rentabilitat,
erweiterter Wirtschaftskreislauf

Wandel und Perspektiven des
Wirtschaftsstandorts Deutschland,
Konjunkturpolitik, Arbeitslosigkeit ,
Wachstumsproblematik

Tarifparteien , Arbeits-, Arbeitszeitmodelle
Monetarismus

Strukturkrise: Binnenmarkt, Globalisierung,
Technologischer Wandel, internationaler
Wettbewerb

Subventionen

Steuerpolitik

Geldmarktpolitik
Arbeitsmarktpolitik

Okologische Industriegesellschaft

Nachhaltigkeit, unternehmerische Aspekte

Lehrplan Grundfach GK/SK TT3:
Grundinformation Soziale Marktwirtschaft

TT4: Wirtschaftspolitische Aufgaben in einer
sozialen Marktwirtschaft

TT5 Okonomie und Okologie

Betriebserkundung

Umgang mit Texten, Karikaturen, Grafiken,
Schaubildern, Statistiken

Durchfliihrung einer Befragung

Rollenspiel, Planspiel
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Okonomische Bildung am Gymnasium
Gemeinschaftskunde/Erdkunde MSS 12

Themen/ Okonomische Aspekte Lehrplanbeziige Hinweise fiir den Unterricht Eigene Notizen
Grundfach
Raumpotentiale, Entwicklungsstand und TT 2 Wirtschaftsrdume Umgang mit Texten, Karikaturen, Grafiken,

Raumnutzungsmuster

Europa als heterogener Wirtschaftsraum
Raumstrukturanalyse

Wirtschaft und AuBenhandelsstruktur

Interdependenzen von natirlichen und
Humanressourcen, Infrastruktur, politischen
und 6konomischen Entscheidungen

Weltbevédlkerung: Verteilung und dynamische
Entwicklung, Versorgung und Ressourcen
Wanderungsbewegungen

Verstadterung

Grenzen des Wachstums
Prognosen der Tragféhigkeit der Erde
Globale Verflechtungen und Globalisierung

Intensivierung der Landwirtschaft

Vorkommen, Férderung und Verbrauch von
Energie

Energie als Schllsselbereich der Wirtschaft
weltweiter Energiebedarf und seine Folgen

(Klima, Marktmacht u.a.)

Nachhaltigkeit als ein 6konomisches Prinzip

- Europa und ausgewahlte Staaten
- unterentwickelte Rdume

TT 3 Verteilung und Entwicklung der
Weltbevélkerung

TT 4 Erweiterung und Begrenztheit der
Ressourcen

A Nahrung

B Energie (alternativ zu A)

Schaubildern, Statistiken

Rollenspiel
Planspiel

Internetrecherche

46




Okonomische Bildung am Gymnasium
Gemeinschaftskunde/Geschichte MSS 12

Themen/ Okonomische Aspekte

Lehrplanbeziige

Hinweise fiir den Unterricht

Eigene Notizen

Deutschland zwischen Demokratie und
Diktatur

Weltwirtschaftskrise,

Wirtschafts- un- d Arbeitswelt in der NS-Zeit
Durchsetzung der Demokratie in
Deutschland

Wiederaufbau, Wirtschaftswunder,
Okologisches Bewusstsein

Grundfach GK/G
TT2. Deutschland zwischen Demokratie und
Diktatur

TT3: Die Durchsetzung der Demokratie in
Deutschland

Umgang mit Texten, Karikaturen, Grafiken,
Schaubildern, Statistiken
Rollenspiel, Planspiel
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Okonomische Bildung am Gymnasium
Gemeinschaftskunde/Sozialkunde MSS 12

Themen/ Okonomische Aspekte

Lehrplanbeziige

Hinweise fiir den Unterricht

Eigene Notizen

Politisches Entscheiden im Wandel der
Gesellschaft

Vernetztheit und Uberschneidung von
Sachproblemen, Folgen fiir die Wirtschaft

Grundfach GK/SK

TT2

Die politische Ordnung der Bundesrepublik
Deutschland

— Umgang mit Texten, Karikaturen, Grafiken,
Schaubildern, Statistiken

— Durchfuhrung einer Befragung

— Rollenspiel, Planspiel

Informationsbeschaffung und —auswabhl in
und mit Hilfe der neuen Medien
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Okonomische Bildung am Gymnasium
Gemeinschaftskunde/Erdkunde MSS 13

Themen/ Okonomische Aspekte

Lehrplanbeziige

Hinweise fiir den Unterricht

Eigene Notizen

- Europa als Wirtschaftsraum
- Rohstoffkartelle

- Europa als heterogener Wirtschaftsraum,
Wirtschaftskraft Bruttosozialprodukt,

- Beurteilung einer wirtschaftsrdumlichen
Struktur, Erwerbsstruktur, Wanderungen

- Energie- und Verkehrskonzepte

— Weltbevélkerungsproblem

- Interdependenzen zwischen
Naturbedingungen, Infrastruktur, Wirtschafts-
und AuBenhandelsstruktur

- Bevdlkerungsdynamik,

- 6konomische Griinde fir die Verteilung und
Entwicklung der Bevélkerung

- Wanderbewegungen

— Energie

- Grenzen des Wachstums
- Stadtebander

- Prognose

- Férdergebiete, Verbraucherzentren,
Welthandelsstréme

- Schlusselfunktion der Energiewirtschaft

- Steigender Energiebedarf und seine
Auswirkungen auf die Weltwirtschaft
- Nachhaltigkeit als ein 6konomisches Prinzip

Grundfach GK/EK:
TT2.3 Europa als Wirtschaftsraum

TT 3 Verteilung und Entwicklung der
Weltbevélkerung, weltweite Verstadterung

TT4 Erweiterung und Begrenztheit der
Ressourcen

— Betriebserkundung

— Umgang mit Texten, Karrikaturen,
Grafiken, Schaubildern, Statistiken

— Durchfuhrung einer Befragung

— Rollenspiel, Planspiel

Informationsbeschaffung und —auswabhl in
und mit Hilfe der neuen Medien
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Okonomische Bildung am Gymnasium
Gemeinschaftskunde, Geschichte/Sozialkunde MSS 13

Themen/ Okonomische Aspekte

Lehrplanbeziige

Hinweise fiir den Unterricht

Eigene Notizen

Internationale Konflikte, Analyse
militérische und ékonomische
Machtpotentiale

Zusammenwirken verschiedener

Motive

Internationale Politik, Wandel
Uberlagerung verschiedener Ebenen
Globale Verflechtung und Verantwortung
6konomische Bedeutung der Nord-Sid-
Beziehungen, Gewicht der Industriestaaten

Handlungsfeld Europa

Montanunion, von der EWG zur EU, WWU,
Euro, Schengen

Anpassung der Lebensverhaltnisse

Freihandel, internationale Arbeitsteilung
Globalisierung, Imperialismustheorie
Weltweite Zusammenarbeit: UN, IFW, WTO,

Grundfach GK/SK/G:
TT1 Internationale Beziehungen im Umbruch

TT3 Handlungsfeld Europa

TT4 Globale Verflechtung und globale
Verantwortung

— Betriebserkundung

— Umgang mit Texten, Karikaturen, Grafiken,
Schaubildern, Statistiken

— Durchfuhrung einer Befragung

— Rollenspiel, Planspiel
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Okonomische Bildung am Gymnasium

Jahrgangsstufen 11 — 13 Mathematik

Themen/ Okonomische Aspekte

Lehrplanbeziige

Hinweise fiir den Unterricht

Eigene Notizen

Steuerung von Produktionsprozessen,
betriebs- und volkswirtschaftliche
Verrechnungen, Input-Output-Analyse, evil.
Leontief-Modell

Kosten- und Gewinnfunktion, Rentabilitat

Qualitatskontrollen, Beurteilung des
Kaufverhaltens

Grundfach:

Lineare Algebra/Analyt. Geometrie:
Wahlpflichtgebiete 2 und 3: Matrizen in
praktischen Anwendungen:
Operationen mit Matrizen und Vektoren:
Produkt Matrix-Vektor, Produkt zweier
Matrizen, Inverse Matrix

Leistungsfach:
Lineare Algebra/Analyt. Geometrie:
Wahlpflichtgebiet 2: Vektoren und Matrizen

Grund- und Leistungsfach:
Differentialrechnung: ganzrationale
Funktionen diskutieren, Extremwertaufgaben
aus verschiedenen Anwendungsgebieten

Grundfach:

Stochastik, Wahlpflichtgebiete 2 und 3:
Testen von Hypothesen, Schétzen von
Wabhrscheinlichkeiten

Leistungsfach:
Stochastik: Testen von Hypothesen,
Schétzen von Wahrscheinlichkeiten

Mégliche Sachbeziige:

Materialverteilungen bei einem mehrstufigen
Produktionsprozess, Markow-Prozesse (z.B.
Untersuchung des Kaufverhaltens von
Kunden), innerbetriebliche Verrechnungen,
Stiicklistenproblem, Input-Output-Analyse,
Prozesse die durch Ubergangsmatrizen
beschrieben werden kénnen (z.B.
Kaufverhalten, Maschinenliberwachung)

Umfangreiche Rechnungen kénnen einem
Computer Ubertragen werden.

Ebenso kénnen geeignete Modellbildungs-
und Simulationsprogramme genutzt werden.
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Okonomische Bildung am Gymnasium

Glossar

Das Glossar beschrankt sich bewusst auf einige ausgewahlte Fachbegriffe der Wirtschaftslehre, die im Rahmen der 6konomischen Bildung in der Mittelstufe als grundlegende
Fachtermini eingeflihrt und verwendet werden sollen. Ab Jahrgangsstufe 10 sollte auf umfangreichere und differenziertere Glossare in den sozialkundlichen Lehrbiichern

zurlick gegriffen werden.

Fachbegriff Erklarung

Angebot Die Menge aller Giter, die fir den Konsum (zur direkten Befriedigung der Bedrfnisse) oder flr die Produktion von Gutern auf dem Markt
angeboten wird

Arbeitgeber Sie kombinieren die Produktionsfaktoren Arbeit, Kapital und Boden und schaffen dadurch Arbeitsplatze.

Arbeithehmer/
Unselbststandige Arbeit

Haushalte, denen nur ihre Arbeitskraft zur Verfligung steht, kdnnen ihre Bedrfnisse befriedigen, indem sie ihre Arbeitskraft in Unternehmen zur
Verflgung stellen. Hierfir beziehen sie Einkommen und schaffen sich so Kaufkraft, mit der sie Konsumguter erwerben und auf diese Weise ihre
Bediirfnisse befriedigen konnen. Arbeitnehmer gelten als unselbststédndig beschaftigt.

Arbeitsteilung und
Spezialisierung

Arbeitsteilung findet auf verschiedenen Ebenen statt:

Im Unternehmen wird der Herstellungsprozess in verschiedene Teilprozesse zerlegt, so dass jeder Arbeiter/Handwerker/Angestellte

nur bestimmte Verrichtungen macht.

Betrachtet man die gesamte Wirtschaft, so findet Arbeitsteilung zwischen den Unternehmen und Berufen statt.

Zwischen den Volkswirtschaften kommt es zur Arbeitsteilung, wenn nicht alle Lander Gber alle Giter verfligen (z.B. Erddl, Ananas gibt
es nur in wenigen Gegenden) oder ein Land guinstiger produziert (z.B. wegen billiger Arbeitskréfte oder Rohstoffe).

Durch Arbeitsteilung ist Spezialisierung méglich mit der Folge, dass die Ressourcen effizienter genutzt werden kdnnen: es wird mehr und
glnstiger produziert.

Banken Banken verwalten Ersparnisse, vergeben Kredite und handeln mit Wertpapieren. Im Rahmen des Wirtschaftskreislaufs nehmen sie ein
Schnittstellenfunktion ein. Sie sammeln Ersparnisse und geben diese als Kredite an Haushalte (zum Zweck des Konsums) oder Unternehmen
(zu Investitionszwecken) weiter. Durch die Tatigkeit der Banken als Kreditinstitute werden die Mdglichkeiten der wirtschaftlichen Wertschépfung
enorm erweitert.

Bedarf Aus einem Beddrfnis wird Bedarf, wenn dem Bediirfnis eine adaquate Kaufkraft zur Seite steht.

Der Bedarf wird zur Nachfrage, wenn er am Markt durch Kaufabsicht tatsachlich geltend gemacht wird.
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Bediirfnis

Bedirfnisse sind die Grundlage fUr wirtschaftliches Handeln.

Ein Bedurfnis ist ein Geflihl des Mangels, das mit dem Wunsch verbunden ist, diesen Mangel zu beseitigen. Ein besonderes Merkmal von
Bedirfnissen ist, dass sie unbegrenzt und wandelbar sind. Bedirfnisse stellen die Vorstufe zum Bedarf und damit zur Nachfrage dar.
Man kann beispielsweise zwischen Existenzbediirfnissen (z.B. Hunger, Durst, Wunsch nach Bekleidung, Sauerstoff, Sicherheit, Schlaf),
Grundbediirfnissen (z.B. Gesundheit, Umwelt und Kleidung), Luxusbedirfnissen und Kulturbedurfnissen (die zu einem héheren Lebensstandard
fihren) unterscheiden. Die Unterscheidung zwischen Grundbediirfnis und Luxusbedrfnis ist dabei flieBend und hangt vom jeweiligen
Lebensstandard der Gesellschaft ab.

In unserer modernen Wirtschaft werden Bedurfnisse in der Regel durch Guter befriedigt, die produziert werden und auf dem Markt zu
kaufen sind (materielle Bedurfnisse). Es gibt auch immaterielle Bedurfnisse, die nicht mit wirtschaftlichen Gutern befriedigt werden
kénnen, z.B. Zuneigung, Liebe, Freundschaft. Im Gegensatz zu den materiellen Bediirfnissen, die durch wirtschaftliche Giiter

befriedigt werden, spielen sie fir die Wirtschaft fir die Giterproduktion keine Rolle. Allerdings werden sie gerne durch die Werbung
benutzt, wenn suggeriert wird, dass mit dem Kauf eines Gutes nicht (nur) materielle Bedurfnisse gedeckt werden, sondern auch
immaterielle. (z.B. geht es beim Kauf von Markenkleidung nicht in erster Linie um den Wunsch sich warm anzuziehen, sondern
moglicherweise um den Wunsch nach Anerkennung)

Dienstleistungen

Immaterielle Wirtschaftsguter, die man kauft, aber nicht als Sache mitnehmen kann: Dienste z.B. von Stadtverwaltung, Beratern, Banken,
Friseur, Arzt, Kino.

Einkommen

Haushalte stellen den Unternehmen Produktionsfaktoren (Arbeit, Boden, Kapital) zur Verfligung. Als Gegenleistung erhalten sie von den
Unternehmen Einkommen:

1. Lohne und Gehalter fir unselbststandige Arbeit

2. Unternehmereinkommen fiir selbststandige Arbeit

3. Pachteinkommen fir Boden

4. Zinseinkommen flr Kapital
Flr die Haushalte gibt es zwei Verwendungsmadglichkeiten dieses Einkommens: Konsum oder Sparen. Beides dient dem Haushalt dazu
Bedirfnisse heute oder in der Zukunft zu befriedigen.

Geld

Geld hat in der modernen Wirtschaft eine zentrale Aufgabe:
Es ermdglicht den einfachen Austausch von Gitern, weil es
1. den Wert von Wirtschaftsgltern festlegt und in Verhaltnis zu anderen setzt,
2. als anerkanntes Zahlungsmittel die Ubertragung von Werten erlaubt,
3. die Aufbewahrung von Werten ermdglicht.
Wenn Geld auch nur einen geringen Wert als Gut hat und nicht direkt fiir die Befriedigung von Bediirfnissen eingesetzt werden kann (man kann
es nicht essen, trinken oder anziehen), spielt es eine zentrale Rolle, weil es eine Stellvertreteraufgabe fur Guter hat.

Globalisierung

Unter Globalisierung versteht man den Prozess der zunehmenden weltweiten Vernetzung der Menschen und Gesellschaften. Die Globalisierung
wird ermdglicht und unterstitzt durch den technischen Fortschritt in den Bereichen Information und Kommunikation, Produktion, Kapital,
Transport und Verkehr sowie auf politischer Ebene durch die zunehmende Liberalisierung des Welthandels.
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Gut

Gauter dienen der Befriedigung von Bediirfnissen. In der Wirtschaftswissenschaft unterscheidet man zwischen freien Gltern und wirtschaftlichen
(knappen) Gutern. Ressourcen, die unbegrenzt vorhanden sind, haben keine wirtschaftliche Bedeutung und deshalb auch keinen Preis. Man
nennt sie auch freie Glter. Friiher zahlten dazu Wasser und Luft. Beide Ressourcen sind heute wirtschaftliche Giiter geworden. Sonnenlicht ist
eine fiir die Menschen wichtige Ressource, ist aber kein wirtschaftliches Gut.

Wirtschaftliche Giiter sind knapp, haben einen Marktpreis und spielen deshalb fiir unsere Wirtschaft eine grundlegende Rolle.

Wirtschaftliche Giiter werden auch in materielle Giiter bzw. Sachguter (Mofa, Benzin), immaterielle Giter bzw. Dienstleistungen
(Reparaturleistung, Fahrschule) und ideelle Glter (z.B. Patente) unterschieden.

Handel

Die Aufgabe des Handels ist nicht die Produktion von Glitern. Er schafft also keinen Mehrwert. Allerdings ist ohne den Handel eine Verteilung
der Guter nicht méglich, er ist ein wichtiges Bindeglied zwischen Unternehmen und Haushalten.

Haushalt

Der private Haushalt ist ein zentraler Wirtschaftsbereich. In der einfachen Subsistenzwirtschaft, wo noch keine Arbeitsteilung

vorhanden ist und sich jeder selbst versorgt, gibt es nur diesen einen Sektor. Hier erfolgt die Befriedigung der Bedirfnisse mit Hilfe der
Produktionsfaktoren Arbeit und Boden, die durch einfache, selbst erstellte Kapitalguter (ein einfaches Spinnrad, ein Webrahmen)

erganzt werden. Alle Aktivitdten dienen dem Konsum, d.h. der direkten Bedurfnisbefriedigung. Vor 100 Jahren wurden Stoffe aus

Wolle von eigenen Schafen hergestellt, wobei von der Schur, Gber das Spinnen und Weben alles im Haushalt von den Konsumenten

selber gemacht wurde.

In der arbeitsteiligen Wirtschaft werden die Giter fir den Konsum haufig nicht mehr zu Hause verarbeitet und hergestellt, sondern in
Unternehmen. Heute kauft man viele Gerichte fertig, anstatt zu Hause Gemise anzubauen und Tiere zu zichten. Durch die Arbeitsteilung und
Spezialisierung kann effektiver produziert werden und die Versorgung auf einem hdéheren Niveau stattfinden.

Im Modell haben private Haushalte in der Wirtschaft zwei Hauptfunktionen:

1.

Sie stellen die Produktionsfaktoren Arbeitskraft, Boden und Kapital, die in Unternehmen im Produktionsprozess kombiniert werden,
dafUr erhalten die Haushalte Einkommen.

Die Arbeiter und Angestellten bringen unselbsténdige Arbeit ein und erhalten als Einkommen Léhne und Gehalter.

Selbststédndige Unternehmer (Handwerker, Dienstleister, Fabrikbesitzer) stellen ihre selbststandige Arbeit zur Verfligung und erhalten
dafir ein Gehalt.

Der Eigentimer von Boden kann das Land z.B. selber als Bauer nutzen, er kann es aber auch verpachten. Dafiir erhalt er
Pachteinnahmen.

Einkommen, das nicht fir den Konsum genutzt wird, kann fir die Bildung von Investitionsgltern eingesetzt werden. Meist erfolgt das
Uber Banken, die die Ersparnisse der Haushalte sammeln und fir Investitionen zur Verfligung stellen. Dafiir erhalten die Haushalte
Zinsen, die wiederum als Einkommen in die Haushalte einflieBen. Selbstandige erhalten fir das Kapital, das sie ihrem Unternehmen zur
Verflgung stellen, einen Unternehmergewinn.

Konsum ist die zweite wirtschaftliche Hauptaufgabe der Haushalte. Zur Befriedigung der Bedirfnisse werden die in Unternehmen
produzierten Konsumguter mit einem Teil der Einkommen gekauft.

Der Teil der Einkommen, der nicht konsumiert wird, kann Uber Banken angelegt und in die Wirtschaft investiert werden. Aus
Ersparnissen werden Investitionen.

Die in Haushalten geleistete Weiterverarbeitung zu Gitern (z.B. backt jemand einen Kuchen) oder Dienstleistungen (die Mutter erklart dem Sohn
Mathematikaufgaben) z&hlt in der klassischen Wirtschaftswissenschaft zum Konsum und damit nicht zur Wertschdpfung.
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Kapital

Kapital stellt einen der drei Produktionsfaktoren (Arbeit, Kapital und Boden) dar. Dabei wird zwischen Sachkapital - das sind
Produktionsguter wie Maschinen, Geb&ude und Anlagen, die zur Produktion von Gltern eingesetzt werden - und Geldkapital
unterschieden.

In der aktuellen Diskussion wird darliber hinaus haufig der Begriff Humankapital verwendet. Dieser bezeichnet Fahigkeiten und Fertigkeiten
sowie das Wissen, das in Personen verkdrpert ist und das durch Ausbildung, Weiterbildung und Erfahrung erworben werden kann.

Kaufkraft

Bedurfnisse erlangen erst dann eine wirtschaftliche Bedeutung, wenn ihre Trager auch mit Kaufkraft, d.h. mit fir Konsumzwecke zur Verfligung
stehendem Einkommen, ausgestattet sind. Ohne Kaufkraft sind Bedirfnisse wirtschaftlich unwirksam.

Knappheit

Knappheit ist ein besonderes Merkmal wirtschaftlicher Giiter und ein zentraler Faktor fur wirtschaftliches Handeln.

Menschliche Bedurfnisse sind grundsatzlich unbegrenzt, wahrend Ressourcen und Gter, die man zu ihrer Befriedigung braucht, insgesamt nur
in begrenztem Umfang zur Verfligung stehen. Die relative Knappheit der Guter fihrt zu ihrem Wert, der durch den Preis ausgedrtickt wird. Der
Preis verandert sich je nach Angebot und Nachfrage, die auf dem Markt zusammen treffen.

Konsum

Der Verbrauch oder Gebrauch in privaten oder 6ffentlichen Haushalten zur Befriedigung von BedUrfnissen.

Manager

Manager sind unselbststandig beschéftigt. Sie kénnen von dem Eigentiimer eingestellt und entlassen werden. Sie haben die Verantwortung in
der Geschéftsflihrung, tragen aber nicht das volle wirtschaftliche Risiko, haften nicht mit ihrem eigenen Vermdgen. Man findet sie typischerweise
in gréBeren Unternehmen mit mehreren Eigentimern (z.B. AG, GmbH)

Markt

Urspriinglich ist der Markt ein Ort (Marktplatz), auf dem Anbieter und Nachfrager zusammentreffen. Hier stellt man fest, wie hoch das Angebot
und die Nachfrage nach einem Gut sind. Ist z.B. das Angebot an Kartoffeln sehr hoch, weil die Erntezeit vorbei ist, und die Nachfrage gering, weil
Kartoffeln gerade unbeliebt sind, sinkt der Preis. Ist z.B. das Angebot gering, weil die Ernte sehr schlecht war, steigt bei gleich bleibender
Nachfrage zuné&chst der Preis fir Kartoffeln. Der héhere Preis kann allerdings dazu fiihren, dass viele Nachfrager keine Kartoffeln mehr kaufen,
sondern auf Nudeln ausweichen. Durch die geringere Nachfrage sinkt der Preis wieder. Durch diesen wechselseitigen Einfluss von Angebot,
Nachfrage und Preis bildet sich theoretisch ein Gleichgewichtspreis.

Heute ist der ,Markt“ nur noch selten auf einen bestimmten Ort zu begrenzen. Gute Beispiele fir Markte sind z.B. die Bérse oder virtuelle
Auktionen (Ebay). Unter Markt versteht man heute meistens ein allgemeines, zusammengefasstes wirtschaftliches Geschehen.

Marktwirtschaft

Ein arbeitsteiliges Wirtschaftssystem wird dann als Marktwirtschaft bezeichnet, wenn dieses insbesondere durch das freie Zusammentreffen von
Angebot und Nachfrage und damit dem freien Wettbewerb der Anbieter und Nachfrager untereinander gekennzeichnet ist. Die Preisbildung aus
Angebot und Nachfrage reguliert sich selbst. Die Selbstregulierung durch freien Wettbewerb soll zum Wohle aller fiihren. Im Gegensatz zur
Subistenzwirtschaft, bei der jeder nur fiir sich selbst produziert, und einer zentral geplanten Wirtschaft (Planwirtschaft) plant in der
Marktwirtschaft jedes Wirtschaftssubjekt Art und Umfang seiner wirtschaftlichen Aktivitaten selbst.

Um die Ubergeordneten Ziele einer Gesellschaft (beispielsweise sozialer oder umweltpolitischer Art) mit dieser Marktwirtschaft zu vereinbaren,
greift der Staat haufig in das Wechselspiel von Angebot und Nachfrage ein, indem er Rahmenbedingungen setzt oder sogar selbst regulierend
tatig wird. Die Art und der Umfang dieser Eingriffe hangt vom politischen Leitbild der jeweiligen Gesellschaft ab.

Mehrwert Mehrwert entsteht durch die Kombination von Produktionsfaktoren im Produktionsprozess. Es ist der Wert, der in einem Unternehmen durch
Weiterverarbeitung zusétzlich geschaffen wird (Wertschdpfung). Der Mehrwert aus einer Produktionsstufe |asst sich errechnen, indem man von
dem aktuellen Wert die Vorleistungen abzieht.

Nachfrage Als Nachfrage gilt die Menge aller Gter, die fir den Konsum (zur direkten Befriedung der Bedurfnisse) oder flir die Produktion von

Gutern auf dem Markt nachgefragt wird. Als Voraussetzung dafiir miissen Bedurfnisse und Kaufkraft vorhanden sein.
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Okonomisches Prinzip

1. mit gegebenen Mitteln den Nutzen maximieren
2. fur einen gegebenen Nutzen den Mitteleinsatz minimieren
=  Mini-Max-Prinzip
Es steht fir den wirtschaftlichen (rationalen) Umgang mit den zur Verfligung stehenden Mitteln (Guter, Arbeitskraft, Zeit, Geld).

Planwirtschaft

Angebot, Nachfrage und Preise werden vom Staat zentral geplant und festgelegt. Diese Wirtschaftsform war vor allem in sog. sozialistischen
Landern verbreitet, hat sich jedoch als sehr unflexibel und wirtschaftlich ineffizient erwiesen. Sie stimmt auch nicht mit demokratischen
Vorstellungen tberein.

Preis

Der Preis driickt den wirtschaftlichen Wert eines Gutes aus. Dieser Wert richtet sich nicht immer in erster Linie nach den Kosten der Produktion,
sondern nach Angebot und Nachfrage auf dem Markt (s. 0.). Der Preis ist das zentrale Steuerungsmittel in der Wirtschaft. Ist der Preis z.B. hoch,
fihrt das i. d. R. dazu, dass man weniger von dem Gut kauft und eventuell sparsamer damit umgeht. Auf der Seite der Anbieter regt der héhere
Preis gleichzeitig zu einer Ausweitung der Produktion an. Das grdBere Angebot und die geringere Nachfrage fliihren zu einer Preissenkung, die
wiederum entgegen gesetzte Reaktionen zur Folge hat. Uber den Preis bildet sich ein Gleichgewicht zwischen Angebot und Nachfrage. Er filhrt
auch zu einer wirtschaftlichen Verwendung von Ressourcen.

Produktion

Die Kombination von Produktionsfaktoren Arbeit, Boden, Rohstoffen und Produktionsgiitern nach dem ékonomischen Prinzip zur Herstellung von
Produktions- oder Konsumgutern. Schaffung von Mehrwert.

Ressourcen, Giiter

Alle Mittel, die die Natur bietet (Rohstoffe, Boden, Licht, Klima) und menschliche Arbeitskraft. Sie werden bei der Produktion kombiniert und
daraus entstehen Produkte oder Giiter, mit denen andere Guter hergestellt oder Bedirfnisse direkt befriedigt werden kénnen.

Von ihrer Bedeutung fiir die Wirtschaft her unterscheidet man freie und wirtschaftliche Giter. Wirtschaftliche Guter umfassen Sachguiter (Waren)
und Dienstleistungen.

Soziale Marktwirtschaft

Die soziale Marktwirtschaft stellt eine Variante der Marktwirtschaft dar, bei der der Staat zur Verwirklichung seiner sozialpolitischen
Ziele ordnend und lenkend in das Marktgeschehen eingreift. Sie ist in unterschiedlicher Auspragung heute eine sehr verbreitete
Wirtschaftsform. Fir die Bundesrepublik sind z.B. Tarifgesetze und Sozialversicherung wichtige Instrumente. Jeder Blrger tragt aber
auch Verantwortung fiir das Gemeinwohl.

Sozialversicherung

Durch Gesetze sind Arbeitnehmer und Arbeitgeber zur Zahlung in die Sozialversicherung verpflichtet:

Unfallversicherung

Krankenversicherung

Pflegeversicherung

Rentenversicherung

Arbeitslosenversicherung

Auf der Basis einer Solidargemeinschaft soll das Risiko flir den Einzelnen vermindert werden und fir alle Menschen in der Gesellschaft eine
bestimmte Versorgung sicher gestellt sein.

Sparen

Bedeutet im wirtschaftlichen Sinne: Verzicht auf Konsum, um das Ersparte zu investieren. Durch Konsumverzicht werden Produktionsguter
hergestellt.
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Staat

Der Staat spielt in der Wirtschaft verschiedene Rollen:
1. Um der Bevélkerung 6ffentliche Dienste ( Schulen, Krankenh&user, Polizei, Rechtswesen, Verkehrswesen) zur Verfligung zu stellen,
tritt er als Anbieter von &ffentlichen Leistungen und Nachfrager nach Konsumgutern auf, mit denen er 6ffentliche Bedurfnisse abdeckt
(z.B. fur die Herstellung der 6ffentlichen Sicherheit braucht er Gebaude, Computer, Gerate verschiedener Art).
2. als Arbeitgeber im Bereich 6ffentlicher Dienstleistungen

Fir die Finanzierung dieser Aufgaben wird ein Teil der Einkommen der privaten Haushalte als Abgaben (Steuern, Gebihren) eingezogen.

3. In einigen Teilbereichen der Wirtschaft, die eine strategische oder hoheitliche Bedeutung haben, tritt der Staat auch als Unternehmer
und Produzent von Wirtschaftsgltern auf (z.B. Energieversorgung, Transportwesen vor allem Bahn, Ristungsindustrie, Ausstellung von
Personalausweisen, Druck von Zahlungsmitteln). Diese Aufgaben werden in der modernen Marktwirtschaft immer weniger.

4. Der Staat bzw. die Regierung hat Lenkungsfunktionen in der Wirtschaftspolitik. Ein wichtiges Mittel sind die Steuern. Durch die
Erhéhung der Mehrwertsteuer wird z.B. der Konsum geringer, weil den Haushalten weniger Einkommen zur Verfligung stehen. Durch
Gesetze kann der Staat groBen Einfluss auf die wirtschaftliche Entwicklung nehmen (z.B. Kiindigungsschutz, soziale Absicherung, Zoll),
weil dadurch die wirtschaftliche Entwicklung geférdert oder behindert wird. Der Staat hat auch Einfluss auf den Einsatz von
geldpolitischen Mitteln, z.B. auf die Hohe der Zinsen, die Geldmenge u. a. In den meisten Landern ist daflr allerdings die Zentralbank
zustandig, die politisch autonom ist.

Unternehmen

Unternehmen bilden den zweiten Wirtschaftssektor mit der wesentlichen Aufgabe der Produktion:

Durch die Kombination von Produktionsfaktoren (die die Haushalte zur Verfligung stellen) werden Wirtschaftsgiter produziert und wirtschaftliche
Werte (Mehrwert) geschaffen. Hierfiir stellen Sie Arbeitsplatze zur Verfligung.

Unternehmen produzieren Konsumguter, die in Haushalten zur Bedirfnisbefriedigung dienen (Pizza), vor allem aber auch

Produktionsgter, die in Unternehmen eingesetzt werden, um weitere Glter zu produzieren (z.B. Backofen fiir eine Pizzeria).

Unternehmer/-in/
Selbststandige Arbeit

Unternehmer suchen nach bisher nicht befriedigten Bedurfnissen und versuchen durch ein entsprechendes Produktangebot ein Mittel

zur Befriedigung dieses Bedirfnisses anzubieten und damit eine entsprechende Nachfrage zu generieren. Sie tragen hierflr das voll
wirtschaftliche Risiko.

Um ihre unternehmerische Idee in die Tat umzusetzen, kombinieren Unternehmer in ihrem Unternehmen Arbeitskraft (ihre eigene und fremde)
mit Boden und Kapital. Das Ziel ist die Produktion von Konsum- oder Produktionsgltern. Haufig leiten und fihren die Unternehmer ihr
Unternehmen selbst. Insbesondere in gréBeren Unternehmen wird diese Aufgabe jedoch hdufig an Manager abgegeben.

Unternehmerisches
Handeln

Unternehmerisches Handeln bedeutet ein Handeln nach wirtschaftlichen Grundsétzen, z.B.:

- Beachtung des 6konomischen Prinzips

- Verantwortungsbewusstsein / Verantwortungsibernahme fiir sich und andere

- Systemisches Denken

- Vorausschauendes (antizipierendes) Denken
Ein weiteres Merkmal sind Eigeninitiative und Kreativitat sowie Gestaltungswillen, um entsprechende Angebotslicken aufzuspiren und
Lésungen hierflr zu entwickeln.

Verzicht

Verzicht bedeutet, dass nicht alle potenziellen Bediirfnisse direkt befriedigt werden, sondern Ressourcen statt fiir den Konsum fiir die Produktion
von Produktionsgitern eingesetzt werden, damit ber diesen ,Umweg” die Versorgung und der Konsum zu einer spateren Zeit auf héherem
Niveau erfolgen kann. Der voriibergehende Verzicht auf Konsum (= Sparen) und der Einsatz dieser Mittel fiir Produktionsgiter, mit denen im
Folgenden mehr Konsum- und Produktionsgtter hergestellt werden kénnen, ist die Grundlage fiir das Wachstum der Wirtschaft.
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Wirtschaft

Alle Einrichtungen und Vorgéange, die mit dem Verbrauch und der Produktion von Gitern (Waren und Dienstleistungen) zum Zweck der
Bedirfnisbefriedigung zusammenhéangen.

Wirtschaftsektoren

In der Volkswirtschaftslehre versucht man, die wirtschaftlichen Beziehungen zu erfassen und zu erklaren. Dazu ordnet man alle
Wirtschaftsaktivitaten bestimmten Sektoren zu:
- Haushalte (private und 6&ffentliche)

- Unternehmen
- Banken
- Staat
- Ausland
Einfacher I
Wirtschaftskreislauf Arbeit, Boden, Kapital
(2-Sektoren-Modell)
[T | Ausgaben fir Konsumguter B
Private Unternehmen
Haushalt
N
Einkommen
Konsumguter
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Erweiterter
Wirtschaftskreislauf
(3-Sektoren-Modell)

Arbeit, Boden, Kapital

Ausgaben fiir Konsumgiter

A4

Private ¥ Unternehmen
Haushalt Sparen e
N
4 Bank
Einkommen
Konsumguter

Erweiterter Geld- und Giiterstrome im Modell mit 5 Wirtschaftssektoren:
Wirtschaftskreislauf Haushalte, Unternehmen, Banken, Staat, Ausland
(5-Sektoren-Modell)

Sektoren Guterstrome Geldstrome

Haushalte- Arbeitskrafte, Boden, Kapital Léhne

Unternehmen Konsumglter Ausgaben fiir Konsumgter

Haushalte- Sparen

Banken

Banken- Investitionen

Unternehmen

Haushalte- } Steuern, Geblhren, Abgaben

Staat Offentliche Dienstleistungen Subventionen, Transferzahl.

Haushalte-

Ausland

Ausland- Importe Ausgaben fur Importe

Unternehmen Exporte Einnahmen/Einkommen aus

Exporten
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