Rheinlandpfalz

WIRTSCHAFT, VERKEHR,
LANDWIRTSCHAFT UND
WEINBAU

WEINWIRTSCHAFTS-
BERICHT

Rheinland-Pfalz, Deutschland und die Welt

\ e q-— ! = | >
Iy » - )
1 -
f o
i ¥




IMPRESSUM

Weinwirtschaftsbericht

Herausgeber:
Ministerium fiir Wirtschaft, Verkehr,
Landwirtschaft und Weinbau Rheinland-Pfalz

Internet: www.mwyvlw.rlp.de

Fachliche Zustandigkeit:

Dr. Dirk Haupt

Referat Weinmarkt, Weinmarketing, Agrarmarketing
Telefon: +49 (0) 6131 - 16 21 66

Telefax: +49 (0) 6131 - 16 17 21 66

E-Mail: dirk.haupt@mwvlw.rlp.de

Internet: www.mwvlw.rlp.de

Auflage: 500 Exemplare
Mainz, August/September 2010

Umschlaggestaltung: W. Maier, MWVLW

Fotos: Deutsches Weininstitut, Mainz und MWVLW

Layout und Druck:
Jabkowski PRINTMEDIEN
Eaubonner StraBe 41
55257 Budenheim

Alle Rechte vorbehalten.

Nachdruck nur mit Genehmigung des Herausgebers.

Diese Druckschrift wird im Rahmen der Offentlichkeitsarbeit der Landesregierung
Rheinland-Pfalz herausgegeben. Sie darf weder von Parteien noch Wahlbewerbern oder
Wabhlhelfern im Zeitraum von sechs Monaten vor einer Wahl zum Zwecke der Wahlwerbung
verwendet werden. Dies gilt fiir Landtags-, Bundestags-, Kommunal- und Europawahlen.
Missbrauchlich ist wahrend dieser Zeit insbesondere die Verteilung auf Wahlveranstaltungen,
an Informationsstédnden der Parteien sowie das Einlegen, Aufdrucken und Aufkleben par-
teipolitischer Informationen oder Werbemittel. Untersagt ist gleichfalls die Weitergabe an
Dritte zum Zwecke der Wahlwerbung. Auch ohne zeitlichen Bezug zu einer bevorstehenden
Wahl darf die Druckschrift nicht in einer Weise verwendet werden, die als Parteinahme der
Landesregierung zu Gunsten einzelner politischer Gruppen verstanden werden kdnnte.
Den Parteien ist es gestattet, die Druckschrift zur Unterrichtung ihrer Mitglieder zu ver-
wenden.


http://www.mwvlw.rlp.de/
mailto:dirk.haupt@mwvlw.rlp.de
http://www.mwvlw.rlp.de/

KONTAKTE ZUM MWVLW

Kapitel 2

Kapitel 4

Kapitel 5

Kapitel 7

Kapitel 8

Seite

Seite

Seite

Seite

Seite

Fachliche Ausarbeitung
Dr. Dirk Haupt

dirk.haupt@mwvliw.rlp.de

Mitwirkung
Dr. Friedhelm Leimbrock
friedhelm.leimbrock@mwvlw.rlp.de

Klaus Boomgaarden
klaus.boomgaarden@mwvlw.rlp.de

Heike Charissé
heike.charisse@mwvlw.rlp.de

Michael Miiller
michael.mueller@mwvlw.rlp.de

Petra HauBling
petra.haeussling@mwvliw.rlp.de

Heribert Grober
heribert.groeber@mwvlw.rlp.de

Heinz Vogelgesang
heinz.vogelgesang@mwvlw.rlp.de

Prof. Axel Lorig
axel.lorig@mwvliw.rlp.de

Sabine Hohn-Braun sabine.hohn-
braun@mwvlw.rlp.de

Peter Hardt
peter.hardt@mwvlw.rlp.de


mailto:dirk.haupt@mwvlw.rlp.de
mailto:friedhelm.leimbrock@mwvlw.rlp.de
mailto:friedhelm.leimbrock@mwvlw.rlp.de
mailto:klaus.boomgaarden@mwvlw.rlp.de
mailto:klaus.boomgaarden@mwvlw.rlp.de
mailto:heike.charisse@mwvlw.rlp.de
mailto:michael.mueller@mwvlw.rlp.de
mailto:michael.mueller@mwvlw.rlp.de
mailto:petra.haeussling@mwvlw.rlp.de
mailto:petra.haeussling@mwvlw.rlp.de
mailto:heribert.groeber@mwvlw.rlp.de
mailto:heribert.groeber@mwvlw.rlp.de
mailto:heinz.vogelgesang@mwvlw.rlp.de
mailto:heinz.vogelgesang@mwvlw.rlp.de
mailto:axel.lorig@mwvlw.rlp.de
mailto:sabine.hohn-braun@mwvlw.rlp.de
mailto:sabine.hohn-braun@mwvlw.rlp.de
mailto:sabine.hohn-braun@mwvlw.rlp.de
mailto:peter.hardt@mwvlw.rlp.de
mailto:peter.hardt@mwvlw.rlp.de

Kapitel 8

Kapitel 9

Kapitel 10

Seite

Seite

Seite

Hermann Fischer
hermann.fischer@mwvlw.rlp.de

Klaus Boomgaarden
klaus.boomgaarden@mwvlw.rlp.de

Stephan Eichler
stephan.eichler@mwvliw.rlp.de

Dr. Johannes Noll
johannes.noll@mwvlw.rlp.de

Beatrice Lerch
beatrice.lerch@mwvlw.rlp.de

Dr. Guinter Hoos
guenter.hoos@mwvliw.rlp.de

Dr. Johannes Noll
johannes.noll@mwvlw.rlp.de

Karl-Heinz Schmabhl
karl-heinz.schmahl@mwvlw.rlp.de


mailto:hermann.fischer@mwvlw.rlp.de
mailto:klaus.boomgaarden@mwvlw.rlp.de
mailto:klaus.boomgaarden@mwvlw.rlp.de
mailto:stephan.eichler@mwvlw.rlp.de
mailto:johannes.noll@mwvlw.rlp.de
mailto:beatrice.lerch@mwvlw.rlp.de
mailto:beatrice.lerch@mwvlw.rlp.de
mailto:guenter.hoos@mwvlw.rlp.de
mailto:johannes.noll@mwvlw.rlp.de
mailto:johannes.noll@mwvlw.rlp.de
mailto:karl-heinz.schmahl@mwvlw.rlp.de

INHALTSVERZEICHNIS

1 VORWIORT ...cctetiteteteietnteteeeeseeseeessseesssesese s ess s se e e s e e e s s s s s e 9

2 MENSCHEN IN DER RHEINLAND-PFALZISCHEN WEINWIRTSCHAFT ......ceivrtiesieeseereseesesessesessessennens 10
2.1 Allgemeine® Situation der deutschen AgrarbranChe .........cccouevvvvueeeeereeresesesesesssesssssessesesesssesenens 10
2.2 Agrarbranche und Weinbau in Rheinland-Pfalz ............cccociviiiiiiiiiiiiii s 12
2.3 Vor- und nachgelagerte Wirtschaftsbereiche ..........ccccvvviiiiii 13

3 WEINMARKT UND WETTBEWERBERUMFELD.........ccciiiiiiiiiiiiiineeeeeene e 16
3.1 Weltweinerzeugung und -Verbrauch ...........ccceviiiiiiiiiin it e 17
3.2 EU-Weinerzeugung und =VErbraUCK .......cceviiiiiiiiiiiccc e s e s e s e e s e s e e s e s e e s e s s nenenene e 20
3.3 Deutschland - Weinerzeugung und -verbrauch .........ccccoviiiiiiiiniiir e 22
3.4 Weinmarktstruktur in Deutschland..........cccocuviiiiiiiiiii i 24
3.4.1 Wein- und Sektmarkt in Deutschland ..........ccoceviiiiiiiiiiiiii 24
3.4.2 EXPOrte UNA IMPOITE ..coveieieieieieee et e e e e s e s e e s e s e e s e s e s e s e s e s e s e s e rerese s e rerereserenenenenenenens 26
3.4.3 Deutscher Wein - Marktanteile und DurchschnittSpreise ..........ccccovveviiiiinini e 29
3.4.4 Marktanteile und Durchschnittspreise rheinland-pfélzischer Weine..........cocccuveveiiiiiiiinennnnn, 32
3.4.5 Vertriebsschienen - Lebensmittelhandel etc. und Direktvermarktung............ccooeevevviiviienennnns 34

4 WEINWIRTSCHAFTSSTRUKTUR - ERZEUGUNG UND VERMARKTUNG ......ccovviiiiiiiiiiiiiiininneeennes 38
4.1 Entwicklung der Rebfldchen und der Weinerzeugung in Deutschland.............euvvvveveeeeereeennennnn 39
4.2 Entwicklung der Rebflachen und der Weinerzeugung in Rheinland-Pfalz.............ceevvveeeeeeeeeeeenennnns 40
4.2.1 Rebflachen, Ertrdge, Weinarten und Rebsorten in Rheinland-Pfalz...........ccccvveieiiiiieeeneecnscinnes 40
4.2.2 Rebflachen, Ertrage, Weinarten und Rebsorten nach Anbaugebieten...........ccccvviiiiiiiiiiiiiinnnns 49
L0 1 o PP 49
4.2.2.2 MIEEIrNEIN «.vviiiiiiiii i 51
L B 1o =< PPN 54
42,204 NANE ...t 57
4.2.2.5 PRAlZcci i 59
4.2.2.6 RhBINNESSEN....eiiiiiiiiiiiii i e 61



4.3 VermarktUNGSSEIUKEUT .......vueereeeeeeeeseresenensssnssrsnsssssssnsnsssssssssssssssssssssnsnsssssnsssssssnsnsnsnsnsnsnsnsnsnsnnns 64

4.3.1 Vermarktungsstruktur von Weinkellereien, Winzergenossenschaften und Weingditern in

DEULSCIIANG ...eiiiiiiii ittt 64
4.3.2 Vermarktungsstruktur von Weinkellereien, Winzergenossenschaften und Weingiitern in
RAGINIANA-PFaIZ ....vviiiiiiii i 65
4.4 Erzeugergemeinschaften und Winzergenossenschaften ...........ccccviviiiniiinininin i 66
4.4.1 Fassweinpreise UNd KOSEENSIIUKLUN ...v.vvvvrurrrrrererssesrsersrssssssssessssssssssssssnsnsssnsrsnsnenenensnennnnnnn. 68
4.4.2 Einkommensperspektiven der Trauben- und FassSWeINerzeUGEer..........uuveeerereereereeererermmmmennnnnnnnns 69
4.4.3 Eingetragene Genossenschaften und alternative Rechtsformen ..........cccoccvviniiininiicininenns 70
4.5 Weinkellereien, Brennereien, Sekthersteller......... .. 71
4.5.1 Nationaler und internationaler Rohwarenmarkt............cccciiiiiiiiiii 72
4.5.2 Fassweinhandel in Rheinland-Pfalz.............ccccviiiiiiiiiiiiiii i 74
4.5.3 Fassweinimporte UNd -EXPOItE........ccviiiiriiiiiiiin e 80
5 OKOLOGISCHER WEINBAU .....cuccteueeesetesesensesessesssesessessssesessssensssasessessssessssesensssensssessssensssesensasenens 82
5.1 Aspekte der Nachhaltigkeit in der Weinwirtschaft ..........cccovviiiiiii e 82
5.2 Rebfldchen und Weinerzeugung WeRWEIt ........ccoiviiviiiiiiiiniiii e 84
5.3 Okologischer Weinbau in RNEINIANA-PAIZ......cveviiiiiriiiicieieesiesieeee st sre b st s 87
5.4 Wirtschaftlichkeit des OKOWEINDAUS ..........vveveiiieiririsieieeinisisesie et se s seseens 90
5.5 Markt fiir Weine aus 6kologischem Anbau..........cccviiiiiniiiiniiic e 92
6 OKONOMISCHE POTENZIALE DER WEINWIRTSCHAFT .....cveviesteereereseesesessesessesssssessesessssssensenssseneas 95
6.1 Gewinn-/Einkommenssituation europdischer Weinbaubetriebe.............cccccoeriiiiieniiinsciiieeeenn. 96
6.2 Gewinnsituation und Gewinnverteilung deutscher Weinbaubetriebe.............cccociiiiiiiiiiniiininns 98
6.3 Wirtschaftliche Situation und Potenziale deutscher Weinbaubetriebe ............cccccconiiiiiiiinnns 101
6.3.1 BetriebsgroBe - Ertragsrebflache ........ccoovviiiiiiiiiii 101
6.3.2 Arbeitskraftebesatz..........cvviiiiiiiii 102
6.3.3 Flachenproduktivitdt — Umsatz je Hektar Ertragsrebflache.........ccocoiiiviiiiiiiiiniiis 104
6.3.4 ErfolgsgroBe - UnternehmenSgeWinN .....cccviiiiiiiiiicicc e ne e 105
6.3.5 Einkommenssituation auf Basis des ArbeitSertrages.........ccvuueirirriiniinieiinee s 106
6.4 Einkommenspotenziale rheinland-pfalzischer Weinbaubetriebe ............ccccceiiiiiiiiiiiiiiiineens 108
6.4.1 Arbeitsertrage rheinland-pfélzischer Weinbaubetriebe...........cccccooeviiiii 108
6.4.2 Durchschnittliche Stundenléhne rheinland-pfalzischer Weinbaubetriebe ......................oocl 109



7 WEINMARKETING ....outiiiiiiin ittt s s ar s s ba s b a s s ab s aa s 111

7.1 Deutscher Weinfonds (DWF) - Deutsches Weininstitut (DWI).........cocorininiiininniinesnnees 112
7.2 Gebietliche Absatzforderung - Gebietsweinwerbungen...........cccoccveiiiiiiniiiiin i 113
7.3 Weinmarketing, Standortmarketing des Landes ..........ccvvviiiiiiiiiiiieccceceeeeee e 114
8 FORDERUNG DES WEINBAUS UND DER WEINWIRTSCHAFT ....cuccvetiiiteeiteteeteaeseesessetessesesessenesnesens 117
8.1 Forderung der landlichen BodenOrdNUNG........uuuururerreurerernrersrereresessrnnssesesnnessnsnsnsnrnennn. 118
8.2 Niederlassung vON JUNGIANAWIITEN. .......uururreerereeeeeeereeerererernrerernrersrersrenenensrsnenensssnsnsnsnsnsnsnsnnnnns 119
8.3 Umweltschonende Steil- und Steilstlagenforderung ..........cccocvieiniiininic e, 120
8.4 Biotechnische Pflanzenschutzverfahren im Weinbau..........ccccciiiiiiiiiii i, 121
8.5 Umweltschonende Wirtschaftsweise im Unternehmen...........ccccviiiiiiiniiinii e, 121
8.6 Einzelbetriebliche INvestitioNSfOrderUng ...........eeeereeerererererererererererererererrrerrrrrrrerrrrrern. 122
8.7 MarktstruKturverbeSSEIUNG ........ccvviiiiiiii it 124
8.8 EU-WeiNMarktOrANUNG .. .uueeseressrssssssssssssnsssssnssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssnsnsssssnsnsnsnsnnns 125
8.8.1 Nationales StUtZUNGSPrOGramMM .........eueuerereueereeeeernenrnrersnnnsssnnnesssnnssnssnsssssnsnsssssnsnsnsnsnsnsnsnsnnns 125
8.8.1.1 Umstrukturierung und Umstellung von Rebflachen...........ccooceiiiiiiiiiiiini e, 126
8.8.1.2 Investitionen in Verarbeitungseinrichtungen, in Infrastrukturen von Weinbaubetrieben und
in die Vermarktung vON WEIN .....cccoiiiiiiii et 130
8.8.1.3 Absatzforderung auf DrittlandSmErkEen ...........eeeeverereieemririiiiiniierirrrereeee e 130
8.8.1.4 ErNteVErSICNEIUNG ....cuvviiiiiiii it e e 131
RS JR< 2 2o Ta 1] g T [T 0T | =T 0T 132
8.9 Beratungsringe iM WeINDAU ........eueeeereerrereirrireeeeerereeeserersrereserenesssenssenssersnsnensnsnsnsnsnsnsnsnsnsnsnnns 133
8.10 Zusammenfassung der FordermaBnahmen .........ccccviiiiiiiin s 134
9 WEIN UND TOURISMUS ....coiiiiiiiiiiiiiiiiiii i nenane e 136
9.1 Wirtschaftliche Bedeutung des Tourismus fiir Rheinland-Pfalz.............eevvveeeeerereeeeeniereeenneeenennnnn. 137
9.2 Bedeutung des Tourismus fiir die Weinvermarktung..........cocevvvininininneenee e 140
10 AUSBILDUNG - FORSCHUNG - VERSUCHSWESEN - BERATUNG. ......ccvtrimmmmmmmmmmmmmmmmmmnnsnrsrnsennnnsnnnnn. 147
10.1 Universitare Ausbildung und Forschung im Agrarsektor ........cccccvviiiiiniininnni e, 147
10.2 Hochschulausbildung und Forschung im Weinbau ..........cocceviviiiiiiiiinineii e, 148
10.3 Weinbauforschung und VerSUChSWESEN........uuuuurrerrrrererrrsrnrrrerrrsrsrsssnsssrsnsressrenrrrere... 150
10.3.1 Bundeslanderiibergreifende Forschungskooperationen..............eeeeeeeeeerereeeeemeeeemmememmmemnrnennnnne 150
10.3.1.1 Forschungsring des Deutschen Weinbaus ............ccceiiiiininiiin e 150
10.3.1.2 Ausschuss fiir Technik im Weinbau .........cccocviiiiiiiniiiii i, 153



10.3.2 Kompetenzzentrum WeinforSChUNG.........uuerrreerrerrireeeeereeseneseerereeereresernnererersnenensnenenenennnenennn 154

10.3.3 Forschungsanstalt GEISENNEIM ...........cueiiiiiiiiiiii s 156
10.3.4 AGQrOSCIENCE .....vuiiiiiiiis it r e s e e e e a b a e e 157
10.3.5 Fachinformationssystem Agrar / Ern@hrung FISA..........uuueerurermmmmmmmnnresnnssnnsneserensssnsnennnnnnnn 158
10.3.6 Julius-KUhN-INStIUL ...covviiiiiiiiiii i 158
10.3.7 Dokumentation der Weinbauforschung VITIS-VEA.........ccccoviiiiiiiiiniiie e, 159
10.4 Schulische Ausbildung in RheIiNIaNd-PfalZ ..........uuvuuurermrmmerriernrererereieneserererenee———. 160
10.5 Dienstleistungszentren LANAIIChEr RAUM .........euveerrrrerereeeeersreeeeeeseernrnnnrnnnnnnsnsnensnsnsnsnsnnnenenennn 163
10.5.1 DLR RN@INPFAIZ.ccccuviiiiiiiie et 163
10.5.2 DLR Rheinhessen-Nahe-HUNSIUCK. .........coiiiiiiiiiiie i 167
10.5 Struktur der landwirtschaftlichen Beratung in Rheinland-Pfalz............uevvvvvveevreeeeereeneerenennnnnnnnn. 175



1 VORWORT

Die Weinwirtschaft in Rheinland-Pfalz ist der Wirtschaftsbereich, der unsere
Agrarstruktur deutlich von den Strukturen der anderen Bundeslander unter-
scheidet. Diese Sonderstellung wird auch zukiinftig Auswirkungen auf die
Beschaftigung im Sektor, die Weiterentwicklung des landlichen Raums und
insbesondere auf die Erhaltung unserer einmaligen Kulturlandschaften in den
Weinbauregionen haben.

Mit dem vorliegenden Weinwirtschaftsbericht analysieren wir die Strukturen
der rheinland-pfalzischen Weinwirtschaft aus unterschiedlichen

Blickwinkeln und méchten allen interessierten Leserinnen und Lesern einen
Einblick in die Leistungsfahigkeit dieses Wirtschaftszweiges geben. Dariiber
hinaus wollen wir auch dessen Zukunftschancen aufzeigen und die vor uns
liegenden Herausforderungen beleuchten.

Zahlreiche Studien der vergangenen Jahre, Statistiken des Statistischen
Landesamtes und der Landwirtschaftskammer Rheinland-Pfalz, erganzt durch
aktuelle Forschungsergebnisse dienen als Grundlage fiir diese erste umfassende Bestandsaufnahme der
Weinwirtschaft im Lande.

Die Ergebnisse fiir den Weinbau in Rheinland-Pfalz kénnen sich sehen lassen, werfen aber auch Fragen
auf: Fragen hinsichtlich der Weiterentwicklung der Weinbranche in den kommenden Jahren sowie zur
Auswahl der geeigneten Mittel, diesen Prozess im Einklang mit der tibrigen Wirtschaft, der Gesellschaft
und der Politik zeitnah voran zubringen. Hier gilt es, mit den angemessenen rechtlichen Rahmenbedingungen
und unter Nutzung zielorientierter Marketingstrategien und -instrumente die Grundlage fiir die optimale
Gestaltung des zukiinftigen wirtschaftlichen Erfolgs der Branche zu schaffen.

Einzelne Sparten, wie beispielsweise den Fassweinmarkt, miissen wir zukiinftig differenzierter betrachten.
Hierzu sind Uber Analysen und tiefer gehende Forschungsarbeiten die Voraussetzungen fiir
zielgerichtete, unternehmerische sowie politische Entscheidungsfindungen zu erarbeiten. Das Potenzial
dazu haben wir z. B. an unseren Dienstleistungszentren Landlicher Raum.

Rheinland-Pfalz setzt sich in Abstimmung mit der Weinbranche fiir die hohe Qualitdt der Weine aus
unserem Land ein. Nur mit Uiberzeugenden Produkten wird unsere Weinwirtschaft dauerhaft wirtschaftlich
erfolgreich sein.

Deshalb halten wir am bewahrten Pflanzrechtesystem fest, um einer ausufernden Weinproduktion
entgegenzuwirken und die Marktposition der Erzeugerbetriebe zu sichern.

Es wurden in der Vergangenheit viele Anstrengungen unternommen, um unsere Betriebe im
Wettbewerberumfeld strukturell weiterzuentwickeln. Auch kiinftig werden wir zielgerichtet und ausge-
wogen foérdern, um die Weinerzeugung in unseren Kulturlandschaften insbesondere in den Steillagengebieten
zu erhalten. Damit starken wir auch den Tourismus, der ein wichtiger Wirtschaftsfaktor in Rheinland-Pfalz

ist.

Um die Chancen von rheinland-pfélzischen Weinen auf dem Weltmarkt zu erhdhen, setzen wir uns auch
weiterhin fir die nationale und regionale Gemeinschaftswerbung ein, die sich als ein wichtiges Mittel zur
Vermarktung unserer Weine etabliert hat.

Die Weinbranche ist ein Erfolgsmotor des Agrarsektors in Rheinland-Pfalz. Auch wenn aufgrund des nach
wie vor hohen Wettbewerbsdrucks notwendige strukturelle Anpassungen im heimischen Weinbau schneller
und sichtbarer vonstattengehen als in anderen Landern und von den Betriebsleitern ein HochstmaB an
Entscheidungsgeschick abverlangt wird, iiberwiegen nach meiner Uberzeugung, die Chancen die Risiken und
lassen mich optimistisch in die Zukunft blicken. Die Vielzahl erfolgreicher Betriebsentwicklungen und die gute
Positionierung rheinland-pfélzischer Weine auf den nationalen und internationalen Méarkten unterstreicht
das deutlich.

Hendrik Hering /
Minister fiir Wirtschaft, Verkehr, Landwirtschaft und Weinbau Rheinland-Pfalz



2 MENSCHEN IN DER RHEINLAND-PFALZISCHEN WEINWIRTSCHAFT

Zusammenfassung

e Rund 2,2 % aller Erwerbstatigen in Deutschland sind im Agrarsektor tatig, das
entspricht bundesweit rund 1,25 Mio. Beschaftigten.

o Die landwirtschaftliche Primdrproduktion tragt rund 0,8 % zum Bruttoinlandsprodukt
in Deutschland bei.

o In Rheinland-Pfalz bewirtschaften rund 10.000 Betriebe ca. 63.000 Hektar Rebfldche.

o Die Anzahl der Betriebe hat sich in den vergangenen 20 Jahren bei nahezu konstan-
ter Rebflache halbiert, d. h. die Betriebe sind groBer geworden.

e Rund drei Viertel aller Betriebe im Weinbau werden im Haupterwerb gefiihrt.

e Von den insgesamt rund 110.000 im Agrarsektor Beschaftigten sind ca. 40 % im
Weinsektor tatig.

o Die Beschaftigtenquote im Agrarsektor im Lande liegt bei 2,5 %; der Primarsektor
insgesamt tragt zu 1,3 % zur Bruttowertschépfung bei.

¢ Unter Hinzunahme der vor- und nachgelagerten Wirtschaftsbereiche liegt sowohl der
Wertschdpfungsanteil als auch die Quote der mittel- und unmittelbar in der Wein-
wirtschaft Beschaftigten deutlich hoher als bei singuldrer Betrachtung des Sektors.

2.1 Allgemeine® Situation der deutschen Agrarbranche

Die Entwicklung der Arbeitskrafte und Wirtschaftsleistung des Agrarsektors in Deutschland
hat in den vergangenen 125 Jahren eine tief greifende strukturelle Veranderung erfahren.
Waren am Ende des 19. Jahrhunderts noch rund die Halfte aller Beschaftigten im
Agrarsektor tatig, schrumpfte dieser Anteil stetig auf gegenwartig 2,2 % aller
Erwerbstatigen in Deutschland?.

Im Zeitraum von 1950 bis 2006 schrumpfte deutschlandweit der Anteil der Erwerbstatigen
im Primarsektor (Land- und Forstwirtschaft, Fischerei) von 24,6 % auf 2,2 %. Die im
sekundaren Wirtschaftsbereich Beschéftigten (produzierendes Gewerbe) verringerten sich
von 42,9 % auf 25,5 %. Lediglich im tertiaren Sektor (Dienstleistungssektor) stieg die
Anzahl der Erwerbstdtigen von urspriinglich 32,5 % auf nunmehr 72,3 %.

! Fiir das Jahr 2010 wird bundesweit eine statistische Vollerhebung zur Ermittlung der Landwirtschaftsstrukturen in Deutschland
und Rheinland-Pfalz durchgefiihrt. Die letzte Landwirtschaftszéhlung fand 1999 statt. Zwischenzeitlich liegen fiir die Jahre
2005 und 2007 stichprobenartige Teilerhebungen vor, auf deren Basis die nachstehenden Aussagen beruhen.

2 Statistisches Bundesamt, Arbeitsmarkt, Auszug aus dem Datenreport 2008
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Abbildung 2.1
Erwerbstatige nach Wirtschaftsbereichen®in Deutschland
Quelle: Statistisches Bundesamt, Auszug aus dem Datenreport 2008, Kapitel 5

Der Anteil der landwirtschaftlichen Primarproduktion in Deutschland betrug ca. 0,83 %
(2009) des Bruttoinlandsproduktes®. Im Jahr 2007 waren rund 1,25 Mio. Arbeitskréafte in
der deutschen Landwirtschaft tdatig. Gegeniiber dem Jahr 1999 bedeutet dies einen Riick-
gang um 12,9 %. Insbesondere im friiheren Bundesgebiet sind die Betriebszahlen und
damit verbunden die Zahl der in der Landwirtschaft Beschaftigten weiterhin stark riick-
ldufig. Eine Tendenz, die aufgrund der abweichenden Unternehmensstrukturen und Rechts-
formen, wenn auch weniger stark, ebenfalls in den neuen Bundesldndern zu beobachten
ist. In den neuen Landern dominiert im Vergleich zu den Familienbetrieben im Westen die
Rechtsformstruktur der Personengesellschaften und der juristischen Personen.

Unterteilt man die Beschaftigten der landwirtschaftlichen Betriebe nach Beschaftigten-
gruppen, so waren in Deutschland im Jahr 2007 rund 728.600 Familienarbeitskrafte

(58 %) und 522.800 familienfremde Arbeitskrafte (42 %), darunter etwa 336.300 Saison-
arbeitskrafte beschaftigt. Rund jede vierte Arbeitskraft im Agrarsektor ist beispielsweise
als Erntehelfer saisonal tatig.

3 Die Klassifikation der Wirtschaftszweige wurde im Zeitverlauf (iberarbeitet, so dass die Sektoren im Betrachtungszeitraum
nicht eindeutig abgrenzbar sind.
* Statistisches Bundesamt, Statistisches Jahrbuch 2009



2.2 Agrarbranche und Weinbau in Rheinland-Pfalz

In Rheinland-Pfalz ist die Agrarstruktur sehr stark weinbaulich geprégt. Kein anderes
Bundesland hat einen vergleichbaren Stellenwert des Weinbaus innerhalb des
Agrarsektors zu verzeichnen. Rund zwei Drittel der deutschen Rebfléche sind in den sechs
rheinland-pfélzischen Anbaugebieten am Rhein und seinen Nebenfliisse angesiedelt. Die
Trauben- und Weinerzeugung sowie deren Vermarktung sichern rund 10.300 - vornehmlich
Familienbetrieben® das Einkommen und tragen zu einem nicht unerheblichen Teil zur
Erhaltung der historischen Weinkulturlandschaften des Landes bei.

Wie im Gbrigen Bundesgebiet so ist auch in Rheinland-Pfalz die Zahl der landwirtschaft-
lichen Betriebe sowie der Betriebe mit Weinbau riicklaufig. Seit 1991 hat sich die Zahl der
landwirtschaftlichen Unternehmen auf derzeit rund 25.500 Betriebe® halbiert. Entgegen
dem Bundestrend werden rund drei Viertel der landwirtschaftlichen Betriebe im
Haupterwerb gefihrt.

1.922.600 Erwerbstiitige in davon 110.439 Erwerbstatige in
Rheinland-Pfalz (2008) der Landwirtschaft (2007)

67,7%

48197 | O Saison-Ak

13832 | O Standige Fremd-Ak

L @ Famiien-Ak
29,8%

B Primarer Sektor
B Sekundarer Sekior
W Tertidrer Sektor

Rund 40% der Erwerbstatigen
sind im Weinbau beschiftigt.

Abbildung 2 2

Erwerbstatige nach Wirtschaftsbereichen und Beschéftigungsgruppen
in Rheinland-Pfalz
Quelle: Statistisches Landesamt Rheinland-Pfalz, Statistisches Jahrbuch 2009, Kapitel 8

5 Statistisches Landesamt Rheinland-Pfalz, Landwirtschaft und Weinbau 2009
6 Statistisches Landesamt Rheinland-Pfalz, Statistisches Jahrbuch 2009
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Nahezu 40 % der Unternehmen (2009: 10.345 Betriebe) im Lande bewirtschaften auch
Rebflachen. Seit 1999 betrug der Riickgang der Weinbauspezialbetriebe ca. 31,3 %, bei
gleichzeitigem Anstieg der durchschnittlichen BetriebsgréBe, da die Rebflachen der aufge-
benden Betriebe fast ausnahmslos durch die verbleibenden Betriebe weiter bewirtschaftet
werden. Lediglich in einigen Steillagenregionen der Mosel, der Nahe und des Mittelrheins
sind seit Ende der 90er Jahre Rebflachen brach gefallen. Im rheinland-pfalzischen Agrar-
sektor sind ohne vor- und nachgelagerte Wirtschaftsbereiche oder Verarbeitungsstufen
rund 110.000 Menschen’ beschéftigt, wovon etwa 48.400 Familienarbeitskrafte sind. Die
iber 62.000 familienfremden Arbeitskrafte rekrutieren sich zu ca. 77,7 % aus saisonalen
Beschaftigten, vorwiegend aus osteuropdischen Ldndern. Die Quote der Erwerbstatigen in
der Landwirtschaft® liegt mit 2,5 % nur leicht (iber dem Bundesdurchschnitt. Diese tragen
mit 1,3 % zur Bruttowertschépfung des Landes bei.

2.3 Vor- und nachgelagerte Wirtschaftsbereiche

Aufgrund ihrer klein- und mittelstandischen Struktur ist die Weinwirtschaft allgemein sehr
stark mit den sekundaren und tertidren Wirtschaftsbereichen in den vor- und nachgelager-
ten Sektoren des Wertschépfungsprozesses vernetzt. Diese wechselseitige Beziehung gilt
flir die Zulieferung von Verbrauchs- und Investitionsgiiter ebenso wie fiir zahlreiche
Dienstleistungen, die der Weinsektor in Anspruch nimmt.

Neben dem Materialeinsatz fiir die Trauben- und Weinerzeugung sind es vor allem die
Investitionen in Gebdude, Spezialmaschinen und technische Einrichtungen, die den
Weinsektor fiir viele Zulieferer interessant macht, da der Qualitdts- und Preiswettbewerb
am Weinmarkt vor dem Hintergrund der zunehmenden Produktanforderungen und notwen-
diger Rationalisierungsschritte, eine standige Anpassung an den jeweiligen Stand der
Technik erfordern. Hinzu kommen Dienstleistungen und Entwicklungen, die im Zuge der
allgemeinen wirtschaftsstrukturellen Veranderungen auch im Weinsektor die Tertiarisierung
weiter voranschreiten lassen. In der Erzeugung sind dies unter anderem Lohnunternehmer,
in der AuBen- und Kellerwirtschaft, die zu einer Arbeitsentlastung in den Betrieben fiihren
und einen wesentlichen Beitrag zur Kostenreduktion leisten. Im Weinvertrieb wird ver-
mehrt auf den Versand durch Paketdienstleister oder Speditionen gesetzt, da die Tendenz
zu spontanen Weinbestellungen auch tber das Internet zunimmt und die Eigenauslieferung
der Weine an Kapazitdtsgrenzen stoBt. Auch die Inanspruchnahme von Marketingagen-
turen fiir eine professionelle Offentlichkeitsarbeit und Imagewerbung nimmt zu und ent-
lastet das Arbeitsbudget der Familienbetriebe. Gerade in diesem Bereich wird zukiinftig
mit einer zunehmenden Nachfrage nach Individualdienstleistungen gerechnet.

7 Statistisches Landesamt Rheinland-Pfalz, Statistisches Jahrbuch 2009, Tabelle 10, S. 167
8 Statistisches Landesamt Rheinland-Pfalz, Statistisches Jahrbuch 2009, Tabelle 2, S. 149
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Abbildung 2.3

Cluster Weinwirtschaft mit vor- und nachgelagerten Wirtschaftsbereichen

Die Vielzahl der zu erfiillenden Rechtsnormen seitens der Europdischen Union, des

Bundes und der Lander erfordert ein hohes MaB an Qualifikation der Betriebsleiter und

ihrer Angestellten. Die 6ffentliche Hand halt an den rheinland-pfélzischen Dienstleistungs-
zentren hierfiir eine umfassende Bildungs- und Forschungsinfrastruktur fiir die Wein-
branche bereit, die auf Praxisndhe und Aktualitat ausgerichtet ist. Gleiches gilt fiir Struktur-

forderung im Weinbau durch zahlreiche Programme, die dem Erhalt der Wettbewerbsfahigkeit

und Qualitatssicherheit dienen und notwendigen Kontrollen unterzogen werden, um die
Einhaltung der Férdervoraussetzungen zu priifen und die Zielerreichung der einzelnen
MaBnahmen zu evaluieren.

Beratungsdienstleistungen werden, sofern sie nicht durch private Beratungsanbieter erfol-
gen, auch weiterhin fiir abgestimmte Bereiche durch staatliche Einrichtungen, angeboten.
Dariber hinaus steht den Unternehmen der Weinwirtschaft das Beratungsangebot der
Verbande und der Landwirtschafts-, Industrie- und Handelskammer zur Verfligung. Die
Vielzahl kleinerer und in hohem MaBe individueller Unternehmen sowie das vielfdltige
Bildungs-, Beratungs- und Férderangebot erfordert somit eine flexible 6ffentliche Organi-
sation und Verwaltung.
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Wahrend zahlreiche Zulieferer, Handwerker, der Tourismus und die Verwaltung im Lande
ihre Klientel unmittelbar in der Weinwirtschaft haben, partizipieren auf der Vermarktungs-
seite deutschlandweit und international viele Logistik- und Handelsunternehmen aber
auch die Gastronomie vom Weinverkauf. Insbesondere der rheinland-pfalzische Tourismus
profitiert von den Synergien des Weinkonsums und der Weinkulturlandschaften.

Zusammenfassend ldsst sich festhalten, dass unter Hinzunahme der vor- und nachgelager-
ten Wirtschaftsbereiche sowohl der Wertschépfungsanteil als auch die Quote der mittel-
und unmittelbar in der Weinwirtschaft Beschaftigten deutlich hoher liegt, als dies bei sin-
guldrer Betrachtung den Anschein hat. Eine Quantifizierung ist auf Basis der vorhandenen
statistischen Grundlagen nur eingeschrankt mdglich und bedarf einer differenzierten
Analyse des Sektors und der Wechselwirkungen zu anderen Wirtschaftsbereichen.
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3 WEINMARKT UND WETTBEWERBERUMFELD

Zusammenfassung

Der Weltweinmarkt ist hinsichtlich Erzeugung, Konsum und marktgangiger Ver-
wertung gegenwartig insgesamt im Gleichgewicht; in jlingster Zeit war der Welt-
weinkonsum jedoch riicklaufig.

Etwa zwei Drittel der Weltweinproduktion entfallt auf die Staaten der Europaischen
Union, der Anteil der Neuen Welt liegt bei ungefahr 25 %.

Der Gesamtverbrauch (Weinkonsum und marktgdngige Verarbeitung) von Wein im
europadischen Binnenmarkt hat mit rund 160 Mio. hl das Niveau einer durchschnitt-
lichen europdischen Weinernte erreicht.

In der AuBenhandelsbilanz der EU mit Drittlandern zeichnet sich in naher Zukunft
eine Angleichung von Importen und Exporten ab.

Der Markt fir Wein in Deutschland war Uber viele Jahre ein Wachstumsmarkt und
zeigt, wenn auch nicht so ausgepragt, ahnliche Tendenzen wie viele internationale
Verbrauchermarkte.

Auf den tiefgreifenden, strukturellen Nachfragewandel von WeiB- zu Rotweinen haben
die Winzer in Deutschland mit der Umstellung der Weinerzeugung auf rote
Traubensorten reagiert; die neuen deutschen Rotweine werden von den Verbrauchern
sehr gut angenommen.

Deutsche Weine werden zu jeweils etwa einem Drittel von Traubenerzeugern genos-

senschaftlich erfasst, von Fassweinproduzenten frei vermarktet oder von
Flaschenwein vermarktenden Winzerbetrieben direkt vertrieben.

Eine tragende Saule des heimischen Weinabsatzes ist nicht nur aus wirtschaftlichen
Gesichtspunkten die Direktvermarktung von abgefiillten Erzeugerweinen.

Die Weinkellereien zahlen zu den wichtigsten Abnehmern der Fasswein erzeugenden
Betriebe in Rheinland-Pfalz. Rund 75 % der Winzerbetriebe und zwei Drittel der
Weinerzeugung finden lber die Handelskellereien den Weg zum Verbraucher.

Von den rund 2 Mio. Hektoliter Export von deutschen Weinen stammen tiber 90 % aus
Rheinland-Pfalz; der Export stagniert seit Jahren, Verluste im asiatischen Markt sowie in
GroBbritannien konnten durch Zuwachse in den USA, den Beneluxstaaten und
Skandinavien kompensiert werden.

Deutsche WeiB- und Rotweine sind in ihren jeweiligen Segmenten in Deutschland
Marktfiihrer. Das Marktwachstum resultiert nahezu ausschlieBlich aus dem Erfolg
deutscher Rotweine sowie der Etablierung trockener und halbtrockener Weine.

Die Discounter setzen fast jede zweite Flasche Wein ab und nehmen eine wich-
tige Funktion in der Produktwahrnehmung der Verbraucher ein. In diesem Vertriebs-
segment sind deutsche Weine unterreprasentiert.
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3.1 Weltweinerzeugung und -verbrauch

Der Weltweinmarkt ist seit Jahren von der Globalisierung gepragt. In jlingster Zeit treten
zu den bereits etablierten Weinbau treibenden Nationen weitere Lander wie Indien und
China in das internationale Weingeschaft ein und tragen so zu einer weiteren Verbreitung
der Weinerzeugung und des Weinkonsums in der Welt bei. Aufgrund mangelnder oder feh-
lender statistischer Daten kénnen gegenwartig fiir diese beiden Weinldnder weder zum
Erzeugungs- noch zum Marktpotenzial konkrete Angaben gemacht werden.

Waren es vor 15 Jahren vornehmlich die Weinproduzenten der sidlichen Hemisphédre, so
werden sich zukiinftig vor allem die asiatischen Lander mit enormen Wachstumsraten in
Erzeugung und Konsum am Weinmarkt beteiligen. Ein Indikator hierfiir ist sicherlich die
rasche Wohlstandsentwicklung in diesen Staaten sowie die zunehmende internationale
Ausrichtung der dortigen Oberschicht einschlieBlich der Adaption westlicher
Konsumgepflogenheiten, wozu auch der Weingenuss zu zdhlen ist. Gleiches gilt auch fiir
den Raum der ehemaligen Sowjetrepubliken, wo nicht nur der Konsum vor allem hoch-
wertiger Rotweine und Champagner zunimmt, sondern auch in hohem MaBe in die
Weinerzeugung investiert wird. Es entstehen neue, architektonisch wie technologisch
anspruchsvolle Kellereien. Die Bereitschaft vieler Investoren, Kapital im Weinsektor anzule-
gen, ist ungebrochen. Dabei stehen primédr nicht Rentabilitdtsgesichtspunkte im Vorder-
grund, sondern die Attraktivitat, in Weingliter zu investieren. Die Motivation ist eine
Mischung aus Finanzspekulation, Hang zur Kunst und persénlichem Prestige der Investoren.

Die weltweite Weinproduktion (Abb. 3.1) liegt derzeit bei rund 270 Mio. Hektoliter (2009).
Der Weinkonsum steigt stetig, wenn auch regional sehr unterschiedlich und hat sich
zwischenzeitlich bei etwa 245 Mio. Hektoliter stabilisiert. Jingeren Berichten zufolge hat
im Jahr 2009 erstmals seit langem der Weinkonsum um 3,6 % abgenommen, was ursach-
lich mit der Finanz- und Wirtschaftskrise in Verbindung gebracht wird®. Die letzten Jahre
waren jedoch insgesamt eher von Entspannung geprdgt, Weinerzeugung und
Gesamtverbrauch (unter Einschluss der marktgdngigen Verarbeitung von Wein zu
Weinbrand, Wermut und Weinessig) sind global betrachtet im Gleichgewicht.

Fast zwei Jahrzehnte lang haben die Weine der Neuen Welt das Marktgeschehen
bestimmt. Der lang andauernden, sehr erfolgreichen und schnellen Ausweitung der
Traubenerzeugung, begleitet von auBergewdhnlichen Exporterfolgen, folgt nun eine
Abschwachung der Absatzentwicklung dieser Weine in nahezu allen westeuropaischen
Markten. Zwischenzeitlich sehen sich die Weinregionen aus Ubersee zeitweise mit Uber-
schiissen konfrontiert. Dieses Phdnomen war bislang eher dem europdischen Weinbau
zugeordnet.

! Castellucci, F., Président des OIV, Weinwirtschaft Markt, Nr. 14, 2010
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Abbildung 3. 1
Weltweinerzeugung und -konsum

Quelle: Fachgebiet Betriebswirtschaft und Marktforschung Geisenheim auf Basis von
Daten des Internationalen Weinamtes (OIV), Paris (www.weinoekonomie-geisenheim.de)

Ein Indiz fiir die tendenzielle Uberschusssituation der Weinerzeugung in der Neuen Welt
sind die schnell wachsenden Fassweinimporte nach Deutschland. Sie kommen zu immer
glinstigeren Preisen in die deutschen Kellereien, um dort abgefillt und in die Laden des
Lebensmittelhandels und der Discounter im In- und Ausland geliefert zu werden.

Zwar haben Weine aus Ubersee in Deutschland einen vergleichsweise geringen Marktanteil
von 6-7 %, dennoch bereiten sie den deutschen Weinen auf den europdischen und inter-
nationalen Mdrkten einen zunehmenden Wettbewerbsdruck, insbesondere in den lukrativen
Verbrauchermarkten in GroBbritannien, Skandinavien und den USA. Auch die klassischen
europdischen Weinerzeuger wie Frankreich, Italien oder Spanien unterliegen bei
zunehmenden inldndischen Absatzproblemen dieser Konkurrenzsituation. Allen voran ist
Frankreich unter einen sehr hohen internationalen Druck geraten, weil die einfachen
Weinqualitdten, welche das Riickgrat der franzdsischen Weinwelt bilden, immer weniger
Nachfrage erfahren. Dies, aber auch die konsumentenfreundlichen Weinstile und
Ausstattungen aus Ubersee, die vor allem in der jiingeren Weinkundschaft einen gréBeren
Anklang finden, fordert von den europdischen Wettbewerbern eine flexiblere Anpassung an
die Konsumgewohnheiten.
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Mit mittlerweile rund 27 Mio. hl Weinverbrauch? in den USA und weiterhin guten Wachs-
tumsraten zieht der amerikanische Markt immer mehr internationale Weinerzeuger an. Die
amerikanische Weinwirtschaft prognostiziert fir das Jahr 2015, weltweit der groBte Wein-
markt zu werden und damit Frankreich vom ersten Platz der Weinkonsumnationen zu ver-
drangen.

Der Abbau der Handelsschranken und die Internationalisierung der Handelsstrukturen ins-
besondere im mittel- und osteuropdischen Raum befliigeln den internationalen Wein-
handel zusatzlich. Der globale Warenaustausch hat sich in den letzten zwanzig Jahren von
ca. 45 Mio. hl (1981-85) auf zwischenzeitlich ca. 85 Mio. hl nahezu verdoppelt.

Etwa zwei Drittel der Weltweinproduktion entféllt auf die Europdische Union (Abb. 3.2),
der Anteil der Neuen Welt liegt bei ungefahr 25 %. Die asiatischen Staaten, so unter
anderem Indien und China reichen vom Produktionsniveau her an Deutschland heran,
bzw. liegen bereits deutlich dariiber. Prdzise Angaben zur Trinkweinproduktion kdnnen
aufgrund fehlender statistischer Daten gegenwartig noch nicht gemacht werden. An der
Weltweinproduktion halten deutsche Weine einen Anteil von durchschnittlich 3,5 %. Ge-
messen an der weltweiten Anbauflache fiir Reben liegt der deutsche Anteil bei lediglich

1,3 %.
Argentinien 4 .
USA 549  Sudafrika Weltweinproduktion
Neue 7.7% 3,4% Australien (@ 2005- 2008)
Welt =
Andere
restl. Europa 13%
11.1%
Portugal Deutschland
2,4% 3,5%
; Mio. hl
Europa =
o panien Frankreich
66,9% 13,5% . 17,6%
Italien
18,0%
Abbildung 3.2

Weltweinproduktion
Quelle: Internationales Amt fiir Rebe und Wein (OIV), Paris 2009

2 Quelle: Deutsches Weininstitut, Weinmarkt Basisdaten, einschlieBlich Schatzungen, Mainz 2010 (www.deutscheweine.de)
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3.2 EU-Weinerzeugung und -verbrauch

Durch die Erweiterung der Europdischen Union nach Mittel- und Siidosteuropa haben sich
Weinkonsum und Weinerzeugung vergréBert (Abb. 3.3). Wahrend die Erntemengen natur-
gemaB jahrlichen Schwankungen unterliegen, bleibt seit einigen Jahren der Trinkweinver-
brauch weitgehend stabil. Mit rund 130-135 Mio. hl direktem Weinkonsum und weiteren
ca. 30 Mio. hl marktgangiger Verarbeitung von Wein erreichte der Gesamtverbrauch im
europaischen Binnenmarkt mit rund 160 Mio. hl das Niveau einer durchschnittlichen Wein-
ernte.

Mio. hi Weinerzeugung und Weinverbrauch in der EU
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Abbildung 3.3
Weinerzeugung und Weinverbrauch in der EU

Quelle: Fachgebiet Betriebswirtschaft und Marktforschung Geisenheim auf Basis von Daten der
Kommission der Europdischen Union (www.weinoekonomie-geisenheim.de)

Der AuBenhandel von Wein im Jahr 2009 mit 12-13 Mio. hl an Importen in die EU sowie
16-17 Mio. hl Exporten in Drittlandstaaten tendiert zu einer ausgeglichenen Handelsbilanz
und hat die Uberschussproblematik in Europa nicht weiter forciert. In der Vergangenheit
fanden jedoch aufgrund der hohen und schwankenden Weinerzeugung sowie der Absatz-
probleme verschiedener Regionen, insbesondere in Frankreich und Spanien, Marktent-
lastungsmaBnahmen auch fiir Qualitdtsweine Anwendung. Unter den gegenwartigen Absatz-
bedingungen muss auch weiterhin bei Weinernten von {iber 180 Mio. hl mit einer Uber-
schusssituation in Europa gerechnet werden. Der Exportriickgang franzésischer Weine
konnte europaweit zumindest teilweise bis ins Jahr 2008 durch Exportzuwachse von
Weinen aus Italien, Spanien und Deutschland kompensiert werden.
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Der europdische Weinmarkt wird sich unter einer hohen Dynamik und aufgrund innovati-
ver Marketingkonzepte in den kommenden Jahren kontinuierlich weiter entwickeln. Es
wird allgemein von einem Zuwachs des Weinkonsums in Mittel-, West- und Nordeuropa
ausgegangen, der die Stimmung am Weinmarkt befliigelt. In Siideuropa dagegen stagniert
der Weinkonsum und wird in den nachsten Jahren tendenziell weiter riicklaufig sein. Die
internationalen Einfliisse im Wettbewerb haben Europa erreicht und finden ihren Nieder-
schlag in einer Anpassung auch der heimischen Weinwirtschaft. Diese Anpassung fiihrt zu-
nehmend zu industriell ausgerichteten Organisationsstrukturen und flexibleren Marktan-
passungen vor allem in den siideuropdischen Mitgliedsstaaten.
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Abbildung 3.4

WeinauBenhandel der Europdischen Union

Quelle: Fachgebiet Betriebswirtschaft und Marktforschung Geisenheim auf Basis von Daten der
Kommission der Europédischen Union (www.weinoekonomie-geisenheim.de)

Die Einfuhren und Ausfuhren von Wein unterliegen mehr oder weniger starken
Schwankungen in Abhdngigkeit von der jahrlichen Weinerzeugung sowie durch
Veranderungen des Nachfrageverhaltens hervorgerufene Verschiebungen (Abb. 3.4). Sie
zeigen aber grundsétzlich eine zunehmende, auf AuBenhandelswachstum gerichtete
Tendenz. In der AuBenhandelsbilanz der EU mit Drittlandern zeichnet sich in naher
Zukunft eine Angleichung von Importen und Exporten ab. Inwieweit die Auswirkungen der
weltweiten Wirtschafts- und Finanzkrise diesen Prozess beschleunigen, kann nur schwer
abgeschétzt werden. In der Folge muss jedoch mit einem sich weiter verscharfenden
Wettbewerb im europadischen Binnenmarkt gerechnet werden.
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3.3 Deutschland - Weinerzeugung und -verbrauch

Die Weinerzeugung in Deutschland unterliegt ebenfalls jahresbedingten Schwankungen.
Wahrend diese in den 80er und 90er Jahren teilweise sehr ausgepréagt waren, haben sich
in den vergangenen Jahren diese Bewegungen deutlich beruhigt und pendeln um einen
Mittelwert von 9,5 bis 10 Mio. hl im Jahr (Abb. 3.5).

Mio. hi Weinerzeugung und Konsum in Deutschland
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Abbildung 3.5
Weinerzeugung und Konsum in Deutschland

Quelle: Fachgebiet Betriebswirtschaft und Marktforschung Geisenheim auf Basis von Daten der
Weinmarktbilanz des Deutschen Weinbauverbandes (www.weinoekonomie-geisenheim.de)

Der Markt fiir Wein in Deutschland ist seit vielen Jahren ein Wachstumsmarkt und zeigt,
wenn auch nicht so ausgepragt, dhnliche Tendenzen wie viele internationale Verbraucher-
markte, in denen auf einem Uberdurchschnittlichen Wohlstandsniveau der Weinkonsum zu
einem modernen und weltoffenen Lebensstil zahlt. In den Haushaltsausgaben liegt trotz
niedrigerem Pro-Kopf-Verbrauch Wein seit Jahren vor dem Nationalgetrank Bier. Zwar hat
sich das Wachstum des Weinkonsums in jiingster Zeit - auch durch konjunkturelle
Auswirkungen - abgeschwacht, das Weinvolumen betragt im Jahr 2009 jedoch rund 16,5 Mio.
Hektoliter oder umgerechnet 20,7 Liter/Kopf3. Zusammen mit Schaumweinen werden 24,4
Liter/Kopf konsumiert.

Der Konsum deutscher Weine unterlag ebenfalls Schwankungen, die zum einen mit der

Verfligbarkeit heimischer Weine in den 70er Jahren zusammenhingen, aber auch von
einem langsam beginnenden Wandel in der Nachfragepraferenz ab den 80er Jahren und
dem zunehmenden Auftreten von Importweinen beeinflusst waren. Der sich seit Anfang

3 Quelle: Deutsches Weininstitut Mainz, Weinmarkt Basisdaten
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der 90er Jahre abzeichnende Absatzriickgang heimischer Erzeugnisse diirfte im wesent-
lichen dem Umstand geschuldet sein, dass die Konsumenten verstarkt Rotweine nachfragten,
diese aber in den Angeboten des ehemaligen klassischen WeiBweinerzeugungslands
Deutschland unterreprasentiert war. Erst mit wachsender Rotweinproduktion und der An-
passung der Weinstilistik an die Geschmackspréferenzen der Verbraucher konnten heimi-
sche Weine im Markt wieder zulegen. Der Deutschweinkonsum im Inland bewegt sich seit
Jahren relativ konstant bei rund 7 Mio. Hektoliter (Abb. 3.6).
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Weinkonsum nach Weinarten in Deutschland

Quelle: Fachgebiet Betriebswirtschaft und Marktforschung Geisenheim auf Basis von Daten der
Weinmarktbilanz des Deutschen Weinbauverbandes (www.weinoekonomie-geisenheim.de)

Differenziert nach Weinarten (Abb. 3.6) ist das Marktwachstum nahezu allein durch den
stark angestiegenen Rotweinverbrauch zu erkldren. WeiBweine - auch deutsche Erzeug-
nisse - verloren kontinuierlich an Bedeutung (2009: 5,9 Mio. hl). Der Rotweinkonsum ent-
wickelte sich insgesamt auf zwischenzeitlich rund 60 % der Weinnachfrage in Deutschland
(2009: 10,6 Mio. hl) und unterscheidet sich damit nicht wesentlich von anderen interna-
tionalen Weinmarkten. AusschlieBlich durch die Umstellung der Produktion auf einen Rot-
weinanteil von mittlerweile mehr als einem Drittel der deutschen Rebflache und die Ver-
marktung von wettbewerbsfdhigen Rotweinen insbesondere im Alltagsweinsegment
(2009: 3 Mio. hl) konnte der Deutschweinanteil im Inland gehalten werden.
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Auf den tiefgreifenden, strukturellen Nachfragewandel von WeiB- zu Rotweinen haben die
Winzer in Deutschland zwar verzdgert mit der Umstellung der Weinerzeugung auf rote
Traubensorten reagiert, die neuen deutschen Rotweine werden von den Verbrauchern
jedoch sehr gut angenommen. Die Erzeugerseite hat mit diesem Verhalten eine klare
Marktorientierung gezeigt, die insgesamt zu einer héheren Attraktivitdt deutscher Weine
im In- und im Ausland fiihrte. Daneben fanden vielfaltige weitere Verbesserungen zur
Erzielung einer héheren Weinqualitat statt. Die nachhaltige Akzeptanz deutscher Rotweine
- insbesondere neuer Rebsorten wie z. B. Dornfelder - macht deutlich, dass die Orientie-
rung an der Verbraucherpraferenz als wichtigste Voraussetzung fiir Markterfolg anzusehen
ist. Interessanterweise hat dabei der Alltagswein im Lebensmittelhandel - geliefert von
den deutschen Handelskellereien -den volumenméBig bedeutenden Wandel herbeigefiihrt.

3.4 Weinmarktstruktur in Deutschland

3.4.1 Wein- und Sektmarkt in Deutschland

Die heimischen Weinerzeuger produzieren und vermarkten im Durchschnitt der Jahre rund
9,5 Mio. hl Wein. Die Weine werden zu jeweils etwa einem Drittel von Traubenerzeugern
genossenschaftlich erfasst, von Fassweinproduzenten gekeltert und frei vermarktet oder
von Flaschenwein vermarktenden Winzerbetrieben direkt an Endverbraucher und Uber den
Weinfachhandel vertrieben (Abb. 3.7).

Die Fassweinvermarktung durch Weinbaubetriebe spielt in den rheinland-pfalzischen
Anbaugebieten eine bedeutende Rolle. Dennoch werden auch von der genossenschaft-
lichen Weinerzeugung (@ 3,1 Mio. hl) in Deutschland rund 20% der Erzeugung als Fass-
wein an Wein- und Sektkellereien geliefert (Abb. 3.7). Die Weinkellereien zahlen zu den
wichtigsten Abnehmern der Fasswein erzeugenden Betriebe, vor allem fiir rheinland-pfalzi-
sche Winzerbetriebe, die wiederum tber 95 % ihrer rund 3,4 Mio. hl Rohware unter den
Bedingungen eines freien spekulationsgeprdgten Fassweinmarktes verauBern. Sie stehen
dabei in einem unmittelbaren Wettbewerb mit anderen europdischen Rohwarenerzeugern
und werden zukiinftig aufgrund der Austauschbarkeit der Beschaffungsbasis vor allem der
Weine im Preiseinstiegssegment weiter unter Druck bleiben.

Eine tragende Saule des heimischen Weinabsatzes ist nicht nur aus wirtschaftlichen
Gesichtspunkten die Direktvermarktung von abgefiiliten Erzeugerweinen. Sie macht inner-
halb des Deutschweinsegments etwa ein Viertel des Vermarktungsvolumens aus und ist -
die richtigen 6konomischen Rahmenbedingungen und Unternehmensstrukturen vorausge-
setzt — ein Garant fir Wertschdpfung und Einkommenserzielung. Auch die Flaschenwein
vermarktenden Betriebe liefern rund ein Fiinftel ihrer Erzeugung vorwiegend an Handels-
kellereien; je nach Ernteschwankungen kann dieser Wert sogar noch héher sein.
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Abbildung 3.7

Lieferstruktur der deutschen Wein- und Sektkellereien mit heimischen Weinen

Quelle: Fachgebiet Betriebswirtschaft und Marktforschung Geisenheim, Schatzungen u.a. orientiert
an Daten des Statistischen Bundesamtes, des Raiffeisenverbandes, des Deutschen
Weinbauverbandes und des Verbandes deutscher Sektkellereien
(www.weinoekonomie-geisenheim.de)

Zwischenzeitlich hat sich nach Jahren des Konsumriickgangs der Markt fiir Sekte und
Schaumweine in Deutschland wieder stabilisiert. Der Pro-Kopf-Verbrauch* von Schaum-
wein und Sekt liegt bei rund 3,7 Liter. Anfang der 90er Jahre begann ein schleichender
Einzug von zundchst italienischen Perlweinen (Prosecco), die als Alternative zu Schaum-
weinen einen rasanten Aufschwung erlebten und eine héhere Wertschdépfung versprachen,
da Perlweine nicht der Schaumweinsteuer unterliegen. Fiir die Sektbranche ist der deut-
sche Fassweinerzeugermarkt von nur untergeordneter Bedeutung. Zum einen gibt es lang-
jahrige Lieferbeziehungen nach Italien, Frankreich und Spanien zu gilinstigen Rohwaren-
preisen. Andererseits ist der deutsche Fassweinmarkt polypolistisch strukturiert und
spekulationsgepragt. Die Preise schwanken in Abhangigkeit von Angebot und Nachfrage,
liegen aber in der Regel liber denen der europdischen Mitwettbewerber. Auch die fehlende
Lieferkontinuitdt steht den Planungen vieler Sektkellereien entgegen, sodass insgesamt
jahrlich nur etwa 300.000 Hektoliter heimischer Grundweine in die Sektherstellung flieBen.
Der Uberwiegend als Fasswein gehandelte Anteil der deutschen Weinerzeugung

(4,3 Mio. hl) wird als Stillwein abgefiillt und vermarktet (Abb. 3.7).

# Quelle: Deutsches Weininstitut Mainz, Weinmarkt Basisdaten, Mainz 2010



342 Exporte und Importe

Aufgrund unterschiedlicher Erfassungszeitraume® und Abgrenzungen der exportierten Er-
zeugnisse® ist eine eindeutige Bewertung der Exporte nur eingeschrénkt moglich. Uber
alle Produktgruppen hinweg exportierten deutsche Unternehmen im Jahr 2009 schatzungs-
weise 3,45 Mio. hl Flaschen- und Fassweine. Exklusive Wermut, Aperitif und Likdrwein etc.
weist das Statistische Bundesamt Exporte im Jahr 2009 in Hohe von 3,23 Mio. Hektoliter
Wein’ aus (Abb. 3.8). Dabei handelt es sich zu rund zwei Drittel um deutsche Weine® (ca.
2,03 Mio. hl), der Rest sind Reexporte zuvor von Weinhandelskellereien eingefiihrter und
abgeflllter Auslandsweine. Die Reexportquote wird seitens der Marktexperten auf rund
35% geschatzt. Seit Ende der 90er Jahre sind die Weinausfuhren sprunghaft angestiegen.
Das Wachstum der Exportmengen ist nahezu ausschlieBlich mit der Ausfuhr von zuvor
importierten Rotweinen die in Deutschland abgefiillt werden verbunden und diirfte den
liberwiegenden Teil der Reexporte ausmachen. Der Export von WeiBweinen und Qualitats-
weinen verlduft, wenn auch auf unterschiedlichen Niveaus, weitgehend parallel, mit weiter-
hin leicht sinkender Tendenz. Demnach gelang es den Exportunternehmen nur sektoral
mit deutschen Weinen, an den Wachstumsraten der internationalen Exportmarkte zu parti-
zipieren. Die zwischenzeitlichen Exporterfolge von Rieslingweinen vor allem nach den USA
haben demnach in der Gesamtmarktbewertung die Marktanteilsverluste in den asiatischen
Markten und in GroBbritannien nur eingeschrankt kompensieren kénnen.

Bei den Weinausfuhren deutscher Exporteure waren 2009 sowohl in der Menge als auch
im Warenwert EinbuBen gegeniiber dem Vorjahr zu verzeichnen. MengenmaBig wurden
5,0 % weniger ausgefihrt als im Vorjahr. Der Gesamtwert der Exporte lag mit 637 Mil-
lionen Euro etwa 8,9 % niedriger als im Jahr zuvor. Ursache fiir diese Entwicklung diirfte
allem Anschein nach die weltwirtschaftliche Krise sein, mdglicherweise aber auch eine feh-
lende Weinstilistik deutscher Rebsortenweine9. Nach Aussagen einzelner Marktteilnehmer
sind von diesem Riickgang nicht nur die héherpreisigen Produkte von Weingiitern betrof-
fen. Auch Kellereien, die vorwiegend das Preiseinstiegssegment bedienen, mussten in
2009 Einbriiche bei den Ausfuhren hinnehmen. Das Land Rheinland-Pfalz ist das anteils-
maBig exportstarkste Weinbau treibende Bundesland. Schatzungsweise 90 % der
Deutschweinexporte!® (1,82 Mio. Hektoliter) sind rheinland-pfalzischen Ursprungs. Dies
unterstreicht die Exportabhangigkeit der rheinland-pfélzischen Weinerzeugung und die
Notwendigkeit zur Distribution von aus Konsumentensicht nachvollziehbarer Weinstile, so
unter anderem von Rebsortenweinen.

® Wirtschaftsjahr oder Kalenderjahr
© Abgrenzung auf Basis des Alkoholgehaltes und der Produktgruppe Wein (einschlieBlich Wermut, Aperitif, Likdrwein etc.)

7 Statistisches Bundesamt, Pressemitteilung Nr.109 , 2010

8 Deutsches Weininstitut Mainz auf Basis von Schatzungen des Deutschen Weinbauverbandes und des Verbandes deutscher
Weinexporteure, 2010

9 Betrachtet man beispielsweise die international positive Resonanz auf die Imagewerbung des Deutschen Weininstituts
beziiglich deutscher Rieslingweine im gehobenen und oberen Preissegment, klafft dennoch eine Liicke zur Marktrealitét, da ein
nicht unerheblicher Teil der exportierten Rieslinge nach wie vor im Preiseinstiegssegment, vorzugsweise im restsiiBen Bereich
vermarktet wird.

“Verband deutscher Weinexporteure, 6. Sonderbericht 2010
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Mio. hi Weinexporte aus Deutschland?®
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Abbildung 3.8

Weinexporte aus Deutschland

Quelle: Fachgebiet Betriebswirtschaft und Marktforschung Geisenheim, auf Basis von Daten des
Statistisches Bundesamtes, AuBenhandel, Fachserie 7 (www.weinoekonomie-geisenheim.de)

Da aufgrund der statistischen Erfassungsschwellen eine obligatorische Meldung der
Weinexporte erst ab einer Menge von 100.000 Liter und einem Wertanteil von 300.000
Euro erfolgen muss, bleiben die Exporte zahlreicher kleiner Weingiiter und Kellereien in
der amtlichen Statistik unberiicksichtigt. Demzufolge diirfte das Exportvolumen, ergdnzt
um sogenannte Kleinstexporte, vorsichtig geschatzt um etwa 0,2 Mio. hl héher liegen.

Zu den wichtigsten Abnehmern im europdischen Markt zahlen die Benelux-Staaten,
GroBbritannien und Skandinavien. Hauptabnehmerland von Weinen aus Deutschland sind
die Niederlande, mit einer jedoch sehr hohen Reexportquote. Unter den wichtigsten
Abnehmern war es zudem das einzige Land, in das die Ausfuhren (0,71 Millionen Hekto-
liter; 107 Millionen Euro) sowohl in der Menge (+ 10,1 %) als auch im Wert (+ 11,8 %)
Zuwachse verzeichnen konnten. Dagegen fielen 2009 im Vergleich zu 2008 die Ausfuhren
zum zweitwichtigsten Abnehmer, dem Vereinigten Konigreich (0,65 Millionen Hektoliter;
109 Millionen Euro), sowohl in der Menge (- 16,9 %) als auch im Wert (- 26,2 %) deutlich.
Bedeutendstes Drittland blieben die USA (0,27 Millionen Hektoliter; — 7,6 % und 90 Millionen
Euro: — 10,4 %).
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Die zehn wichtigsten Drittlandsmarkte sind zurzeit neben den USA, in absteigender Reihen-
folge, die Russische Foderation, Norwegen, Kanada, Japan, China, Schweiz, Siidkorea,
Taiwan, Singapur und Hongkong. Etwa ein Drittel (2009: 0,65 Mio. hl) der Ausfuhren rhein-
land-pfalzischer Weine geht in diese Drittlandsmarkte.

Deutschlands Weinimporte®* haben sich in den vergangenen Jahrzehnten rasant ent-
wickelt. Mit rund 14 Mio. Hektoliter Weineinfuhr ist Deutschland mit Abstand der weltweit
groBte Importeur von Weinen (Abb. 3.9). Demnach importieren deutsche Unternehmen
ungefahr das 5-fache der Weinausfuhren. Dies unterstreicht die Bedeutung des
Weinmarktes Deutschland fiir die librige Welt und ist weiterhin ein Beleg fiir den hohen
Wettbewerbsdruck, dem deutsche Erzeuger unterliegen. Ahnlich wie die mengenméaBige
Entwicklung hat sich auch der Importwert erh6ht. Mittlerweile werden Weine zu einem
Wert von uber 2 Mrd. Euro von deutschen Importkellereien eingekauft. Wahrend friiher
groBe heimische Ernten oder Naturereignisse das Importverhalten beeinflussten, so sind
es heute verstdrkt konomische Rahmenbedingungen, so unter anderem die Lieferkonti-
nuitdt und die preisliche Attraktivitdt besonders im Bezug von Grundweinen fiir die Sekt-
erzeugung oder fiir Weine im Preiseinstiegsbereich, die das Importverhalten beeinflussen.
Zu den bedeutenden Lieferlandern fiir Fassweine zdhlen unter anderem Frankreich,
Spanien und Italien.

Die Weinimporte®? nach Deutschland sind im Jahr 2009 in der Menge gegeniiber 2008
leicht gestiegen, aber im Wert zuriickgegangen. Im vergangenen Jahr wurden nach vorldu-
figen Ergebnissen der AuBenhandelsstatistik Mengenzuwachse von 1,3 % und ein Rick-
gang der Werte importierter Weine von 5,2 % registriert
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Abbildung 3.9

Entwicklung der deutschen Weinimporte

Quelle: Fachgebiet Betriebswirtschaft und Marktforschung Geisenheim, auf Basis von Daten des
Statistisches Bundesamtes, AuBenhandel, Fachserie 7 (www.weinoekonomie-geisenheim.de)

! statistisches Bundesamt, Pressemitteilung Nr.109, 2010
12 statistisches Bundesamt, Pressemitteilung Nr.109, 2010
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Unberiicksichtigt hierbei bleiben die Kleinimporte von Gastronomen, Fachhandlern und
auch der Direktbezug von Wein z.B. wahrend Urlaubsreisen, der auf mehrere
Hunderttausend Hektoliter geschatzt wird und statistisch unerfasst bleibt. Damit erh6hen
sich auch in Deutschland der theoretische Pro-Kopf-Verbrauch sowie das durchschnittliche
Preisniveau, da fir diesen Weineinkauf tendenziell h6here Durchschnittsausgaben der
Einkaufer zugrunde gelegt werden kdnnen.

Die wichtigsten Herkunftsldnder der nach Deutschland importierten Weine waren im Jahr
2009 Italien (5,17 Millionen Hektoliter, Wert von 550 Millionen Euro), das damit die Ein-
fuhrmenge gegeniiber dem Vorjahr um 4,8 % steigerte. Es folgen Frankreich mit 2,03
Millionen Hektoliter (- 5,1 %) im Wert von 376 Millionen Euro und Spanien (1,9 Millionen
Hektoliter) im Wert von 196 Millionen Euro, das 10,8 % weniger Wein nach Deutschland
lieferte.

Auch die meisten Uberseeldnder konnten im vergangenen Jahr ihre Exporte nach Deutsch-
land steigern. Sidafrika war mit 0,71 Millionen Hektoliter (+ 4,4 % gegeniiber 2008) fir
71 Millionen Euro groBter Lieferant aus der Neuen Welt. Chile mit 0,52 Millionen Hektoliter
verlor mengenmdBig 6,1 %. Gewachsen sind die Importe aus den USA (0,45 Millionen
Hektoliter, +1,9 %) und aus Australien (0,37 Millionen Hektoliter, +23,3 %).

3.4.3 Deutscher Wein - Marktanteile und Durchschnittspreise

Deutsche WeiBweine (21,7 %) und Rotweine (27,7 %) sind in ihren jeweiligen Segmenten
Marktfiihrer im deutschen Weinmarkt. Waren im Jahr 1980 noch knapp 90 % der deut-
schen Rebflache mit WeiBweinrebsorten bestockt, hat die Anpassungsreaktion der Wein-
erzeuger an die Nachfrageverschiebungen im Weinmarkt Deutschland insgesamt zu einem
flachenméaBigen Rotweinanteil von liber 36 % verholfen, die {iber die unterschiedlichen
Vertriebsschienen zwischenzeitlich im Markt angekommen sind. Wahrend der Wechsel zu
einem hoheren Rotweinkonsum bereits Mitte/Ende der 80er Jahre den deutschen Wein-
markt erreichte, fand die Anpassungsreaktion fiir inldandische Rotweine zeitlich um 5-10
Jahre verzogert statt. Seit dem Jahr 2006 dominieren deutsche Rotweine auch das Deutsch-
weinsegment. Insgesamt liegt der Gesamtmarktanteil deutscher Weine bei rund 48 %,
wobei der Zuwachs seit dem Jahr 2002 vorwiegend den Wachstumsraten bei deutschen
Rotweinen zu verdanken ist, die vorwiegend durch die Handelskellereien im Lebensmittel-
handel vermarktet werden (Abb. 3.10).
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Abbildung 3.10
Marktanteile von Wein in Deutschland nach Herkunftsldndern
Quelle: Gesellschaft fiir Konsumforschung, Niirnberg verschiedene Jahre

Die Rotweinvermarktung aus eigener Erzeugung stagniert zurzeit in Deutschland auf nach
wie vor hohem Niveau. Damit haben sich heimische Rotweine (einschlieBlich der Rosé-
weine) entgegen vorschneller Aussagen einzelner Marktbeobachter zu einem Ende des
Rotweinbooms oder zu Gunsten einer Riesling-Euphorie als der eigentliche Wachstums-
motor und Stabilitatsfaktor der heimischen Marktanteile erwiesen. Diese Anpassungs-
reaktion verhinderte beispielsweise strukturelle Uberschiisse im WeiBweinsektor und ist
ein Beleg fiir die Flexibilitat der heimischen Erzeuger, sich den Herausforderungen des
Wettbewerbs anzupassen.

Hinsichtlich der Wertschépfung und insbesondere der preislichen Positionierung deutscher
Weine im heimischen Markt gehen die Ergebnisse der Marktbeobachtungen auseinander.
Wahrend die GfK-Daten®® einen harten Preiswettbewerb im internationalen Markt Deutschland
mit zum Teil sinkenden Durchschnittspreisen und einer unterdurchschnittlichen Reprasentanz
der Direktvermarktung ausweisen, zeigen qualitative Studien zum Einkauf in
Premiumeinkaufsstatten® fiir Wein, wozu vor allem die Erzeugervermarktung zu rechnen
ist, ein durchweg positiveres Bild, sowohl hinsichtlich der Durchschnittspreise als auch in
Bezug auf die vermarktete Menge.

13 Gesellschaft fiir Konsumforschung, Niirnberg 2010
4 Hoffmann, D. und Szolnoki, G.: Premiumeinkaufsstitten fiir Wein in Deutschland - Ergebnisse einer représentativen
Verbraucherbefragung, Fachgebiet Betriebswirtschaft und Marktforschung, Geisenheim 2010
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Abbildung 3.11

Geschmacksstile deutscher Weine im Lebensmittelhandel

Quelle: Gesellschaft fiir Konsumforschung, Niirnberg verschiedene Jahre

Dem weltweiten Konsumtrend folgend haben sich deutsche Weine seit Mitte der 80er
Jahre deutlich von siiB oder lieblich in Richtung trocken/halbtrocken entwickelt (Abb.
3.11). Einerseits zwang der Vertrauensverlust im Zuge des Weinskandals Mitte der 80er
Jahre die Winzer und Vermarkter zum Umdenken, andererseits diirfte die zunehmende
Rotweinnachfrage und die Produktionsumstellung sowie die internationale Rotweinstilistik,
die eher auf der trockenen Geschmacksauspragung beruht, diesen Effekt beschleunigt
haben. Deutsche Weine werden heute zu knapp zwei Dritteln trocken oder halbtrocken
ausgebaut, im Jahr 1985 waren noch iiber 60 % der heimischen Erzeugnisse in den Ge-
schmacksrichtungen lieblich und s auf dem Markt. Sowohl die moderne Kellerwirtschaft
als auch die Aromatik heimischer Rebsorten haben dazu beigetragen, dass mittlerweile
rund 40 % der Weine trocken ausgebaut und vermarktet werden (Abb. 3.11).
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3.4.4 Marktanteile und Durchschnittspreise rheinland-pfalzischer Weine

Im Deutschweinsortiment des Lebensmittelhandels (ohne Direktvermarktung) haben die
groBen rheinland-pfélzischen Anbaugebiete Pfalz (33 %) und Rheinhessen (26 %) die
groBten Marktanteile und damit auch die héchste Bekanntheit und Kauferreichweite (Abb.
3.12). Die groBe Differenz zwischen rheinhessischen und pfélzischen Weinen erklart sich
unter anderem an der Erfassungsmethodik der Gesellschaft fiir Konsumforschung (GfK)
und der Austauschbarkeit der Anbaugebiete durch den Handel und Vermarkter je nach
Verfligbarkeit und Preissituation an den Fassweinmarkten. Deklariert werden vordergriindig
Rebsorten wie Riesling, Miller-Thurgau oder Dornfelder, wahrend die regionale
Herkunftsbezeichnung zumindest bei den Handelskellereien eher sekunddrer Natur ist.

Marktanteile im Lebensmittelhandel
35% — — —-
L v O W 0 339’
30% - ¢ .. i
25% - A " _u_=___..--ﬂ 26%
b‘_ﬂ-'-—--—-u-_
20% -
15% - D—’__D_\_D_ — 1%
10% | O— —Cr :6:-_%@;
4 = —'I:}L———-_._D_.——-—-—G 6%
bh —f— Y = — A 3%
0% : : :
2004 2005 2006 2007 2008 2009
—{0—Pfalz =——Rheinhessen = =—{F=Mosel —0O—Baden
== Wiirttemberg == Franken ={1=Restliche
Abbildung 3.12

Marktanteile deutscher Weine im Lebensmittelhandel nach Anbaugebieten

Quelle: Gesellschaft fiir Konsumforschung, Niirnberg verschiedene Jahre

Es sind vorwiegend die groBen Winzergenossenschaften und Handelskellereien, die diesen
Markt bedienen. Im Vergleich zu Anbaugebieten wie Baden, Franken oder Wiirttemberg
sind die Kauferschichten von rheinland-pfalzischen Weinen sogar etwas jlinger. Nicht
unterschatzt werden darf auch, dass die breite nationale Distribution rheinland-pfalzischer
Weine positive Nachfrageeffekte auf den Konsum hat, da die Einkaufsgewohnheiten der
Weintrinker immer starker anlassbezogen sind, unabhangig davon ob es sich um Weine
des alltéaglichen Konsums oder um solche zu besonderen Anldssen handelt.

Der Riickgang des Marktanteils von Weinen der Mosel hat seine Ursache vornehmlich in
der Verfligbarkeit von Moselrieslingen, die in den Jahren 2007 und 2008 sehr stark expor-
tiert wurden und es aufgrund fehlender Lieferkontinuitdt und unrealistischen
Preisforderungen bei gleichzeitiger Austauschbarkeit am Beschaffungsmarkt zu umfang-
lichen Auslistungen im Lebensmittelhandel kam.
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Mit Blick auf die Weinarten unterscheiden sich die drei groBen Anbaugebiete des Landes
im Lebensmitteleinzelhandel und bei den Discountern (ohne Direktvermarktung und
Fachhandel) am deutlichsten Abb. 3.13). Mit (iber 60 % Rot- und Roséweinen hat die Pfalz
in diesem Segment eine dominierende Stellung, was auch die héheren Marktanteile
gegeniiber Rheinhessen mit erkldren kdnnte, da das Deutschweinsegment hauptséachlich im
Bereich der Rot/Roséweine gewachsen ist. Aus Rheinhessen kommen mit abnehmender
Tendenz noch knapp Uber 50% WeiBweine in die Outlets des Lebensmittelhandels.
Deutlich weiBweinlastig ist aufgrund des traditionell hohen Rieslinganteils das Anbauge-
biet Mosel im Handel vertreten. Die Marktanpassung hin zu Rotweinsorten hat auf ver-
gleichsweise niedrigem Niveau in den letzten Jahren zu einem Marktanteil von ungefahr
20 % des Angebots gefiihrt. Der WeiBweinanteil der Mosel im Markt ist im Jahr 2009 wie-
der angestiegen.

Anteile der Weinarten im Lebensmittelhandel
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Abbildung 3.13

Marktanteile deutscher Weinarten im Lebensmittelhandel nach Anbaugebieten
Quelle: Gesellschaft fiir Konsumforschung, verschiedene Jahre, Niirnberg 2010

Die Preisentwicklung im Lebensmittelhandel ist durchweg positiv, jedoch auf einem nach
wie vor unbefriedigenden Level. Der nationale und internationale Wettbewerb und das
preisaggressive Verhalten des Handels lassen wenige Spielrdume fiir nachhaltige
Preissteigerungen. Die zwischenzeitlich gute qualitative Positionierung deutscher Weine
gerade fiir den alltaglichen Konsum und im Preiseinstiegsbereich haben die Verbraucher
verwohnt und signalisieren, dass guter Wein nicht teuer sein muss.



Anbaugebiete wie die Pfalz und Rheinhessen bekommen den Qualitdts- und Preiswettbe-
werb in Deutschland am deutlichsten zu spiiren und erzielen Durchschnittserlése von knapp
unter 2 Euro je 0,75-Literflasche (Abb.: 3.14). Dass frankische und vor allem wiirttembergi-
sche Weine zum Teil einen Euro mehr pro Flasche erlésen, liegt in dem Umstand begriin-
det, dass diese weniger breit distribuiert und tendenziell regional mit einem gewissen
Konsumpatriotismus nachgefragt werden. Letzteres birgt aber auch die Gefahr, dass nach-
wachsende Konsumentengenerationen mit einer liberaleren Werteorientierung kiinftig bei
gleicher Qualitat glinstigeren Weinen anderer Herkiinfte den Vorzug geben und aus diesen
Segmenten abwandern.
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Abbildung 3.14
Durchschnittspreise deutscher Weine nach Anbaugebieten im Lebensmittelhandel
Quelle: Gesellschaft fiir Konsumforschung, Nirnberg verschiedene Jahre

3.4.5 Vertriebsschienen - Lebensmittelhandel etc. und Direktvermarktung

Der Weinverbrauch in Deutschland wachst langsamer als in den anderen west- und nord-
europaischen Landern. Die Konsumzuwdchse finden vor allem im Lebensmittelhandel
statt, im Bereich des AuBer-Haus-Konsums und der Gastronomie sind Riickgange festzu-
stellen. Aufgrund der zunehmenden Vertriebsintensitat diirfte es fiir die Direktvermarktung
und den traditionellen Fachhandel schwer sein, ihre Positionen im Weinmarkt weiter aus-
zubauen. Die veranderten Einkaufsgewohnheiten - gleich beim Lebensmitteleinkauf anlass-
bezogen auch Wein zu besorgen - sprechen perspektivisch hier eine deutliche Sprache.

Mit rund 19,7 Mio. hl ist der deutsche Weinmarkt der viertgroBte der Welt (Abb. 3.15). Auf
den Schaumweinmarkt entfallen hiervon mengenmaBig ca. 16 % und wertmaBig etwa 21
% des Marktvolumens. An Still- und Perlweinen wurden im Jahr 2009 rund 16,5 Mio. hl zu
einem Gesamtwert von 6,09 Mrd. Euro vermarktet.
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Abbildung 3.15
Vertriebsstruktur und Durchschnittspreise im Weinmarkt Deutschland
Quelle: Fachgebiet Betriebswirtschaft und Marktforschung Geisenheim, Schatzungen
(u.a. orientiert an Daten des Statistischen Bundesamtes, des Raiffeisenverbandes, des

Deutschen Weinbauverbandes und des Verbandes deutscher Sektkellereien)
(www.weinoekonomie-geisenheim.de)

Die Marktentwicklung im Direktabsatz wird allenfalls auf eine Stagnation hinauslaufen,
wenngleich laut den jlingsten differenzierten Untersuchungen der Erzeugervermarktung die
Bedeutung dieser Vertriebsschiene in der Konsumentenforschung!® unterschétzt wird.
Interessant sind die in diesem Zusammenhang ebenfalls ermittelten Durchschnittspreise
der einzelnen Vertriebsschienen, die durchweg hoher liegen als bei anderen Verbraucher-
untersuchungen bzw. Panelerhebungen. Der Absatz liber die Direktvermarktung von privaten
Weingitern zu privaten Haushalten hat sich als qualitdtsorientiert, preisstabil und vor allem
wirtschaftlich rentabel behauptet.

Der Weinmarkt in Deutschland mit seiner hohen Dynamik einerseits und seiner sehr diffe-
renzierten und liberalen Struktur andererseits ist als ein Modell und Muster fiir die
Erhaltung klein- und mittelbetrieblicher Strukturen in Erzeugung und Handel anzusehen.
Das Bediirfnis der Verbraucher, méglichst authentische und individuelle Weine preiswert
nachzufragen, erhdlt damit die in Deutschland und in Westeuropa ublichen, weitgehend
fragmentierten Erzeugungs- und Vermarktungsstrukturen®®,

15 Hoffmann, D. und Szolnoki, G.: Premiumeinkaufsstétten fiir Wein in Deutschland - Ergebnisse einer représentativen
Verbraucherbefragung, Fachgebiet Betriebswirtschaft und Marktforschung, Geisenheim 2010
16 Hoffmann, D., Der Markt fiir Wein, Agrarwirtschaft Heft 1, 2007
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Weiterhin ist vor dem Hintergrund der ungebrochenen Reisefreudigkeit der Deutschen von
einem nicht unbedeutenden statistisch nicht erfassten Weinimport auszugehen, der zu
einem insgesamt deutlich hoheren Weinkonsum fiihrt, als es die Zahlen der
Weinmarktbilanz ausweisen.
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Einkaufsstatten fiir Weine insgesamt in Deutschland 2009
Quelle: Gesellschaft fiir Konsumforschung, Niirnberg

Der liberwiegende Teil des Weins in Deutschland wird iber den Lebensmittelhandel und
die Discounter vermarktet (Abb. 3.16). Nur etwa ein Viertel des Weineinkaufs erfolgt direkt
beim Erzeuger oder Uber den Weinfachhandel, einem wichtigen Multiplikator fir den
Weinvertrieb der direktvermarktenden Familienbetriebe.

Eine besonders rasante Entwicklung haben in den vergangenen 10-15 Jahren die Discounter
erlebt. Etwa jede fiinfte Flasche Wein in Deutschland wird beim Discounter Aldi gekauft.
Dieser genieBt bei den Verbrauchern aufgrund seines liberschaubaren Sortiments groBes
Vertrauen und lbernimmt gleichzeitig eine erzieherische Funktion im Weineinkauf, da bei
lediglich 15-20 Weinen im relevanten Weinangebot - von saisonalen Aktionen einmal
abgesehen - die Verbraucher nur das einkaufen kénnen, was vorhanden ist.

Insgesamt wird rund die Halfte des Weins bei den Discountern eingekauft. Umgekehrt hat
der klassische Lebensmittelhandel in den letzten Jahren deutlich an Bedeutung verloren.
Zum einen sind die Sortimente wesentlich umfangreicher, zum anderen sind die Preise
dort Uiber den preisaggressiven Angeboten des Discounts angesiedelt. WertmaBig errei-
chen die Discounter nur etwas mehr als 30% des Weinmarktvolumens.
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Die Bedeutung der Direktvermarktung fiir die gesamte Wertschopfung des Weinsektors
erkennt man an dem mengenmaBigen Anteil von 15,5 % bei einem gleichzeitigen Wert-
anteil von 24,6 % (Abb. 3. 17). Betrachtet man nur das Deutschweinsortiment, sieht die
Bilanz noch positiver aus. Einem Mengenanteil von 28,9 % steht ein Wertanteil von 40 %
gegeniiber. Auffallend ist, dass heimische Weine bei den Discountern unterreprdsentiert
sind, obwohl diese Vertriebsschiene uber alle Altersgruppen und den sozialen Status hinaus
eine richtungsweisende Position einnimmt.
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Einkaufsstdtten fir deutschen Wein im Jahr 2009
Quelle: Gesellschaft fiir Konsumforschung, Nirnberg
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4 WEINWIRTSCHAFTSSTRUKTUR - ERZEUGUNG UND VERMARKTUNG

Zusammenfassung

Mit rund 63.000 Hektar Ertragsrebfldache liegen 62,7 % der Weinbauflachen
Deutschlands in Rheinland-Pfalz. Von der gesamten deutschen Weinernte sind rund
zwei Drittel rheinland-pfélzischen Unsprungs.

Die rheinland-pfalzischen Anbaugebiete entwickeln sich sehr unterschiedlich.
Wahrend in Rheinhessen und der Pfalz eine starke Umstellung auf Rotweinsorten
stattgefunden hat, Uberwiegen in den Ubrigen Regionen mit Ausnahme der Ahr die
WeiBweinreben.

Durch diesen drastischen Wechsel in Richtung Rotweinerzeugung wurde einerseits
dem Nachfragewandel im Weinmarkt durch die Erzeugerbetriebe Rechnung getra-
gen und andererseits einem strukturellen WeiBweinlberschuss in der Erzeugung
und Vermarktung entgegengewirkt.

Insgesamt werden 5,2 Mio. Hektoliter als rheinland-pfalzische Qualitatsweine ver-
marktet. Jeweils rund 1 Mio. Hektoliter sind Riesling- bzw. Dornfelderweine.

In Rheinland-Pfalz wird in rund 10.000 Betrieben auch Weinbau betrieben. Wahrend
die Betriebszahlen strukturbedingt weiter sinken, steigt die durchschnittlich bewirt-
schaftete Weinbauflache in den Regionen zum Teil deutlich an — insbesondere in
Rheinhessen und der Pfalz.

Mehr als eine Million Hektoliter Wein werden durch Erzeugergemeinschaften und
Winzergenossenschaften erfasst und vermarktet. Diese bieten insbesondere vielen
kleinen Nebenerwerbswinzern eine Mdglichkeit zur Traubenvermarktung. Gutes
Flachenmanagement der Genossenschaften hielt die Erfassungsflachen in den
letzten Jahren stabil bei etwa 10.000 Hektar.

Die Erzeugerbetriebe (vorwiegend Fassweinbetriebe) des Landes liefern rund 3,9
Mio. Hektoliter Wein Gberwiegend an Weinhandelskellereien und in geringeren
Mengen auch an die Sektindustrie. Seit 1997 hat eine starke Umschichtung von
WeiB- zu Rotweinen stattgefunden.

Rund 75 % der Betriebe erzeugen Trauben und Fasswein. Zwei Drittel der rheinland-
pfalzischen Weinernte werden als Fasswein vermarktet.

Die strukturelle Entwicklung der Betriebszahlen und der Flachenausstattung ldsst
eine weitere Spezialisierung der Weinbaubetriebe in Richtung Trauben-/Fasswein-
erzeugung bzw. Direktvermarktung erkennen.

Als Wachstumsmotor fiir die rheinland-pfalzische Weinerzeugung in den letzten
Jahren haben sich die Weinhandelskellereien herauskristallisiert. Sie verzeichnen
hinsichtlich Menge und Umsatz beachtliche Zuwachsraten, besonders bei Reb-
sortenweinen wie Riesling und Dornfelder. Die Direktvermarktung im Lande stag-
niert und scheint an einer vorlaufigen Kapazitatsgrenze angelangt zu sein.
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4.1 Entwicklung der Rebfléachen und der Weinerzeugung in Deutschland

In Deutschland schwankt die Ertragsrebfliche® seit Jahren um einen Wert von durch-
schnittlich 100.000 Hektar, die sich in 13 Weinanbaugebiete liber das Land verteilen. Die
Hauptweinbauregionen befinden sich im Siidwesten in den Bundeslandern Rheinland-Pfalz
und Baden-Wiirttemberg. Sechs deutsche Weinanbaugebiete?, darunter mit Rheinhessen
und der Pfalz die beiden groBten, sind in Rheinland-Pfalz gelegen und umfassen mit rund
62.600 Hektar Ertragsrebflache (62,7 %) anndhernd zwei Drittel der deutschen
Erzeugungsbasis.

Die Erntemengen in Deutschland schwanken jahrgangsbedingt zwischen 9 und 10 Mio.
Hektoliter, was einem durchschnittlichen Hektarertrag von rund 98,6 Hektoliter/Hektar
Ertragsrebflache entspricht.
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Abbildung 4.1

Entwicklung der Ertragsrebflache und Erntemenge
Quelle: Erstellt nach Daten des Statistischen Bundesamtes und des Statistischen Landesamtes
Rheinland-Pfalz

! Ertragsrebflache: die bestockte Rebflache vom zweiten Weinwirtschaftsjahr nach dem der Pflanzung
(vgl. Weingesetz 1, Abschnitt, § 2 Begriffsbestimmungen (BGBI. I 2010, Nr. 30, S. 723 - 750 vom 10.06.2010)
2 Bestimmte Anbaugebiete in Rheinland-Pfalz: Ahr. Mittelrhein, Nahe, Mosel, Pfalz und Rheinhessen
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Deutschlandweit® wurden im Jahr 2008 auf 63,4 % der Rebflache WeiBweinsorten ange-
baut, 21,9 % davon waren Riesling und 13,4 % Mdller-Thurgau. Die weiBen Burgunder-
sorten insgesamt erreichen einen Erzeugungsanteil von lber 9,1 % der Flache. Im Zuge
der unter anderem durch die Weinmarktordnung unterstiitzten Umstrukturierung der
Rebflachen hat eine Bereinigung des Sortenspektrums zu Lasten vieler Neuziichtungen im
WeiBweinbereich stattgefunden. Im Rotweinbereich der zwischenzeitlich mehr als ein
Drittel der Erzeugungsflache ausmacht kamen neue, vor allem international bekannte Reb-
sorten hinzu. Mit 11,5 % zahlt der Spatburgunder zu der wichtigsten Rotweinsorte in
Deutschland, gefolgt von dem vorwiegend in Rheinland-Pfalz angebauten Dornfelder, der
7,9 % der Rebflache einnimmt. Diese fiinf genannten weiBen und roten Rebsorten

machen zwischenzeitlich rund zwei Drittel des deutschen Rebsortenspektrums aus.

4.2 Entwicklung der Rebfldchen und der Weinerzeugung in Rheinland-Pfalz

4.2.1 Rebflachen, Ertrdge, Weinarten und Rebsorten in Rheinland-Pfalz

Im Jahr 2009 waren in Rheinland-Pfalz 64.004 Hektar mit Weinreben bestockt, davon sind
62.603 Hektar (97,8 %) Ertragsrebflachen. Auf Junganlagen, d.h. neu gepflanzte Weinberge
vom 1. bis 2. Standjahr, entfallen schatzungsweise 4,4 %, was einer durchschnittlichen
Standdauer von etwa 25 Jahren entspricht. Wahrend in den 80er und 90er Jahren die
Umtriebszeiten insbesondere in Direktzuglagen zum Teil deutlich kiirzer waren ist mittlerweile
eine Trendumkehr zu einer langeren Nutzung der Rebanlagen zu beobachten.

Fléche in Hektar 2004 2005 2006 2007 2008 2009

Bestockte Rebflache 63.604 | B3.6B3 | 63623 | 637N 63.995 | 64.004

davon Weisswein 43.4D6 | 43.227 | 43.251 | 43.536| 44.109| 44371

davon Rotwein 20108 | 20456 | 20372| 20.195| 19.885| 19633

Ertragsrebfliche 61.104 | 61.739| 61.843 | 62.131 62.285 | 62.603

Pachtanteil * (%) 50,0% 50,5% 50,9% 51,0% 51,0% 50,9%
Tabelle 4.1

Entwicklung der Rebflache in Rheinland-Pfalz

Quelle: Erstellt nach Daten des Statistischen Landesamtes Rheinland-Pfalz und der
Landwirtschaftskammer Rheinland-Pfalz*, "Griiner Bericht"

Bei der Halfte der rheinland-pfélzischen Rebfldche handelt es sich um Pachtflachen, was
darauf zuriick zufiihren ist, dass seit Jahrzehnten bei nahezu konstanter Rebfldche die
Betriebszahlen sinken und die in der Erzeugung verbleibenden Betriebe die freiwerdende
Flache im Pachtverhdltnis Gbernehmen.

3 Statistisches Bundesamt und Deutscher Weinbauverband 2009
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Die Erntemenge im Lande schwankt um einen mittleren Wert von 6,35 Mio. Hektoliter und
entspricht einem durchschnittlichen Ertrag von 103,6 Hektoliter je Hektar Ertragsrebflache.

2-1999-2008 2007 2008 2009
Gesamt: 6.349.514 i 6.796.572 hi 6.612.519 h 6.088.367 hl
E:I:::r' 103,6 hiha 109,4 h¥ha 106,2 hiiha 97,3 hiha
Tabelle 4.2

Entwicklung der Erntemengen in Rheinland-Pfalz

Quelle: Erstellt nach Daten des Statistischen Landesamtes Rheinland-Pfalz, Statistische Berichte,
Weinmosternte

Auf die drei wichtigsten WeiBweinsorten Riesling, Miller-Thurgau und Silvaner entfallen
zusammen 44,4 % der Rebflache, hinzukommen weitere 23,6 % fiir die drei Rotwein-
sorten Dornfelder, Portugieser und Spatburgunder. Weiter 13,3 % der Flache sind mit den
weiBen Burgundersorten und Chardonnay bestockt, sodass insgesamt mehr als 80 % der
heimischen Weine aus am Markt etablierten und bekannten Rebsorten hergestellt werden
(Tab. 4.3) und den Trend hin zu Rebsortenweinen widerspiegeln. Die Bedeutung vieler
Neuziichtungen - gepflanzt in den 70er Jahren des vorigen Jahrhunderts - ist weiter riick-
laufig. Am Markt haben sich vorwiegend Weine aus traditionellen Rebsorten etabliert, mit
einer Ausnahme, dem Dornfelder, der im abgelaufenen Jahrzehnt eine Boomphase erlebte
und mittlerweile rund ein Flnftel der als rheinland-pfélzische Qualitatsweine vermarkteten
Erzeugnisse ausmacht.

Seit dem Flachenriickgang vor allem in den Steillagenregionen der Mosel aber auch am
Mittelrhein und an der Nahe vor etwa 10 Jahren hat sich die Rebflache — von leichten
Schwankungen abgesehen konstant entwickelt. Der Riickgang hatte seine Ursache in den
unglinstigen Betriebsstrukturen und den schwierigeren Bewirtschaftungsbedingungen in
den steilen und klein parzellierten Weinbergslagen, mit nur eingeschrankten Mechani-
sierungs- und Rationalisierungspotenzialen. Aber auch die abnehmende Herkunfts-
differenzierung am Rohwarenmarkt bei gleichzeitiger Austauschbarkeit von Fassware bei
der Beschaffung von Rebsortenweinen iiber die Anbaugebietsgrenzen hinweg sowie eine
unzureichende Preisdifferenzierung fiir Steillagenweine haben zu dieser Entwicklung
beigetragen.
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— Keltertrauben 1979-2009 nach ausgewihiten Rebsorten
Rebsorte 1979 1989 1999 2003 2009 Veréinderung
2009 zu 2008
ha [ %o
Insgesamt 63.187| 66.812| 66.831| 63.995 63.995 | 100 0
wWeibweinrebsorten 59.873| 60.223| 55213| 4a4.100 44.364 69,3 0,6
Riesling 13.100 14,584 15.3090 16.081 16.291 25,5 1,3
TAGler-Thurgau 16,116 15.435 13.072 B8.477 8.461 13,3 0
Silvaner, Griner 7.911 5.835 4,956 3.588 3.560 5,6 -0.8
Karner 3.380 6.173 5.573 2.944 2,848 4,5 -3.3
Rulander 1.351 830 1.036 2.505 2.543 4,0 1,5
Burgunder, WeiBer 445 439 1.243 21472 2.322 3.6 5.9
Scheursbe 3,469 3.687 2.909 1.478 1.456 23 -1.3
Bacchus 2.394 2.840 2. 448 1177 1.138 1.8 -3,3
Chardannay - 3 408 45 993 1.6 4.8
Huxealrabe 1.478 1,563 1285 EEE] E11 1,0 3,4
Sanstige 70 8834 [EEE] 4110 4118 9.3 0.2
Rotwelnrebsorten 3312 6.588 11618 19.885 12.631 30,7 -1.3
Dormifelder 98 1.037 3.383 7.440 7.348 11.5 -1.2
Spatburgunder, 432 1.2858 2485 3.908 3.908 6.1 0.0
Blauer
Fortugieser, Blausr 2.515 3.832 4.505 4.001 3.860 6,0 -3.5
Regent - - 217 1.603 1.581 25 -1.4
Saint Laurent 6 24 171 633 633 1,0 0,0
Sanstige 261 428 858 2297 2207 11,7 0.0
Tabelle 4.3

Wichtigste Rebsorten in Rheinland-Pfalz
Quelle: Erstellt nach Daten des Statistischen Landesamtes Rheinland-Pfalz

Die Jahrgangsbedingten Ertragsunterschiede fielen im letzten Jahrzehnt weniger deutlich
aus als noch in den 80er und 90er Jahren, was unter anderem als eine Folge der Hektar-
hdchstertragsregelung gewertet werden kann, aber auch auf den gewachsenen Qualitats-
anspruch des Weinmarktes allgemein zurlickzufiihren ist. Die Weinerzeuger haben teil-
weise mit staatlicher Unterstiitzung umfangreich in marktkonforme Rebsorten und Anbau-
methoden investiert, bei denen auch die Ertragssteuerung im Fokus steht.

Auffallig ist der seit Mitte der 80er Jahre beginnende und etwa ab Mitte der 90er Jahre
starke Anstieg des Rotweinanbaus im Lande. Wurden im Jahr 1980 noch fast 95 %
WeiBwein erzeugt, verschob sich dieser Anteil zu Gunsten der Rotweinerzeugung, die mitt-
lerweile 31 % der Ertragsrebfldche in Rheinland-Pfalz einnimmt (Abb. 4.2). Durch diesen
drastischen Wechsel in der Erzeugung wurde einerseits dem Nachfragewandel im Wein-
markt durch die Erzeugerbetriebe Rechnung getragen und andererseits einem strukturellen
WeiBweiniiberschuss in der Erzeugung und Vermarktung entgegengewirkt.
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Hektar Ertragsrebflache und Erntemengen Hektoliter
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Abbildung 4.2
Ertragsrebflache und Erntemenge in Rheinland-Pfalz
Quelle: Erstellt nach Daten des Statistischen Landesamtes Rheinland-Pfalz

Die Entwicklungen der Weinbaubetriebe im Lande kann aktuell nur geschatzt werden, da
die gegenwartig laufende weinbauliche Gesamterhebung des Statistischen Landesamtes,
die nur alle 10 Jahre stattfindet, noch nicht abgeschlossen ist. Der Strukturwandel setzt
sich allerdings fort, die Anzahl der Betriebe sinkt weiter auf schatzungsweise 10.000,
wobei der Riickgang vor allem bei Kleinstbetrieben oder solchen die im Nebenerwerb tétig
sind stattfindet (Abb. 4.3). Da die rheinland-pfélzische Rebfldche nahezu unverandert
bleibt ist eine positive Folge dieser strukturellen Entwicklung das Wachstum der durch-
schnittlichen Betriebsfldche auf tiber 6 Hektar im Jahr 2009.
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Abbildung 4.3

Entwicklung der Betriebszahlen und g-Betriebsflachen in Rheinland-Pfalz
Quelle: Erstellt nach Daten des Statistischen Landesamtes Rheinland-Pfalz

Auf Basis der amtlich gepriiften Qualitdtsweinmenge® lassen sich weiter differenziertere
Aussagen zu der Vermarktungsstruktur rheinland-pfélzischer Weine nach Betriebsgruppen,
Weinarten und Rebsorten vornehmen.

Insgesamt werden in Rheinland-Pfalz jahrlich rund 5,2 Mio. Hektoliter abgefiillt und amtlich
geprift. Nach Jahren des kontinuierlichen Wachstums der Qualitatsweinmenge ist diese
seit dem Jahr 2008 leicht rlckldufig. Mit gleicher Entwicklungstendenz vermarkten die
Weinhandelskellereien rund zwei Drittel dieser Weine (3,4 Mio. hl). Die Weingiter des Landes
vermarkten tendenziell weniger Qualitdtsweine unter dem Namen des Gutes; ihr Volumen
verringerte sich von 1,5 Mio. Hektoliter im Jahr 1997 auf aktuell 1,35 Mio. Hektoliter
(Abb. 4.4) und stagniert auf diesem Niveau. Das Vermarktungsvolumen der
Winzergenossenschaften und Erzeugerzusammenschliisse an Flaschenwein liegt unveran-
dert bei 0,5 bis 0,6 Mio. Hektoliter im Betrachtungszeitraum.

5 Durchgefiihrt wird die Qualititsweinpriifung durch die Landwirtschaftskammer Rheinland-Pfalz im Auftrag des Ministeriums fiir
Wirtschaft, Landwirtschaft und Weinbau
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Entwicklung der gepriiften Qualitdtsweinmenge nach Betriebsgruppen und Weinarten
Quelle: Erstellt nach Daten Qualitdtsweinpriifung der Landwirtschaftskammer Rheinland-Pfalz



Als Wachstumsmotor fiir den rheinland-pfélzischen Weinabsatz in den letzten Jahren haben
sich demnach die Weinhandelskellereien herauskristallisiert. Sowohl die Zuwdchse beim
Riesling (1 Mio. hl) als auch immense Abverkdufe des Dornfelders (1 Mio. hl) in den letz-
ten Jahren gehen auf das Konto dieser Unternehmensgruppe.
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Abbildung 4.5
Entwicklung der gepriiften Qualitdtsweinmenge nach Rebsorten
Quelle: Erstellt nach Daten Qualitdtsweinpriifung der Landwirtschaftskammer Rheinland-Pfalz

Der Trend nach Rebsortenweinen nimmt kontinuierlich zu, die Vermarktung von Weinen
mit geografischer Herkunft ohne Rebsortenangabe hat sich seit 1997 nahezu halbiert
(Abb. 4.5). Aufféllig ist auch die zunehmende Bedeutung weiBer Burgundersorten sowie
die Riickgénge beim Portugieser. Wahrend sich der Miiller-Thurgau konstant um ein
Niveau von 0,5 Mio. Hektoliter bewegt, zeigen Spatburgunder und die sonstigen roten
Rebsorten, darunter auch zahlreiche internationale wie Merlot und Cabernet Sauvignon
Zuwachse.
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Unter den Anbaugebieten hat die Mosel aufgrund des Fldachenriickgangs Verluste bei der
Qualitatsweinmenge zu verzeichnen (Abb. 4.6). Auffallig sind die ausgeprdgten Riickgdnge
der rheinhessischen Qualitédtsweine, die vorwiegend im Kellereibereich stattgefunden
haben. Inwieweit hier die Austauschbarkeit der Beschaffungsbasis oder die
Abgabebereitschaft bei gleichen Rohwarenpreisen eine Rolle spielt kann nicht abschlies-
send beurteilt werden.
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Abbildung 4.6

Entwicklung der gepriiften Qualitdtsweinmenge nach Anbaugebieten
Quelle: Erstellt nach Daten Qualitdtsweinpriifung der Landwirtschaftskammer Rheinland-Pfalz

Insgesamt wurden im Jahr 2009 Uber alle Betriebsgruppen hinweg 96.738 Partien
(Anstellungen) gepriift, 1997 waren es noch 107.987 Partien, was einem Riickgang um
10,5 % entspricht. Als ein Indiz fir die zunehmende Straffung des Vertriebs kann die
Entwicklung der PartiengroBe, d.h. der durchschnittlich gepriiften Weinmenge je Anstel-
lung angesehen werden. Es zeigt sich jedoch, dass mit Ausnahme der Handelskellereien
im Betrachtungszeitraum seit 1997 keine nennenswerten Veranderungen stattgefunden
haben (Abb. 4.7). Weingiiter fiillen PartiengréBen von rund 17 Hektoliter, Winzergenos-
senschaften und Erzeugergemeinschaften von rund 120 Hektoliter ab und stellen diese zur
Qualitdtsweinpriifung an. Diese globale Betrachtung darf jedoch nicht dariiber hinweg tau-
schen, dass in zahlreichen Winzerbetrieben eine Sortimentsbereinigung stattgefunden hat
und die durchschnittlich abgefiilite Weinmenge auch dort angestiegen ist.
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Entwicklung der gepriften Qualitatsweinmenge nach Betriebsgruppen und PartiengréBe

Quelle: El

rstellt nach Daten Qualitatsweinpriifung der Landwirtschaftskammer Rheinland-Pfalz
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Lediglich den Handelskellereien ist es gelungen bei steigender Qualitatsweinmenge auch
die mittlere Anstellmenge zu steigern, was zu Einsparungen auf der Abfiillerseite und der
Logistik fiihrt und seine Ursache in den gewachsenen Anforderungen des
Lebensmittelhandels hat.

4.2.2 Rebflachen, Ertrage, Weinarten und Rebsorten nach Anbaugebieten

Die nachfolgende differenzierte Betrachtung der rheinland-pfalzischen Anbaugebiete
basiert auf Daten der Auswertungen der Weinerzeugungsmeldung durch das Statistische
Landesamtes Rheinland-Pfalz, der Daten der Qualitdtsweinpriifung sowie der Daten zur
Weinbaukartei, bereitgestellt durch die Landwirtschaftskammer Rheinland-Pfalz.

4.2.2.1 Ahr

Das Anbaugebiet Ahr ist mit 557 Hektar das zweitkleinste der Anbaugebiete in Rheinland-
Pfalz (Tab. 4.4). Seit 1979 ist die Rebflache um 36 % gewachsen und hat ihre gréBte
Ausdehnung seit der statistischen Erhebung zu Beginn der 50er Jahre erreicht. Mit 69 %
verfiigt die Ahr iiber einen sehr hohen Steillagenanteil®. AuBergewdhnlich aus Landessicht
ist, dass 86 % der Rebflache mit roten Sorten bestockt ist, die Leitsorte, mit rund 62 %,
ist der Spatburgunder.

Fléche in Hektar 2004 2005 2006 2007 2008 2009
Bestockte Rebflache 538 544 548 552 558 557
davon Weisswein 54 64 68 72 77 79
davon Rotwein 474 480 479 480 480 477
Ertragsrebfldche §15 521 531 537 543 545
Pachtanteil * (%) 556% | 558%| 57,3% | 56,3% | 568% | 564%

Tabelle 4.4

Entwicklung der Rebflache an der Ahr

Quelle: Erstellt nach Daten des Statistischen Landesamtes Rheinland-Pfalz und der
Landwirtschaftskammer Rheinland-Pfalz*, "Griiner Bericht"

Der Uberdurchschnittliche Rotweinanteil in den Steillagen ist seit Jahrzehnten die Grund-
lage fiir den wirtschaftlichen Erfolg dieses Anbaugebietes und kann als richtungsweisend
fur die Neuorientierung anderer Steillagenregionen angesehen werden. Hinzu kommt das
hohe Qualitatsniveau, dass neben der vorwiegend trockenen Geschmacksausprdagung,
vollends den Konsumpraferenzen der Verbraucher entspricht.

© Steillagen: Hangneigung > 30 %
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Die durchschnittliche BetriebsgréBe an der Ahr ist im Vergleich zum Landesdurchschnitt
sehr klein (Abb. 4.8). Dies hat seine Ursache in dem betrdchtlichen genossenschaftlichen
Erfassungsgrad und den vielen kleinen Nebenerwerbswinzern die dieser Unternehmens-
gruppe angehdren. Gegenwartig bewirtschaften noch rund 240 Betriebe Weinbergsflachen
im Anbaugebiet.
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500 5
450 45
400 | 4
350 {3 L35
300 =3
250 25
200 2
150 15
100 1,43 1

sg —0—Anzahl der Betriebe —o— @ Beftriebsfliche in ha 1) Schatzung g,s
[o2] (=] [+1] uw M~ o
= © f=] = =1 =
2 2 . & & €
Abbildung 4.8
Entwicklung der Betriebszahlen und g-Betriebsflachen an der Ahr
Quelle: Erstellt nach Daten des Statistischen Landesamtes Rheinland-Pfalz
8-1999-2008 2007 2008 2009

Gesamt: 41.740 ni 45 B34 nl 43,038 nl 32 987 hl
Eheel 84.2 hiha 84,9 hiha 79.3 hiha 60,5 hiha
Ertrag:

Tabelle 4.5

Entwicklung der Erntemengen an der Ahr

Quelle: Erstellt nach Daten des Statistischen Landesamtes Rheinland-Pfalz und der

Landwirtschaftskammer Rheinland-Pfalz*, "Griiner Bericht"

Die Traubenerzeugung an der Ahr ist stark genossenschaftlich gepragt. Im Qualitatswett-
bewerb spielen die drei Genossenschaften eine &hnliche Rolle wie zahlreiche erfolgreiche
Weingiter. Fir die Handelskellereien mit einer stark national ausgerichteten Distribution
ist das Anbaugebiet als Beschaffungsbasis zu klein. Insgesamt verzeichnet die amtliche
Qualitatsweinprifung im Jahr 2009 rund 38.780 Hektoliter Wein (985 Partien).
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Erzeuger-

2009 Handzl zusammenschliisse Weinbaubetrisbe Gesarmt

Ahr A.081 hl| 10,5% 22,835 hl| 58.9% 11.861 hl| 30.6% 38.720 hi

Rheinland-Pfalz: 3.864.444 hl| 53,6%| SE3.600 hl| foFes| 1.347.825 hl| 255%| 5.275.869 hl

nach Weinart: Weissweain Rosé / Rotling Rotwein

- Weissherbst

Ahr 5207 hl| 13.4% 6.032 hl| 758% 27.540 hi| 71.0%

Geschmacks- "trocken "halbtrocken! "lieblich® "

Ahr 23.253 hl| 50.0% 11.248 hl| 290% 2.953 hl| 10.2% 325 hl| 0.8%
Tabelle 4.6

Struktur der gepriiften Qualitatsweinmenge an der Ahr

Quelle: Erstellt der Daten der Qualitdtsweinpriifung, Landwirtschaftskammer Rheinland-Pfalz

Die Absatzsituation des gesamten Anbaugebietes ist vergleichsweise gut. Die groBe
Nachfrage nach qualitativ gutem Rotwein bringt den Betrieben sehr gute Erlése pro

Hektar. Durch die vielen Touristen aus dem Ruhrgebiet bzw. dem angrenzenden Ausland,
vor allem aus den Niederlanden und Belgien, gelingt es auch, die WeiBweine erfolgreich
zu vermarkten. Hier besteht ein Nachfragebedarf, so dass Ahrwinzer verstarkt Ver-

marktungskooperationen mit Winzern am Mittelrhein (Riesling) eingehen. Die Ahr weist

weiterhin einen gut entwickelten Tourismus auf, der den Weinabsatz beachtlich férdert.

Die Kooperation zwischen Gastronomie und Weinwirtschaft funktioniert gut; Ahrweine

werden in fast jedem Lokal angeboten. Die gebietliche Weinwerbung und die Touris-
musinformation arbeiten zusammen, sodass die Offentlichkeitsarbeit rund um den Wein
erheblich hiervon profitiert.

4.2.2.2 Mittelrhein

Das Anbaugebiet Mittelrhein ist mit 439 Hektar das kleinste der Anbaugebiete in Rhein-
land-Pfalz. Im Jahr 1972 wurden noch 890 Hektar Rebflache bewirtschaftet. Mit 83,5 %
der Rebflache verfligt es liber die meisten Steillagenfldchen im Lande. Mit der Rebsorte
Riesling waren zuletzt 68,4% der Weinbauflache bestockt. Der niedrige Pachtflachenanteil
ist darauf zuriickzufiihren, dass zahlreiche Flachen durch Rodung oder Aufgabe ganzlich
aus der Produktion gefallen sind.

51



Flache in Hektar 2004 2005 2006 2007 2008 2009

Bestockte Rebflache 453 445 440 437 441 439

davon Weisswein 388 ara 375 372 375 373

davon Rotwein 65 66 B5 65 66 66

Ertragsrebfliche 440 437 432 430 429 431

Pachtanteil * (%) 378%| 364% | 36,0%| 367%| 371% | 385%
Tabelle 4.7

Entwicklung der Rebfldche am Mittelrhein
Quelle: Erstellt nach Daten des Statistischen Landesamtes Rheinland-Pfalz und der Landwirtschaftskammer

Rheinland-Pfalz*, "Griiner Bericht"

Die durchschnittliche BetriebsgroBe am Mittelrhein ist im Vergleich zum Landesdurch-
schnitt auch aufgrund des hohen Steillagenanteils sehr klein (Abb. 4.9). Gegenwartig

bewirtschaften noch rund 150 Betriebe Weinbergsflachen im Anbaugebiet.
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Abbildung 4.9

Entwicklung der Betriebszahlen und g-Betriebsflachen am Mittelrhein
Quelle: Erstellt nach Daten des Statistischen Landesamtes Rheinland-Pfalz

Die Durchschnittsernten der letzten Jahre sowie das mittlere Ertragsniveau sind ver-

gleichhsweise gering, daher haben Weine vom Mittelrhein eine eher regionale Bedeutung.

Dennoch sollte es zahlreichen ambitionierten Weingiitern gelingen die Steillagenrieslinge
des Mittelrheins auch weiterhin erfolgreich zu vermarkten. Hierzu bedarf es innovativer

gemeinschaftlicher Anstrengungen um die Regionalitdt und Einzigartigkeit der Mittel-
rheinweine einem weininteressierten Publikum naher zu bringen. Der Tourismus bietet hier
zumindest die Basis, die Produktqualitdat muss den Anspriichen eines internationalen

Publikums geniigen.
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#.1999-2008 2007 2008 2009
Gesamt: 35.471 i 33.135 nl 34.886 i 27.079 h
E:r';‘:f‘ 74,3 hiha 77,0 hia 81,2 hiha 62,8 hiha
Tabelle 4.8

Entwicklung der Erntemengen am Mittelrhein
Quelle: Erstellt nach Daten des Statistischen Landesamtes Rheinland-Pfalz

Der Mittelrhein weist einen relativ gut entwickelten jedoch ausbaufahigen Tourismus auf,
der auch fiir den mit 76,8 % relativ hohen Direktabsatz forderlich ist. Wiinschenswert
ware jedoch eine stdrkere Akzeptanz des Mittelrheinweines in der Gastronomie. Von vielen
Gastronomen werden nach wie vor vielfach Weine aus anderen deutschen Anbaugebieten
bevorzugt, weil diese zu gilinstigeren Konditionen einzukaufen sind. BegriiBenswert sind
daher Initiativen von Gastronomen mit Weingiitern des Anbaugebietes. Gute Ansdtze hierzu
haben die Veranstaltung ,Wein und Tourismus®™ sowie kontinuierliche Aktionen mit Hotellerie
und Gastronomie, der Tourismusbranche und Winzern gebracht. Eine positive Resonanz
zeigt sich auch im Rahmen der laufenden Aktivitaten im Zusammenhang mit dem
Mittelrheintal als Welterbe. Ebenso viel versprechend entwickelt sich das Vorhaben
.Bester Schoppen®, das eine Verbesserung des Mittelrhein-Weinangebotes in der heimi-
schen Gastronomie zum Ziel hat.

Es gibt viele Initiativen, den Weinbau im Steilhang zu erhalten, um in begrenzten Be-
reichen, insbesondere bei landschaftsprdgenden Steillagen, die Bewirtschaftung fortzusetzen
bzw. wieder aufzunehmen. Das Land bietet hierzu zahlreiche Férdermdglichkeiten, die mit
dazu beitragen, den Bewirtschaftungsnachteil zumindest teilweise zu kompensieren.

Die Qualitatsweinerzeugung am Mittelrhein hat lediglich einen Anteil von 0,5 % in
Rheinland-Pfalz. Der liberwiegende Teil wird von den Weinbaubetrieben direkt an
Endverbraucher vermarktet. Rieslingweine in der Geschmacksrichtung trocken und halb-
trocken sind das Haupterzeugnis dieser Region. Aufgrund der Ausrichtung auf den Anbau
von Rieslingreben sind Rotweine mit etwas mehr als 10 % der gepriiften
Qualitdtsweinmenge unterreprasentiert. Insgesamt verzeichnet die amtliche
Qualitatsweinprifung im Jahr 2009 rund 29.600 Hektoliter Wein (1.421 Partien).
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Erzauger- . <
2008 Handel NS Weinbaubetriebe Gesamt
Mittelrhein BOB) H | 206% 753 hl 7% 22686 W | TEE% 28568 hi
Rheinkand-Pfalz: A4 H | 6IFK 563600 hl | 107% | 1347825 n | 289% | 5275880 hl
: g . Rose f Rotling :
nach Weinart.
Weisswein Weksharbst Rotwein
Mittelrhein 24853 N | 841% 1917 h | 65 3071 M| 104%
G_eschljacks— “trocken™ "halbtrocken” "leblich" "suE'
richtung:
Mittelrhein 12234 H | 415% B425 hl | 285% 8168 W | 27.6% 54 hl 32%
Tabelle 4.9

Struktur der gepriiften Qualitatsweinmenge am Mittelrhein
Quelle: Erstellt nach der Daten der Qualitdtsweinpriifung, Landwirtschaftskammer Rheinland-Pfalz

4.2.2.3 Mosel

Im Anbaugebiet Mosel ist seit 1992 die Rebflache um rund 3.900 Hektar zurlickgegangen
und hat zwischenzeitlich nur noch 70 % ihrer urspriinglichen Ausdehnung. Gegenwartig
umfasst das Produktionspotenzial der Mosel rund 14 % der Rebflache des Landes. Mit
einem Steillagenanteil von rund 40 % der Rebflache ergeben sich fiir Giber 3.000 Hektar
Weinberge erschwerte Bewirtschaftungsbedingungen. Aufgrund von Rodung und
Produktionsausstieg ist der Pachtflachenanteil im Vergleich zum Landesdurchschnitt eher
gering.

Flache in Hektar 2004 2005 2006 2007 2008 2009

Bestockte Rebfliche 9154 8985 8.878 8.883 8.935 8.8091

davon Weisswein 8331 8.147 8.042 8.052 B.117 B8.083

davon Rotwein 823 838 836 831 818 807

Ertragsrebfliche 9073 8814 8.814 8.707 8.695 8718

Pachtanteil * (%) 34 5% 34,8% 35,3% 35,5% 35.2% 34 9%
Tabelle 4.10

Entwicklung der Rebflache an der Mosel

Quelle: Erstellt nach Daten des Statistischen Landesamtes Rheinland-Pfalz und der
Landwirtschaftskammer Rheinland-Pfalz*, "Griiner Bericht"
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Die durchschnittliche BetriebsgréBe an der Mosel ist im Vergleich zum Landesdurchschnitt
auch aufgrund des hohen Steillagenanteils mit rund 3 Hektar relativ klein. Gegenwartig
bewirtschaften noch rund 3.000 Betriebe Weinbergsfldchen im Anbaugebiet.

Betriebe Entwicklung der Betriebszahlen und der @-Betriebsfiache an der Mosel 2l
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Abbildung 4.10

Entwicklung der Betriebszahlen und g-Betriebsflachen an der Mosel
Quelle: Erstellt nach Daten des Statistischen Landesamtes Rheinland-Pfalz

Aufgrund des Flachenriickgangs hat sich die Mosel mittlerweile weit von dem durch-
schnittlichen Ertragsniveau von Uber 1 Mio. Hektoliter entfernt. In den kommenden Jahren
werden sich die Ertrage zwischen 0,8 und 0,9 Mio. Hektoliter bewegen, sofern die Anbau-
flache nicht weiter schrumpft. Die Durchschnittsertrége liegen bei etwa 104 hl/ha
Ertragsrebflache, was eine optimierte AuBenwirtschaft vorausgesetzt, als gute Ausgangs-
basis fiir wirtschaftlich erfolgreichen Steillagenweinbau angesehen werden kann.

#-1999-2008 2007 2008 2009
Gesamt: 1.024.625 hi 942,238 h| 898.503 hi 804.793 h
::r'::’ 104.4 hiha 1082 hiha 1033 hiha 92,3 hiha
Tabelle 4.11

Entwicklung der Erntemengen an der Mosel
Quelle: Erstellt nach Daten des Statistischen Landesamtes Rheinland-Pfalz

Der Weinmarkt der Mosel ist bestimmt von einem im Landesvergleich der groBen Gebiete
relativ hohen Flaschenweinvermarktungsanteil der Weinbaubetriebe von 36,7 %. Der
Anteil der Handelsweine fallt gegeniiber dem Landesdurchschnitt dagegen geringer aus.
Etwa ein Viertel der Rebfléche ist genossenschaftlich erfasst.
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2009 Handel Eislger Weinbaubetisbe | Gesam

—— zusammenschlusse

Mose| 352684 H | 465% 127832 h | 169% 27B200 W | 387% 758795 hl

Rheinland-Flalz: 3364444 N | 635% 563600 W | J07% | 134786 h | 255% | 5275880 hi
; ; Rose /Roting )

i .

nach Weinart: Weisswein \Wahaharbat Rotwein

Mosel 857288 N | 906% 2424 W | 30% o083 W | 65%

G_eschrqachs— “rocken™ “halbtrocken” “ieblich” g

richtung:

Mosel 146546 H | 19.3% 118365 h | 156% ascee W | 534% BESTI h | 117%

Tabelle 4.12

Struktur der gepriiften Qualitdtsweinmenge an der Mosel
Quelle: Erstellt nach der Daten der Qualitétsweinpriifung, Landwirtschaftskammer Rheinland-Pfalz,

Die Mosel ist das Anbaugebiet mit dem hdchsten Anteil an lieblichen Weinen. Rotweine
spielen eine eher untergeordnete Rolle. Diese Konstellation spiegelt die strukturellen
Defizite der Mosel in einem stark gewachsenen Rotweinmarkt sowie einer weiter zuneh-
menden Tendenz nach trockenen Weinen wieder. Ergdnzt um die Tatsache, dass die
Betriebe im Vergleich zu den groBen Anbaugebieten des Landes vergleichsweise klein
sind, bei gleichzeitigen Bewirtschaftungsnachteilen in den Hang- und Steillagen, offenbaren
sich die zukiinftigen Herausforderungen dieser Region, die in der ErschlieBung weiterer
Rationalisierungsreserven und dem einzelbetrieblichen Wachstum liegen, bei gleichzeitiger
Anpassung der Erzeugungsstrukturen an die nationalen und internationalen
Konsumgewohnheiten. Insgesamt verzeichnet die amtliche Qualitatsweinprifung im Jahr
2009 rund 0,76 Mio. Hektoliter Wein (22.830 Partien).
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4224 Nahe

Das Anbaugebiet Nahe mit 4.164 ha bestockter Rebfldche hat in den vergangenen 20
Jahren etwa 10 % seiner urspriinglichen Rebfldche verloren. Insbesondere schwer zu
bewirtschaftende Randlagen sind gerodet worden. Etwa 16 % der Rebfldche sind
Steillagen.

Fléche in Hektar 2004 2005 2006 2007 2008 2009

Bestockte Rebfliche 4.145 4119 4,124 4,135 4,155 4,164

davon Weisswein 3104 3.080 3.061 3.076 3.106 3.126

davon Rotwein 1.041 1.059 1.063 1.059 1.050 1.038

Ertragsrebfliche 3.994 4.005 4,023 4,050 4,066 4,078

Pachtanteil * (%) 395% | 39,5% | 392% | 387% | 381% | 380%
Tabelle 4.13

Entwicklung der Rebflache an der Nahe
Quelle: Erstellt nach Daten des Statistischen Landesamtes Rheinland-Pfalz und der
Landwirtschaftskammer Rheinland-Pfalz*, "Griiner Bericht"

Die durchschnittliche BetriebsgréBe an der Nahe entspricht etwa dem Landesdurchschnitt,
sie betrdgt rund 7 Hektar. Gegenwartig bewirtschaften noch rund 600 Betriebe
Weinbergsflachen im Anbaugebiet.
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Entwicklung der Betriebszahlen und g-Betriebsflachen an der Nahe

Quelle: Erstellt nach Daten des Statistischen Landesamtes Rheinland-Pfalz
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Im Durchschnitt der Jahre bewegen sich die Erntemengen des Anbaugebietes Nahe bei
rund 360.000 Hektoliter, die Hektarertrdge sind im Vergleich zu den groBen
Anbaugebieten des Landes um 10-15 % niedriger.

2-1999-2008 2007 2008 2009
Gesamt: 362.485 hl 397.269 nl 380.468 hl 313.160 hl
Hektar- )
Ertiag: 87,9 hiha 98,1 nlha 93.8 hiha 76,8 hiha
Tabelle 4.15

Entwicklung der Erntemengen an der Nahe
Quelle: Erstellt nach Daten des Statistischen Landesamtes Rheinland-Pfalz

Der Weinmarkt der Nahe ist bestimmt von einem relativ hohen Direktvermarktungsanteil
der Weinbaubetriebe von fast 40 %. Die Bedeutung der Handelsweine ist gegeniiber dem
Landesdurchschnitt wesentlich geringer. Im Lebensmittelhandel haben Naheweine einen
eher regionalen Charakter. Die Nahe ist jedoch das Anbaugebiet mit der gréBten Nahe
zum Landesdurchschnitt bei der Verteilung von WeiB- und Rotweinen sowie der
Geschmacksrichtungen der gepriiften Qualitatsweine.

Hinsichtlich der Bewirtschaftungsverhaltnisse kann man die untere Nahe bis Bad
Kreuznach in etwa mit den Verhaltnissen in Rheinhessen vergleichen. Hier (iberwiegen die
Direktzuglagen mit den guten Mdéglichkeiten der Mechanisierung der einzelnen
Arbeitsablaufe. An der oberen Nahe hingegen dominieren die steileren und Steillagen,
sodass die dortigen Verhéltnisse eher mit denen an Mosel und Mittelrhein vergleichbar
sind. Insgesamt verzeichnet die amtliche Qualitatsweinprifung im Jahr 2009 rund 0,32
Mio. Hektoliter Wein (7.560 Partien).

Ezeuger- - +
2009 Handel iEaTTare e WWeinbaubetriebe Gesamt
Mahe 147834 H | 462% 45882 hl | 143w 128578 hl | 39.5% 320294 hl
Rheinkand-Ffalz 3364444 MW | 638% SE3E00 hl | J07% | 1347825 hl | 255% | 5275660 h
: Rosé / Rotling
nach Wenar: i
Wesswein \Weissherbst Rotwein
Mahe 26714 H | FOS% 13867 HI 44% B4 b | 252%
SenEhackes "rocken” *nalbtracken” “liblich” sl
richtung
Nanhe 110842 H | 345% 41403 i |12995 130829 hi |4U.896 IF20 h| 16%
Tabelle 4.16

Struktur der gepriiften Qualitdétsweinmenge an der Nahe
Quelle: Erstellt nach der Daten der Qualitdtsweinpriifung, Landwirtschaftskammer Rheinland-Pfalz
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4.2.2.5 Pfalz

Das Anbaugebiet Pfalz ist mit 23.466 ha bestockter Rebfldche das zweitgroBte deutsche
Anbaugebiet und umfasst rund 37 % der rheinland-pfélzischen Rebflache. Seit 1972 hat
sich die Rebflache der Pfalz um etwa 20 % vergréBert. Die strukturelle Verdnderung in
diesem Zeitraum hin zu groBeren Betriebseinheiten flihrt zwangslaufig zu einer Zunahme
der Pachtanteile aufgrund der stark riicklaufigen Zahl an Weinbaubetrieben bei weitge-
hend konstanten Weinbergsflachen in der Region.

Mit 23,5 % der bestockten Rebflache (2009) ist der Riesling die bedeutendste
WeiBweinsorte des Gebietes und die Pfalz gleichzeitig das groBte Rieslinganbaugebiet in
Deutschland und weltweit. Weitere 9,7 % der Rebflache sind mit Miller-Thurgau bestockt.
Insgesamt betrdgt der Anteil weiBer Rebsorten 60,9 %. Rote Sorten wie Dornfelder
(13,6 %), Portugieser (9,1 %) und Spatburgunder (6,8 %) machen die Pfalz zum flachen-
maBig gréBten Rotweinerzeuger des Landes.

Flache in Hektar 2004 2005 2006 2007 2008 2009

Bestockte Rebfliche 23413 | 23363 | 23353 | 23.389 | 23461 23 466

davon Weisswein 14040 | 13887 | 13.942 | 14.073 | 14.293 | 14425

davon Rotwein 9373 9476 9.410 9316 9.168 9.041

Ertragsrebflache 22428 | 22882 | 22734 | 22828 | 22884 | 22887

Pachtanteil * (%) 56,9% 57 4% 57.,8% 57.,8% 57.9% 57.9%
Tabelle 4.17

Entwicklung der Rebfléche in der Pfalz

Quelle: Erstellt nach Daten des Statistischen Landesamtes Rheinland-Pfalz und der
Landwirtschaftskammer Rheinland-Pfalz*, "Griiner Bericht"

Die durchschnittliche BetriebsgroBe in der Pfalz liegt mit rund 7,5 Hektar iber dem

Landesdurchschnitt. Gegenwartig bewirtschaften noch rund 3.100 Betriebe
Weinbergsflachen im Anbaugebiet.
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Abbildung 4.12

Entwicklung der Betriebszahlen und g-Betriebsfldchen in der Pfalz
Quelle: Erstellt nach Daten des Statistischen Landesamtes Rheinland-Pfalz

Im Durchschnitt der Jahre werden in der Pfalz rund 2,4 Mio. Hektoliter Wein geerntet, was
einem mittleren Hektarertrag von 105,4 Hektoliter entspricht.

2-1999-2008 2007 2008 2009
Gesamt: 2.357.343 nl 2.649.034 nl 2.390.348 hl 2.353.116 hi
::r':‘;f' 105,4 hiha 116,0 hiha 104,5 hifha 102,4 hiha
Tabelle 4.18

Entwicklung der Erntemengen in der Pfalz
Quelle: Statistisches Landesamt / Statistische Berichte / Weinmosternte

Die Vermarktungsstruktur auf Basis der amtlich gepriften Qualitatsweine in der Pfalz ist
bestimmt von einem insgesamt hohen Fassweinanteil, der mit 58,7 % (2009) etwas unter
dem Landesdurchschnitt liegt. Die als Fasswein gehandelte Rohware wird zum Uberwie-
genden Teil von den groBen Handelskellereien des Landes abgefiillt und iber die Vertriebs-
schienen des Lebensmittelhandels vermarktet. Der Genossenschaftsanteil ist mit 16,3 %
im Landesvergleich fiir die GroBe des Anbaugebietes (berproportional hoch. In der Pfalz
erfassen 38 Genossenschaften die Erntemenge von 4.942 Hektar. Alles in allem liefern
1.772 Betriebe ihre Ernte komplett ab (Vollablieferer), 212 Betriebe liefern ihre Ernte von
einer Teilflache ab (Teilablieferer). Die Erntemenge der Genossenschaften liegt bei etwa
0,5 Mio. hl das entspricht 22 % der Weinerzeugung des Anbaugebietes. Insgesamt ver-
zeichnet die amtliche Qualitatsweinprifung im Jahr 2009 knapp 2 Mio. Hektoliter Wein
(32.261 Partien).
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2009 Handel SRR Weinbaubetriebe | Gesamt
Zusammenschlisse
Pfatz 1157858 h | 587% 3837 N[ 163% 453001 hi | 250% | 1972796 I
Rheinland-Pfak: 3354444 hl | 638% SE3600 W | 107% | 1347825 hi | 255% | 5275869 I
. ; : Rosé / Roting

nach Weinart: Weisswein Weissherbst Retwein

Plalz 972584 hl | 453% T2 W | 130% 742881 hl | 37T

- — “trocken” “halbtrocken” “liebhch” iy
richtung:

Pt 877242 hl | #45% 484517 W | 246% 571068 hl | 285% 9370 n | 20%
Tabelle 4.19

Struktur der gepriiften Qualitdtsweinmenge in der Pfalz
Quelle: Erstellt nach der Daten der Qualitdtsweinpriifung, Landwirtschaftskammer Rheinland-Pfalz

Mit 37,7 % werden in der Pfalz Gberdurchschnittlich viel Rotweine angebaut, dies erkldrt
neben den rund 70 % trocken und halbtrocken ausgebauten Weinen die Prosperitat des
Anbaugebietes am Weinmarkt sowie den wirtschaftlichen Erfolg der Winzerbetriebe in den
vergangenen Jahren. Flankiert wird diese positive Situation durch optimierte betriebswirt-
schaftliche Rahmenbedingungen wie liberdurchschnittliche BetriebsgréBen und den
Bewirtschaftungsvoraussetzungen des Weinbaus in Direktzuglagen. Dies gilt, die genannten
Aspekte vorausgesetzt, flir Fasswein- und Traubenerzeuger ebenso wie fir
Direktvermarkter.

4.2.2.6 Rheinhessen
Das Anbaugebiet Rheinhessen ist mit 26.480 ha bestockter Rebflache das groBte

deutsche Anbaugebiet. Es umfasst rund 42 % der Rebfldche des Landes Rheinland-Pfalz.
Seit 1972 hat sich die Anbauflache um rund 39 % vergroBert.
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Flache in Hektar 2004 2005 2006 2007 2008 2009

Bestockte Rebfliiche | 26.177| 26.228| 26.281| 26.334| 26.444| 26.488

davon Weisswein 17.858| 17.688| 17.762| 17.890| 18.141| 18.285

davon Rotwein 8.319| 8539 8519 8444 8303 8203

Ertragsrebflache 24.913| 25.179| 25.377| 25.577| 25.669| 25.844

Pachtanteil * (%) 51,0%| 51,4%| 52,0%| 522%| 52,4%| 52,2%
Tabelle 4.20

Entwicklung der Rebflache in Rheinhessen
Quelle: Erstellt nach Daten des Statistischen Landesamtes Rheinland-Pfalz und der

Landwirtschaftskammer Rheinland-Pfalz*, "Griiner Bericht"

Aufgrund der immer noch hohen Nachfrage nach Pflanzrechten in Rheinhessen pendeln

die Preise zwischen 2,00 und 2,50 €/m?2, im Gegensatz zu anderen Anbaugebieten bei
denen zurzeit wesentlich geringere Preise gezahlt werden. Die in Rheinhessen libertragene

Flache entspricht fast 50 % der gesamten in Rheinland-Pfalz Gibertragenen Pflanzrechte.

Die durchschnittliche BetriebsgréBe in Rheinhessen liegt bei rund 9 Hektar und erreicht
landesweit den hochsten mittleren Wert. Gegenwartig bewirtschaften noch rund 2.950
Betriebe Weinbergsflachen im Anbaugebiet.
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Abbildung 4.13

Entwicklung der Betriebszahlen und g-Betriebsflachen in Rheinhessen

Quelle: Erstellt nach Daten des Statistischen Landesamtes Rheinland-Pfalz

Der Weinmarkt Rheinhessen ist bestimmt von einem relativ hohen Fassweinanteil. Etwa
58 % der gesamten rheinhessischen Weinproduktion wird auBerhalb des Anbaugebietes
gefillt und vermarktet. Die GroBkellereien an der Mosel verarbeiten den liberwiegenden
Teil der abgefiillten Weine.
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2-1999-2008 2007 2008 2009
Gesamt: 2 584015 hl 2.857.288 hl 2865276 hl 2.557.252 hi
Hektar- ,
Ertrag: 105,3 hiha 111,0 hitha 111,68 hiha 99,0 hiha
Tabelle 4.21

Entwicklung der Erntemengen in Rheinhessen
Quelle: Statistisches Landesamt / Statistische Berichte / Weinmosternte

Die rheinhessischen Winzer erzeugen im Durchschnitt der Jahre rund 2,6 Mio. Hektoliter
Wein, die zu ber 80 % als Qualitdtsweine vermarktet werden. Die Handelskellereien ins-
gesamt hatten im Jahr 2009 hiervon einen Anteil von 78,7 %, die direktvermarktenden
Weingiter von knapp 20 %. Erzeugergemeinschaften und Winzergenossenschaften haben
in Rheinhessen eine untergeordnete Bedeutung. Zwischenzeitlich werden rund 40 % Rot-
und Roséweine abgefiillt. Uber die Hilfte der Weine werden trocken und halbtrocken aus-
gebaut. Insgesamt verzeichnet die amtliche Qualitatsweinprifung im Jahr 2009 rund 2,16

Mio. Hektoliter Wein (31.682 Partien).

2009 Handal Srattarn Nenbaubatrieba mt
— sammenschiisse
Rheinhassen 1695923 W | 7B7% 24220 W 21% 415215 W | 793% | 2155358 hl
Rhenland-Plak: 3364444 bl | 63.6% 563600 W | 107% | 1347825 W | 255% | 5275869 hl
i 2 Rosé {Rofing i

nach Weinart i

WeiBswein Waischarbsh Rotwein
Rhenhessen 1272196 W | 59.0% 208856 N | 96% 676307 W | 31.4%
Seschma ks "racken” "halblrocken” "Beblch” S
richtung:
Rheinhessen TIETIE b | 36.1% IrS587 M| 174% 808311 N | 37.5% 192742 b | 89%
Tabelle 4.22

Struktur der gepriften Qualitdtsweinmenge in Rheinhessen
Quelle: Erstellt nach der Daten der Qualitdtsweinpriifung, Landwirtschaftskammer Rheinland-Pfalz
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4.3 Vermarktungsstruktur

4.3.1 Vermarktungsstruktur von Weinkellereien, Winzergenossenschaften und Weingiitern
in Deutschland

EinschlieBlich der Importe und Exporte hat der Deutsche Wein- und Sektmarkt ein Volu-
men von rund 19,7 Mio. Hektoliter (Abb. 4.14). Die heimischen Sektkellereien verarbeiten
einschlieBlich der Importe ausléndischer Grundweine rund 2,5 Mio. hl, die Weinkellereien
fillen rund 9,4 Mio. hl Wein ab. Etwa 45 % davon sind deutschen Ursprungs.

Die Importe von Sekt und Schaumweinen sind im Vergleich zum Wein relativ unbedeu-
tend. Im heimischen Markt werden durchschnittlich 3,2 Mio. hl Sekt vertrieben. Die Nach-
frage nach Wein und Perlwein lag mit 16,5 Mio. hl deutlich héher und war bislang der
Wachstumsmotor der Branche. Rund 70% dieses Marktes bedienen die Importhduser und
Weinkellereien. Winzergenossenschaften und Weingiiter tragen zu jeweils knapp 15% zur
Deckung der Gesamtnachfrage bei. Da sie ausschlieBlich deutsche Erzeugnisse vermark-
ten, sind sie wichtige Absatzschienen fiir inldndische Produkte. Aus Erzeugersicht wird
knapp die Halfte einer deutschen Durchschnittsernte iber die Weinhandelskellereien ver-
marktet.

Deutscher Wein: 4,3

P
Import s .
Weinkellereien
Anzahl: ca. 200
Fasswein: 7.4
=S Erze 3 9.4 Mio. hi
l FEma 1153 . rzeugung: ca io
| Erzeugung: 2,6 Mio.
Sekt 4 R Wlnzarﬁefr:ossen- Weingiiter
Export: 0,1 ] l schamen
Import: 0,7 207+ 25= 32 | L. 25 + 94+ 24 *J
j Flaschenwein =143
{incl. Perlwein) }
= + 6,0
___ (0.7} +
Gesamt 6,0 -3.8
Export 4
F: ein: 0,6 3,2 16,5
Fl.-Wein: 3,2 Sekt G 19,7 Wein

Wein und Sekt

Stand 2009 (gerundete Anhaltswerte in Mio.

Abbildung 4.14
Wein- und Sektmarkt in Deutschland

Quelle: Schatzungen des Fachgebiets Betriebswirtschaft und Marktforschung Geisenheim u.a.
orientiert an Daten des Statistischen Bundesamtes, des Raiffeisenverbandes, des
Deutschen Weinbauverbandes und des Verbandes deutscher Sektkellereien
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4.3.2 Vermarktungsstruktur von Weinkellereien, Winzergenossenschaften und Weingiitern
in Rheinland-Pfalz

Die rheinland-pfélzische Weinwirtschaft hat an der Wein- und Sektvermarktung in Deutsch-
land (deutsche und importierte Weine) mit 7,5 Mio. Hektoliter Marktvolumen einen Anteil
von fast 40 % und damit eine insgesamt herausragende Bedeutung. In der Grundweinbe-
schaffung werden fast ausschlieBlich heimische Produkte der groBen Anbaugebiete des
Landes verwendet. Schatzungsweise 3,9 Mio. Hektoliter” rheinland-pfalzischer Weine
gehen an die Wein- und Sektkellereien und werden zusammen mit den Fassweinimporten
(3,6 Mio. hl) dort abgefiillt und vermarktet (Abb. 4.15). Rund zwei Drittel der rheinland-
pfalzischen Weinerzeugung werden aufgrund der weniger starken genossenschaftlichen
Erfassung tber die groBen Handelskellereien abgewickelt, was die Bedeutung dieser Be-
triebsgruppen fiir etwa 75 % der heimischen Erzeugerbetriebe unterstreicht. Da der iber-
wiegende Teil der Sektkellereien auBerhalb des Landes angesiedelt ist, spielt die Sekt-
verarbeitung eine vergleichsweise untergeordnete Rolle.

in Mio. hl RLP Wein: 0,1 | [ RLP Wein: 3,8
-im_ort. s > R
. ‘ Weinkellereien

Fasswein: 3.8 0,5 | Sektkellereien

Erzeugung: ca. 6,9 Mio_hl

Erzeugung: 0,6 Mio. hl

Sekt Winzergenossen- | i
Weingliter
Export: 0,05 [g | l schaften 1L
Import: 0,05 |————| 0,054+ 0,55 = 0,6 i L; 05 + 69+ 1,4 GJ
Flaschenwein | =88
(ingl. Perlwein) | v
0,5 | +0,8
(0.1) v
Gesamt 0,6 ! -25
I L
v
Export e
Fasswein: 0,1 |4 0,6 6,9
rip.Fl.-Wein: 1,9 Sekt [—™ | Gesamt 7.5 +—| wain
Reexporte: 0,5 Wain und Sekt Stand 2008 (Schatzungenin Mio. hiy
Abbildung 4.15

Wein- und Sektverarbeitung in Rheinland-Pfalz

Quelle: Schatzungen u.a. orientiert an Daten des Statistischen Landesamtes Rheinland-Pfalz, der
Weinerzeugungsmeldungen, der Qualitatsweinpriifung der Landwirtschaftskammer
Rheinland-Pfalz sowie der Begleitscheinauswertungen

7 EinschlieBlich einer zunehmenden eigenen Traubenerfassung durch die Weinhandelskellereien, Kellereien sowie
vorgeschalteter Erzeugergemeinschaften
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Winzergenossenschaften vermarkten tber 0,5 Mio. Hektoliter Wein aus Rheinland-Pfalz
und liefern die gleiche Menge an Rohware vorwiegend an die Handelskellereien im Lande.
Als wichtige Vertriebsschiene hat sich die Direktvermarktung mit rund 1,4 Mio. Hektoliter
erwiesen, diese ermoglicht eine breite Marktdurchdringung qualitativ hochwertiger Weine,
wenngleich die Direktvermarktung durch die Winzer in einem immensen Wettbewerb mit
den groBen Weinerzeugern aus aller Welt steht, die mit effizienten Markenstrategien im
Weinmarkt Deutschland auftreten.

Die Weinhandelskellereien sehen ihre Hauptaufgabe in der Abfillung von heimischen und
importierten Weinen. Daher hat der Import von Flaschenweinen durch diese Unternehmen
eine eher untergeordnete Bedeutung. Dies zeigt sich auf der anderen Seite auch an den
mit 1,9 Mio. Hektoliter hohen Exportmengen an Flaschenweinen bei gleichzeitig niedrigen
und seit Jahren riickldufigen Fassweinausfuhren. Die Exportquote rheinland-pfélzischer
Weine liegt bei rund 25 %. Die gesamte Exportmenge dirfte noch um mehrere Hundert-
tausend Liter hoher sein, wiirde man die Kleinexporte vor allem der Weingiiter mit ein-
rechnen. Um diesen Wert wiirde sich dann auch das geschatzte inlandische Vermarktungs-
volumen verringern. Aufgrund fehlender statistischer Daten kdnnen hierzu keine differen-
zierteren Aussagen getroffen werden.

4.4 Erzeugergemeinschaften und Winzergenossenschaften

In Rheinland-Pfalz gab es 1997 insgesamt 86 anerkannte Erzeugerzusammenschliisse (16
Erzeugergemeinschaften® und 70 Winzergenossenschaften®). Durch Fusionen und/oder
Betriebsaufgaben hat sich diese Zahl bis 2009 um 38 auf nunmehr 48 Unternehmen ver-
ringert, wobei die erfasste Rebfldche nahezu konstant blieb. Insgesamt waren im Jahr
2009 diesen beiden Unternehmensformen 5.277 Weinbaubetriebe mit 10.036 Hektar
Rebfldche angeschlossen. Das entspricht ca. 15,7 % der bestockten Rebfldache in
Rheinland-Pfalz (Tab. 4.23).

= e | | S A | e (A e
schaflen schaflen Arbaugebiat
Ar 3 axn 1000% 679 100.0% 57,9%
Mitedrhein 2 1 45 245% 47 TO2% 105%
Mosel-Saar-Ruwver 3 1 2389 57 3% 207 BO.0% 253%
Nahe 1 &1 1000% 18 100.0% 15%
Ffalz 15 11 4943 G24% 1834 89.0% 21,1%
Rheinhessen =} 2 2276 B40% 5852 TE5% BE%
Rheinlknd-Plalz nsg. 33 16 10038 B21% 5277 7B.0% 15,7%
1) Arteil der o Kien

2) Eirschieich der Migleder und Rebflichen der ehermaligen Nahewinzer e G,
Tabelle: 4.23

Winzergenossenschaften und Erzeugergemeinschaften in Rheinland-Pfalz
Quelle: Landwirtschaftskammer Rheinland-Pfalz

8 Erzeugergemeinschaften, in der Regel als wirtschaftlicher Verein (w. V.)
9 Rechtsform der eingetragenen Genossenschaft (e. G.)
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Wahrend sich die erfasste Rebfldche dieser Unternehmen im Zeitraum 1997-2009 nur
unwesentlich veranderte (+1,4 %), sank die Zahl der Mitgliedsbetriebe deutlich (51,1 %).
Das spricht einerseits fiir ein engagiertes Flachenmanagement der Genossenschaften bei
aufgebenden/ausscheidenden Betrieben und andererseits fiir eine liberféllige Anpassung
der BetriebsgréBe der Mitgliedsbetriebe.

Dennoch bleibt bei allgemeiner Betrachtung die durchschnittliche Rebflache der Mitglieds-
betriebe mit 1,88 Hektar im Jahr 2009 (0,95 Hektar 1997) im Betrachtungszeitraum sehr
klein. Vollablieferer bewirtschaften aktuell rund 2 Hektar, wahrend Teilablieferer mit
durchschnittlich 1,55 Hektar Rebflache den Genossenschaften angeschlossen sind.

Eine detaillierte Betrachtung nach Haupt- und Nebenerwerbsbetrieben kann nicht vorge-
nommen werden, da die Datenbasis in den offiziellen Statistiken nicht erhoben wird. Da
die vollabliefernden Nebenerwerbsbetriebe®®, diese stellen rund 80 % der Betriebe und
15-25 % der erfassten Rebfldche, den (berwiegenden Teil der genossenschaftlich organi-
sierten Weinbaubetriebe ausmachen, deutet dies auf ein mittelfristiges strukturelles Pro-
blem der genossenschaftlichen Weinerzeugung, insbesondere bei den kleinen Genossen-
schaften hin. Bedenklich sind in diesem Zusammenhang die kiinftige Kapazitatsauslastung
und damit die Wirtschaftlichkeit der Weinerzeugung sowie die Wettbewerbsfahigkeit. Auch
die Tatsache, dass nur rund 20 % der Betriebe in Rheinland-Pfalz insgesamt eine geregelte
Hofnachfolge haben, unterstreicht die Dramatik der augenblicklichen Situation.

Die Genossenschaften erzeugen im Durchschnitt der Jahre rund 1 Mio. Hektoliter Wein,
was einem Hektarertrag von rund 105 Hektoliter entspricht. Vollablieferer und Teilab-
lieferer unterscheiden sich dabei nur unwesentlich.

Im Jahr 2009 wurden von 10 Genossenschaften weniger als 50 Hektar Rebfldche je Betrieb
erfasst und verarbeitet. Weitere 8 Genossenschaften bewirtschaften zwischen 50 und 100
Hektar Flache. Sofern diese nicht liber ein gutes Direktvermarktungsgeschaft an Endver-
braucher tberdurchschnittliche Verkaufserldse erzielen und ungeachtet der einzelbetrieb-
lichen wirtschaftlichen Situation, muss diesen Genossenschaften eine schwierige kiinftige
Entwicklung bescheinigt werden, da aufgrund der hohen Fixkostenbelastung und der
Personalkostenstruktur die ,kritische Masse™ unterschritten sein dirfte.

Weitere 10 Genossenschaften bewirtschaften zwischen 100 und 200 Hektar Rebflache,
9 Betriebe zwischen 200 und 400 Hektar und lediglich 6 Betriebe mehr als 400 Hektar.
Der letzten Gruppe werden gegenwartig - vorbehaltlich der jeweiligen wirtschaftlichen
Lage die groBten Wettbewerbschancen eingerdumt.

Etwa 55 % der Erntemenge wird von den Genossenschaften als Flaschenwein vermarktet.
Die groBeren Unternehmen beliefern vorzugsweise den nationalen Lebensmittelhandel und
sind im Export tatig, wahrend die kleineren verstarkt auch im Direktvertrieb an Endver-
braucher und regional im Handel engagiert sind. Das bedeutet im Umkehrschluss, dass
rund 0,5 Mio. Hektoliter (45 %) liber den freien Fassweinmarkt bzw. lber Liefervertrdage
mit den groBen Handelskellereien des Landes vermarktet werden.

1% Trauben werden zu 100 % an die Genossenschaft geliefert
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4.4.1 Fassweinpreise und Kostenstruktur

Die gegenwdrtigen Fassweinpreise fiir Dornfelder-Qualitatsweine (82,50 bis 85,- Euro/hl)
und Spatburgunder (85,- bis 87,5 Euro/hl) in den groBen Anbaugebieten Rheinhessen und
Pfalz sind seit dem Jahr 2005 weitestgehend konstant und damit ein Garant fiir eine zu-
frieden stellende Erl6ssituation im Rotweinsegment. Dies darf jedoch nicht dariiber hin-
wegtduschen, dass die Vollkostendeckung unter Direktzugbedingungen damit noch nicht
erreicht ist (Abb. 4.16).

Im WeiBweinsegment (Qualitdtsweine) erlebte der Riesling preislich mit bis zu 120 Euro/
Hektoliter in der Pfalz und 105 Euro/Hektoliter in Rheinhessen und bis zu 140 Euro/
Hektoliter an der Mosel in den Jahren 2006-2008 eine zwischenzeitliche Hochpreisphase.
In allen drei Regionen ist nach Jahren der Preisiiberhitzung bedingt durch die mengenma-
Big Uberdurchschnittliche Ernte 2007 und die Exportriickgdnge verursacht durch die Wirt-
schafts- und Finanzkrise eine Preisanpassung zu beobachten, die sich gegenwartig zumin-
dest in Rheinhessen und der Pfalz bei 60,- bis 62,50 Euro/Hektoliter eingependelt hat.
Die extrem niedrigen Preise fiir Mosel-Riesling im Jahr 2009 haben sich im 1. Halbjahr
2010 bei rund 80,- Euro/Hektoliter stabilisiert, es ist jedoch festzuhalten, dass unter diesen
Bedingungen zur Zeit nur wenig Mengen gehandelt werden.

Euro/hl Fassweinpreise
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Abbildung 4.16

Fassweinpreisentwicklung und Vollkostendeckung in Rheinland-Pfalz
Quelle: Eigene Darstellung und Fassweinpreisnotierungen des Kompetenzzentrums Weinmarkt
und Weinmarketing Rheinland-Pfalz, Oppenheim 2010
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Die Vollkosten fiir die Traubenerzeugung?! liegen bei guten Bewirtschaftungsverhaltnissen
unter Direktzugbedingungen und einem Ertragsniveau von 105 Hektoliter/Hektar bei
85-90 Euro/Hektoliter. Hinzu kommen in Abhangigkeit von technischer Ausstattung und Anreiche-
rungsspanne fir Qualitdtsweine Kosten fiir die Fassweinproduktion von weiteren 20-30
Euro/Hektoliter.

Bei einer Gesamtkostensituation von 105-120 Euro/Hektoliter erreichten die Fassweiner-
zeuger im WeiBweinbereich in den Jahren 2006 und 2007 Vollkostendeckung. Die riicklau-
figen WeiBweinpreise seit dem Herbst 2007 lassen dieses 6konomische Ziel jedoch wieder
fraglich erscheinen. Bei weitestgehend abgeschriebenen technischen Anlagen, entspre-
chender Flachenausstattung (>15 ha), guten Bewirtschaftungsverhaltnissen und reduzierten
Lohnansétzen ist eine kostenglinstigere Fassweinerzeugung im Bereich von 80-90 Euro/
Hektoliter noch mdglich. Dies ist einer der wesentlichen Griinde fiir das Verbleiben zahl-
reicher Weinbaubetriebe in der Erzeugung von Trauben und Fassweinen.

4.4.2 Einkommensperspektiven der Trauben- und Fassweinerzeuger

Auf Basis einer Studie®? zur Wirtschaftlichkeit der Trauben- und Fassweinerzeuger (Roh-
warenerzeuger) sollen nachfolgend Aussagen zur 6konomischen Ist-Situation und zur
Zukunftsfahigkeit der Traubenproduktion getroffen werden. Von den nahezu 5.300 rhein-
land-pfalzischen Genossenschaftserzeugern wirtschaften nur ca. 30 % als Haupterwerbs-
betriebe (Voll-/Teilablieferer). Dies wirft die Frage der Zukunftsfahigkeit der Betriebe insge-
samt auf. Lukrativ flir einen Nebenerwerbswinzer ist die Traubenproduktion kiinftig nur
dann, wenn er damit eine deutliche Einkommensverbesserung erzielt. Andernfalls 16st sich
die Frage der Flachenbewirtschaftung spatestens mit der Hofnachfolge aufgrund fehlender
Anreize. Hierin liegen die Herausforderungen und die Uberlebenschancen zumindest kleiner
Genossenschaften bzw. des genossenschaftlichen Managements.

Durchschnittliche fasswein- und traubenproduzierende Betriebe erwirtschaften laut Agrar-
bericht der Bundesregierung®® rund 37-52.000 Euro Gewinn/Jahr. Abziiglich der anteiligen
Altersversorgung, der Steuern, der Fremdkapitaltilgung und der notwendigen Nettoinvesti-
tionen resultieren hieraus eher verhaltene EinkommensgréBen. Da die Agrarberichter-
stattung fiir die Branche als reprasentativ angesehen wird und rund 75 % der rheinland-
pfalzischen Betriebe dieser Gruppe zuzurechnen sind, zeigt sich trotz gestiegener Gewinne
in den letzten Jahren deutlich die angespannte Einkommenssituation innerhalb der Branche.
Die strukturellen Effekte, die sich spatestens bei der Hofnachfolge auf die Anzahl der Be-
triebe ergeben, sind abzusehen. Sofern die in der Produktion verbleibenden Trauben- und
Fassweinerzeuger die Flachen ganz oder teilweise (ibernehmen, resultiert hieraus ein ge-
wisses aber bei weitem nicht ausreichendes durchschnittliches Betriebswachstum.

1 Oberhofer, J.: Kostenkalkulation fiir die Fassweinproduktion, DLR Neustadt 2008

12 Mend, M.: Beurteilung von Zukunftsperspektiven von Rohwarenerzeugern in der Weinbranche, Fachgebiet Betriebswirtschaft
und Marktforschung, Geisenheim 2007

13 Oberhofer, J.: Agrarbericht 2009, Der deutsche Weinbau, Nr. 22, 30.10.2009
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Die oben genannte Studie zeigt, dass Genossenschaftsbetriebe mit 9-10 Hektar Rebfldache
in der Lage sind 2-3.000 Euro Gewinn/Hektar durch die gegenwartig optimale Auslastung
der betrieblichen Kapazitaten zu erwirtschaften. Um Gewinne von rund 60.000 Euro/Jahr
zu erwirtschaften, die als Einkommensalternative zu auBerlandwirtschaftlichen Tatigkeiten
als notwendig erachtet werden, missten diese Betriebe jedoch eine Flache von 25-30
Hektar bewirtschaften. Gleiches gilt fiir die Fassweinerzeuger im Lande. Die gegenwartigen
Strukturen in Rheinland-Pfalz haben diesen ékonomischen Optimalzustand noch nicht
erreicht und zeigen den Handlungsspielraum fiir die Weiterentwicklung der
Erzeugerbetriebe aber auch der Genossenschaften auf.

Langfristig misste aus Sicht der Genossenschaften auf ein Konzept hingearbeitet werden,
dass 20-30 professionelle Traubenerzeuger mit 20-30 Hektar Betriebsflache einen mittleren
Genossenschaftsbetrieb von rund 600 Hektar fiir die Weiterverarbeitung und den
Vertrieb bedienen kénnen. Die Genossenschaft hdtte so eine stabile Basis und ware damit
in der Lage, auch den zahlreichen kleineren Nebenerwerbsbetrieben die Méglichkeit der
genossenschaftlichen Traubenproduktion lukrativ zu gestalten.

Zwar wird auch mittelfristig der Nebenerwerbswinzer im Genossenschaftswesen eine wich-
tige Rolle spielen, er ist auch notwendig zur betrieblichen Kapazitatsauslastung; dieses
Standbein wird aber aufgrund sich wandelnder Wettbewerbsbedingungen in weiten Teilen
der Rohwarenerzeugung weiter zuriickgehen. Begriindet liegt dies in den zurzeit fehlenden
Einkommensalternativen und Perspektiven zur weinbaulichen Erzeugung.

4.4.3 Eingetragene Genossenschaften und alternative Rechtsformen

Sowohl seitens der Genossenschaftsverbande als auch der Agrarfakultdten der deutschen
Universitdten, die sich mit der Weiterentwicklung des Genossenschaftswesens vom
»Selbsthilfeverein® hin zu einer modernen Unternehmung beschéftigen, gibt es derzeit
keine befriedigende Antwort auf die Frage, ob die genossenschaftliche Unternehmensform
noch zeitgemaB und in ihrer Entscheidungsstruktur noch den Anforderungen eines globa-
len Marktes gewachsen ist.

Nach wie vor sind die Winzergenossenschaften in ihrer Ausrichtung dominiert von den
jeweiligen Mitgliederversammlungen (Ein-Mann-eine-Stimme-Prinzip) sowie den ehrenamt-
lichen Vorstédnden und Aufsichtsraten. Diese sind oftmals den Anforderungen einer moder-
nen Wirtschaftsflihrung und einer strategischen Beurteilung der gesamtwirtschaftlichen
Lage im Wettbewerberumfeld nur unzureichend gewachsen. Auch das genossenschaftliche
Management - in der Regel von den Ehrenamtlichen berufen - erfiillt nicht immer die
gesetzten Erwartungen.

In jlingster Vergangenheit hat sich den Genossenschaften das ein oder andere Signal fiir
Fusionierung und Kooperation geboten, um einerseits Managementkosten zu sparen und
andererseits Synergien im technischen Bereich zu nutzen. Vielfach wird jedoch seitens der
Mitgliedsbetriebe diese Chance nicht konsequent genutzt und weiterhin auf eine gerade
fur kleinere Genossenschaften kostspielige Eigensténdigkeit gesetzt. Diesen Entwicklungen
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wurde in den letzten Jahren unter anderem durch eine gezielte Aus- und Weiterbildung
initiiert durch den Genossenschaftsverband Frankfurt - entgegengewirkt. Zielgruppe der
MaBnahme waren neben den Verantwortlichen in der Geschaftsleitung auch der
Mitarbeiterstab sowie ehrenamtlich Tatige in den Genossenschaften. Ziel ist die wettbe-
werbsfahige Gestaltung und Ausrichtung der Genossenschaften im internationalen
Weinmarkt sowie die Steigerung der Effizienz von Management und Vermarktung ein-
schlieBlich der Effekte, die durch Kooperationen von Genossenschaften und
Erzeugerzusammenschliissen sowie der Handelspartner erreicht werden kénnen.

Die Weiterentwicklung der Rechtsform eingetragene Genossenschaft beispielsweise hin zu
einer Form der Kapitalgesellschaft ist schwierig. Einerseits bedarf dies einer grundlegenden
Novellierung des Genossenschaftsgesetzes. Wichtig ist z.B. die Beriicksichtigung der
Entscheidungsstrukturen in Abhangigkeit der Geschéftsanteile. Des Weiteren sollten klare
Unternehmensstrategien vorliegen und geeignete MaBnahmen zur Erreichung dieser
gemeinschaftlichen Ziele erarbeitet werden. Andererseits sind nicht zwangslaufig neue
Strukturen notwendig, wenn es gelingt die Mitglieder zu motivieren aktiv an notwendigen
Verdnderungen innerhalb der Unternehmung mitzuarbeiten.

4.5 Weinkellereien, Brennereien, Sekthersteller

Knapp 6.000 Menschen sind in der Getrankebranche in Rheinland-Pfalz beschéftigt. Sie
erwirtschaften einen Umsatz von {iber 2,2 Mrd. Euro.

Absatz Umsatz
Beschaftigte Menge in 1 000 hl | Wart in 1.000 Eura

Getrinkeh i t 47 5958 - 2.245 548
Herstellung von Wein 168 1.259 - 372,704
- Schaumwelne ' 7 748 177.184
- Wailbwaine B.A ° T 671 111.623
Herstallung von Spirituosen 3 37147
= davon Branntwein aus Win oder

Traubentrester __________ | s ® e
Mineralwasser, Erfrischungsgeltranke 844 45
und nichtalkoholische Getranke 3 2569 - i
= da\_vm_ Mineralwssser ohne 17 12,894 336.012

Heilwasser
Herstellung von Malz 3 - 51.801
Harstallung von Bier 8 1.858 7.979

1 Weilweine bastimmter Anbaugebiete, ==15 %-vol. Alkohol
2 Schaumwain vorhandenaer Alkoholbgehalt >= 8.5 9%-val

Tabelle 4.24

Unternehmen (mit 20 und mehr Beschaftigten), Absatz und Umsatz ausgewahlter

Wirtschaftszweige der Getrankeherstellung in Rheinland-Pfalz 2008

Quelle: Statistisches Landesamt Rheinland-Pfalz, Ergebnisse der Monats- und Jahresberichte fiir
Unternehmen mit 20 und mehr Beschaftigten
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4.5.1 Nationaler und internationaler Rohwarenmarkt

Der Fassweinmarkt ist flir Deutschland, als weltweit gréoBter Weinimporteur, mit wenigen
groBen Kellerei- und Abfillbetrieben, bei gleichzeitig starker internationaler Konsumaus-
richtung ein wichtiges Vertriebssegment. Entscheidend sind jedoch aus Sicht der abneh-
menden Wein- und Sektkellereien, eine gute Produktqualitat vorausgesetzt, Lieferkontinuitat
und Preisstabilitat, um Listungen im nationalen und internationalen Lebensmittelhandel
strategisch zu planen und zu erhalten. Weiterhin ist der Fassweinmarkt in Deutschland®®
und Teilen der EU im Gegensatz zu vielen auBereuropdischen Weinerzeugungslandern nach
wie vor spekulationsgepragt. Dabei dominiert die Verknappung die Preisgestaltung
nachhaltiger als die Qualitatsdifferenzierung.

Dieser Spotmarkt steht im Widerspruch zu den Kontinuitatsbestrebungen des Weinhandels,
der wiederum weitgehend von den Einkdufern der Lebensmittelkonzerne, allen voran die
Discounter, dominiert wird. Am effektivsten wird der Rohwarenmarkt zurzeit durch groBe
Erzeuger bedient, die vornehmlich aus Siid-/Osteuropa und Ubersee kommen. Wichtige

Fassweinexporteure sind neben Frankreich und Italien vor allem die Lander Spanien und
Argentinien mit mehr als zwei Drittel Fassweinanteil am jeweils gesamten Weinexport dieser
Erzeugerlander. In Chile werden ebenfalls groBe Exportmengen als Rohware gehandelt. Die
Erzeugerstrukturen in Chile zum Beispiel sind im Gegensatz zu Deutschland durch wenige
groBe Traubenproduzenten/Kellereien gepragt. Der groBte chilenische Weinerzeuger
~Concha y toro" erfasst und verarbeitet Trauben von rund 17.000 ha Rebfldche, was etwa
dem Volumen aller rheinland-pfalzischer Genossenschaften entspricht. Davon sind rund
30 % der Fldache im Eigenbesitz, der librige Teil wird liber vertragliche Bindungen
erreicht. Die Entscheidungsstrukturen sind durch die beiden Eigentimerfamilien straff und
transparent organisiert, im Gegensatz zu den Strukturen vieler kleiner deutscher
Genossenschaften.

Weiterhin kommt abweichend von den heimischen Gepflogenheiten der so genannte Ver-
tragsweinbau, mit festen Liefer- und Abnahmevertragen zwischen Winzern und Kellereien
und/oder Genossenschaften auf Basis streng definierter Qualitatsrichtlinien hinzu. Das
Rohwarengeschéft in der neuen Welt ist weiterhin starker gepragt von der Bedeutung der
sensorischen Qualitat im Trauben- und Weinbezug. Ein Aspekt, der in Deutschland erst in
den letzten Jahren durch den zunehmenden Qualitdtswettbewerb und nach intensiven An-
strengungen unter anderem der rheinland-pfialzischen Dienstleistungszentren!® an Bedeu-
tung gewonnen hat. Die Folgen der genannten strukturellen Unterschiede spiegeln sich in
der Preisstabilitat beider Marktsysteme wieder. Wahrend in Deutschland aufgrund von
Verknappung, Ernteschwankungen und der freien Rohwarenproduktion die Preise stark
schwanken, ist in der neuen Welt und/oder in Spanien seit Jahren eine gewisse Preis-
kontinuitat in der Beschaffung zu beobachten. Dies macht die Anbieter aus diesen
Landern zu perspektivisch gesehen lukrativeren Geschéftspartnern.

15 Seidemann, J.: Internationale Fassweinmarkte, Fachgebiet Betriebswirtschaft und Marktforschung, Geisenheim, 2007
16 Einrichtung des Beratungsrings Weinbau-Qualitstsmanagement mit {iber 400 Trauben- bzw. Fassweinproduzenten und
vertikalen Kooperationen mit abnehmenden Kellereien
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Die Genossenschaften und Erzeugerzusammenschliisse in Rheinland-Pfalz kénnen nur ein-
geschrankt durch Liefervertrage mit Kellereien den Rahmenbedingungen des oben ge-
nannten Spotmarktes entgegen treten, obwohl zumindest die gréBeren davon Uber die
entsprechenden Liefermengen und Kontrakte verfiigen. Die zurzeit aus Sicht der Kelle-
reien eher zuriickhaltende Bindungsgepflogenheiten an Erzeugerbetriebe liegen auch in
der Option der groBtmdglichen Flexibilitdt begriindet, die sich die Handelskellereien fir
die sich immer schneller wandelnden Konsumtrends offen halten. Gleichwohl steigen die
Bemihungen der Kellereien im Bereich der Traubenerfassung, um das Qualitatsspektrum
von der ersten Verarbeitungsstufe an unter Kontrolle zu haben.

Zwar haben Mitte dieses Jahrzehnts die geringeren Erntemengen und abnehmenden Wein-
bestande zu einem Anstieg der Fassweinpreise, insbesondere bei Rebsortenweinen wie
Riesling oder WeiBburgunder gefiihrt, diese Situation ist jedoch mit dem Risiko verbun-
den, das mittelfristig aufgrund der Kosten eine Substitution mit Auslandsweinen die rhein-
land-pfalzischen Erzeuger in Bedrédngnis bringt. Zwischenzeitlich hat sich auch aufgrund
der weltweiten Wirtschafts- und Finanzkrise und den damit verbundenen Exportriick-
gangen diese Hochpreisphase wieder normalisiert. Insgesamt diirfte zuséatzlich die ver-
starkte Ausrichtung der Kellereien auf internationale Weinsortimente, trotz giinstiger Roh-
warenpreise und guter Verfiigbarkeit von heimischen Fassweinen die Substitutionsent-
wicklung noch weiter befliigeln. Die Angleichung der derzeitigen Fassweinpreisniveaus —
wenn auch auf niedrigem Niveau - (iber Herkiinfte und Rebsorten hinweg, kann jedoch als
Indiz fiir die Attraktivitat rheinland-pfalzischer Erzeugnisse fiir den Weinhandel deutsch-
landweit gewertet werden.

In Rheinland-Pfalz fehlt es keineswegs an den grundsatzlichen Voraussetzungen, sich den
Erfolg versprechenden Erfassungsstrukturen anderer Weinproduzentennationen anzupas-
sen. Am Beispiel des Anbaugebietes Rheinhessen, wo zwei Erzeugerzusammenschliisse
mit jeweils rund 50 Mio. Liter potenziellem Erfassungsvolumen existieren, ldasst sich die
grundsatzliche Herausforderung der Branche skizzieren. Beide Unternehmen zusammen
konnten mehr als die Halfte des Fassweinangebotes, unter anderem durch Traubenan-
nahme, erfassen.

Die Handelskellereien nutzen diese Situation sowie die grundsatzliche weltweite
Austauschbarkeit von Grundweinen im Rohwarenmarkt fiir die Weinbeschaffung. Die
Marktforschung'’ zeigt, dass die breitfldchige Présenz von Weinen bestimmter Rebsorten
und Herkiinften im Markt ein wichtiges Wahrnehmungskriterium im Weineinkauf, insbeson-
dere bei Wiederholungskaufen ist. Werden heimische Produkte aufgrund der Angebots-
verknappung bzw. der Austauschbarkeit kurzfristig ausgelistet, bedeutet das unweigerlich
Marktanteilsverluste und zunehmend schwierigere Absatzbedingungen in der Zukunft. Die
Internationalisierung der Weinsortimente der Handelskellereien sollte als Anzeichen fiir
dieses Entwicklungsszenario gewertet werden. All dies zusammen spricht fiir die Schaf-
fung von Rahmenbedingungen, die der Kooperation und Erzeugungs- bzw. Angebots-
biindelung zutrdglich sind.

7 Hoffman, D.: WeiBweinstudie, Geisenheim 2006
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4.5.2 Fassweinhandel in Rheinland-Pfalz

Insgesamt liefern die rheinland-pfalzischen Erzeugerbetriebe ca. 3,89 Mio. Hektoliter vor-
wiegend an die groBen Weinhandelskellereien im Land. Hierbei handelt es sich lediglich
um die Erstlieferungen, der Zwischenhandel bleibt dabei unberiicksichtigt (Abb. 4.17).
Tendenziell haben im Betrachtungszeitraum volumenmaBig die WeiBweinlieferungen

(23 %) um den Wert abgenommen, wie die Rotweinlieferungen (+72 %) zulegen konnten.
Hintergrund sind die nachhaltige Umstrukturierung der Rebflachen aufgrund der verstark-
ten Nachfrage nach heimischen Rotweinen und die Verfligharkeit aufgrund der Ernte des
Vorjahres.
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Abbildung 4.17
Fasswein-Lieferungen in Rheinland-Pfalz nach Weinarten
(Veranderungen 2003 - 2009 in %,
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Abbildung 4.18
Fasswein-Lieferungen in Rheinland-Pfalz nach wichtigen Rebsorten

Der Fassweinhandel mit den 5 wichtigsten Rebsorten hat ein Volumen von 2,47 Mio.
Hektoliter (63,5 %) erreicht und ist in der Summe weitestgehend stabil. Wahrend der
Handel mit Weinen der Rebsorte Miiller-Thurgau aufgrund des Flachenriickgangs leicht
abnimmt, wuchsen im Betrachtungszeitraum mit jahrlichen Schwankungen die
Dornfelderlieferungen kontinuierlich (Abb. 4.18).

Bei differenzierter Betrachtung der groBen Anbaugebieten Mosel, Rheinhessen und Pfalz,
die insgesamt 3,5 Mio. Hektoliter (89,9 %) des Fassweinhandels ausmachen zeigen sich
zum Teil deutliche Austauschbewegungen der Regionen beim Handel mit Rebsorten-
weinen. Die umfangreichsten Fassweinmengen werden in Rheinhessen (1,29 Mio. hl)
gehandelt. Deutliche Zunahmen sind im Betrachtungszeitraum beim Riesling und erwar-
tungsgemaB beim Dornfelder zu beobachten (Abb. 4.19). Die rheinhessische Riesling-
menge ist in dem Umfang gewachsen, wie die der Mosel zuriickgegangen ist. Insgesamt
werden an der Mosel lediglich 0,2 Mio. Hektoliter Riesling und Miller-Thurgau als Roh-
ware gehandelt (Abb. 4.20).

In der Pfalz (0,86 Mio. hl) zeigt sich ein ausgeglicheneres Bild, wenngleich wie in Rhein-
hessen auch hier die Rotweinlieferungen kontinuierlich — mit Ausnahme des Portugieser —
zunehmen und vor allem der Miller-Thurgau, nicht zuletzt aufgrund des Flachenriickgangs
im Zuge der Umstrukturierung der Erzeugerbetriebe eine riickldufige Tendenz zeigt. Die
Bewegungen am Fassweinmarkt allgemein lassen seitens der Handelskellereien eine Ent-
wicklung erkennen, die die Rebsorte, weniger aber die regionale Herkunft im Fokus hat.
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Abbildung 4. 19
Fasswein-Lieferungen der groBen Anbaugebiete nach wichtigen Rebsorten




Auf Quartalsebene lasst sich eine Entwicklung der Handelsmengen von Riesling-Fass-
weinen an der Mosel in Abhangigkeit von den jeweiligen Durchschnittspreisen ableiten
(Abb. 4.20). Die jeweils starke Zunahme des Fassweingeschafts im 4. und 1. Quartal hangt
mit der Verfligbarkeit der neuen Ernte zusammen und ist nichts AuBergewéhnliches. Im
Jahr 2006 zogen aufgrund der zunehmenden Rieslingexporte und der Verknappung der
Weine die Preise deutlich auf ein Niveau von rund 130 Euro/Hektoliter an, um sich bis
zum Ende des Jahres 2009 bei einem mittleren Wert von 60-70 Euro/Hektoliter einzupen-
deln. Diese Rohwarenpreise sind vollig unzureichend, um gewinnbringend Fassweine zu
erzeugen. Der Handel mit Moselweinen war in dem Betrachtungszeitraum dennoch eher
ricklaufig, was einerseits an der Abgabezuriickhaltung der Winzer bei gleichzeitiger
Spekulation auf héhere Preise lag und andererseits zur Folge hatte, dass Moselweine im
nationalen Lebensmittelhandel ausgelistet wurden. Die Situation verschérfte sich im Jahr
2009 noch, als die Exporte von Riesling vorwiegend in die USA dramatisch zuriickgingen.
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Abbildung 4.20

Fasswein-Lieferungen und @-Preise fiir Riesling an der Mosel

Ein dhnliches Bild bei der Preisentwicklung von Riesling zeigt sich in Rheinhessen und
der Pfalz (Abb. 4.21 und 4.22). Dort hat sich allerdings das Preisniveau zwischenzeitlich
bei 75 Euro/hl eingependelt. In beiden Gebieten ist trotz des héheren Preisniveaus im
Vergleich zur Mosel zunehmend mehr Rieslingfasswein eingekauft worden, ursachlich
wegen der groBeren Verfiigbarkeit und Abgabenbereitschaft seitens der Erzeugerbetriebe.
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Fasswein-Lieferungen und @-Preise fiir Riesling und Dornfelder in Rheinhessen

In der Dornfeldervermarktung unterscheiden sich die beiden gréBten deutschen Anbau-
gebiete nur unwesentlich (Abb. 4.21 und 4.22). Seit der Hochpreisphase in den Jahren bis
2003 hat sich aufgrund der Angebotsanpassung der Fassweinpreis seit 2005 bei rund 75-
80 Euro/Hektoliter eingestellt. Die Lieferungen an die Handelskellereien nehmen insbesondere
in Rheinhessen kontinuierlich zu und sind ein Beleg fiir die erfolgreiche Positionierung von
Dornfelderweinen im Preiseinstiegsbereich des Lebensmittelhandels vornehmlich durch die
Handelskellereien im Lande.
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Abbildung 4.22
Fasswein-Lieferungen und @-Preise fir Riesling und Dornfelder in der Pfalz

79



4.5.3 Fassweinimporte und -exporte

Die Exporte rheinland-pfélzischer Fassweine verlieren immer mehr an Bedeutung und
erreichten im Jahr 2009 noch ein Volumen von rund 94.000 Hektoliter, wovon der (iber-
wiegende Teil WeiBweine waren (Abb. 4.23). In Verbindung mit einem relativ konstanten
Flaschenweinexport sowie der Zunahme der Reexporte kann darauf geschlossen werden,
dass es den Kellereien im Laufe der Jahrzehnte verstarkt gelungen ist Fertigprodukte zu
exportieren und somit eine groBere Wertschopfung im Lande zu generieren.

Geringe Mengen an Fassweinen gingen nach GroBbritannien und Ddanemark, unter ande-
rem als Grundweine fiir die Herstellung von Wermut, Aperitifs und Weinmischgetranken.
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Abbildung 4.23
Fassweinexporte nach Weinarten und Zielmdrkten aus Rheinland-Pfalz

Mit 3,6 Mio. Hektoliter importieren die rheinland-pfalzischen Weinkellereien rund ein
Viertel aller Weine, die nach Deutschland eingefiihrt werden. Das Volumen erreicht im
Durchschnitt der Jahre von jahrlichen Schwankungen abgesehen einen Wert von 3,58 Mio.
Hektoliter (Abb. 4.24).
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Wichtige Herkunftsldnder sind Italien, Spanien und Frankreich, die knapp zwei Drittel der
Rohwarenimporte nach Rheinland-Pfalz ausmachen. Auch aus der Neuen Welt importieren
die Unternehmen der Weinwirtschaft mit zunehmender Tendenz Fassweine, zuletzt ein
Gesamtvolumen von knapp 0,65 Mio. Hektoliter. Allein aus Sidafrika und Australien stam-
men jeweils fast 0,2 Mio. Hektoliter Wein.
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Abbildung 4.24
Fassweinimporte nach Weinarten und Zielmarkten nach Rheinland-Pfalz
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5 OKOLOGISCHER WEINBAU

Zusammenfassung

e Die weltweite dkologisch bewirtschaftete Rebflache hat sich in den letzten zehn
Jahren nahezu verdreifacht und ist zwischenzeitlich auf rund 148.000 Hektar ange-
wachsen. Deutschlandweit wird auf ca. 4.400 Hektar Weinbergsflache Okoweinbau
betrieben, das sind rund 4,3 % der Gesamtrebfldache. Etwa 80 % dieser Flachen lie-
gen in den rheinland-pfalzischen Anbaugebieten.

o Die Beweggriinde sind unterschiedlich. Sie reichen von rein ethischer bzw. 6kolo-
gisch gepragter Haltung lber Pramienoptimierung bis hin zu marktpolitischer
Grundhaltung.

e In Rheinland-Pfalz wirtschaften 329 Betriebe auf 3.596 Hektar Rebflache (2009)
nach oOkologischen Grundsdatzen. Etwa die Halfte der Betriebe ist in Rheinhessen
angesiedelt, ein weiteres Drittel in der Pfalz.

e BetriebsgroBen und Erzeugungsbedingungen des Okoweinbaus unterscheiden sich
regional nicht von denen des konventionellen Weinbaus.

o Die rheinland-pfilzischen Okobetriebe arbeiten nach den Richtlinien der EU-Oko-
verordnung, die Halfte davon sind verschiedenen Verbdanden mit zum Teil restrik-
tiveren Rahmenbedingungen in der 6kologischen Traubenerzeugung angeschlossen.

o Der Okoweinbau, wie die iibrige Weinerzeugung auch, unterliegt den Bedingungen
eines preisaggressiven Marktes, insbesondere im Lebensmittelhandel. Daher sind
alle Moglichkeiten der Effizienzsteigerung zu nutzen, um die 6konomische
Nachhaltigkeit der Okoweinerzeugung zu erhalten.

5.1 Aspekte der Nachhaltigkeit in der Weinwirtschaft

Unter dkologischem Weinbau wird derzeit die Traubenproduktion verstanden, die auf
Basis der Richtlinien der EU-Oko-Verordnung® bzw. auf teilweise sehr viel strengeren
Normen der verschiedenen Okoverbénde beruht. Bereits friihzeitig hat sich die Agrar- und
Erndhrungsbranche mit den Forderungen der Gesellschaft nach 6kologisch bzw. ,nachhal-
tig" erzeugten Lebensmitteln auseinandergesetzt. Im allgemeinen Verstandnis ist
Nachhaltigkeit vor dem Hintergrund des Zusammenwirkens von Okologie, Okonomie und
Gesellschaft zu sehen?.

Die 6kologische Nachhaltigkeit verfolgt das Ziel, Natur und Umwelt fiir die nachfolgenden
Generationen zu erhalten. Neben dem Erhalt der Artenvielfalt umfasst dies auch Fragen
des Klimaschutzes, der Pflege von Kulturlandschaften in ihrer urspriinglichen Gestalt
sowie des schonenden Umgangs mit den natiirlichen Ressourcen.

! EG-Oko-Basisverordnung (EG) Nr. 834/2007 vom 28. Juni 2007
Durchfiihrungsverordnung (EG) Nr. 889/2008 vom 5. September 2008
2 Nachhaltigkeit: aus Wissenschaftliche Dienste des Deutschen Bundestages 2004 und www.agenda21.rlp.de
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Die 6konomische Nachhaltigkeit zielt auf eine Wirtschaftsweise, die so angelegt ist, dass
sie dauerhaft eine tragféhige Grundlage fiir Beschéftigung und Wohlstand bietet. Im Fokus
steht hier der Schutz wirtschaftlicher Ressourcen vor Ausbeutung und Zerstérung. Hierzu
zahlen auch die Kapitalausstattung bzw. finanziellen Dispositionen von Unternehmen in
einem arbeitsteiligen Wirtschaftsleben. Unternehmerische Entscheidungen sind so zu treffen,
dass auch konkurrierende Ziele die wirtschaftliche Basis des Betriebes nicht gefahrden
oder in Frage stellen.

Die soziale Nachhaltigkeit hat die Entwicklung der Gesellschaft als Ganzes im Blickfeld,
mit dem Ziel, eine auf Dauer zukunftsfahige, lebenswerte Gesellschaft zu erreichen. Sie ist
u.a. die Grundlage der Unternehmensphilosophien, der Kommunikation nach innen wie
nach auBen sowie der Wahrnehmung im Wettbewerberumfeld. Zentrales Motiv der Gesell-
schaft, sowohl auf der Anbieter- als auch auf der Nachfragerseite, ist das Verantwortungs-
bewusstsein fiir die Umwelt heutiger und kiinftiger Generationen. Diese Aspekte der Nach-
haltigkeit kdnnen lokal, regional, national und global verwirklicht werden. Fir immer mehr
Lebensbereiche wird eine nachhaltige Entwicklung gefordert, sei es fiir den individuellen
Lebensstil oder fiir ganze Sektoren wie Gesundheitsmanagement, Finanzanlagen, Ernah-
rung oder Energieversorgung.

Der 6kologische Landbau und damit der Nachhaltigkeitsaspekt der landwirtschaftlichen
Produktion erféhrt seit Jahren durch vielzdhlige MaBnahmen eine breite Unterstiitzung.

In der aktuellen EU-Forderperiode 2007-2013 werden im Rahmen des Programms
Agrarwirtschaft, UmweltmaBnahmen, Landentwicklung (PAUL3) auch aus Mitteln des
Européischen Landwirtschaftsfonds fiir die Entwicklung des Landlichen Raums (ELER),
einzel- wie lberbetriebliche Investitionen, die Umstellung bzw. Beibehaltung auf den 6kologi-
schen Weinbau aber auch die Zusammenarbeit zwischen Weinbau und Tourismus gefér-
dert.

Das Kompetenzzentrum Okologischer Landbau4 (KOL) bietet den Betrieben dariiber hinaus
eine Unterstiitzung durch gezielte Beratung sowie die Einbindung der &kologischen
Fragestellungen in das Versuchswesen der Dienstleistungszentren Landlicher Raum des
Landes. Weiterhin zeigt eine umfassende Marktforschungsstudie® aus dem Jahr 2008 die
Grundlagen zur zielgerichteten Weiterentwicklung der Produktions- und Absatzstrukturen
fir den 6kologischen Landbau in Rheinland-Pfalz auf.

Um den Verbrauchern eine bessere Erreichbarkeit und eine leichtere Handhabung beim
Finden von regionalen Bio-Produkten zu gewahrleisten, hat die Verbraucherzentrale
Rheinland-Pfalz® einen professionellen internetgestiitzten Einkaufsfiihrer fiir Bioprodukte
erarbeitet (www.bioeinkaufen.rlp.de).

? Verordnung (EG) Nr. 1698/2005.

* Kompetenzzentrum Okologischer Landbau (KOL), (www.oekolandbau.rlp.de)

° CO Concept, Studie 2008 - Entwicklungsperspektiven fiir die Erzeugung und Vermarktung 6kologisch erzeugter Produkte in
Rheinland-Pfalz (www.mwvlw.rlp.de/Landwirtschaft/Oekologischer-Landbau)

© Verbraucherzentrale Rheinland-Pfalz (www.verbraucherzentrale-rip.de)
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War es bislang aufgrund fehlender rechtlicher Grundlagen nur moglich, Weine mit dem
Zusatz zu deklarieren ,Wein aus Trauben aus 6kologischem Anbau", wird angestrebt, dass
kiinftig im Rahmen der Uberarbeitung der EU-Rechtsvorschriften auch die Bezeichnung
»Bio-Wein" in der Weinbezeichnung verwendet werden darf.

5.2 Rebfléachen und Weinerzeugung weltweit

Die 6kologisch bewirtschaftete Rebfldche hat sich in den letzten 10 Jahren weltweit nahezu
verdreifacht. Im Jahr 2008 wurden rund 148.000 Hektar Rebflache (einschlieBlich
Tafeltraubenproduktion) mit weiterhin steigender Tendenz nach 6kologischen Grundséatzen
bewirtschaftet. Ausldser dieser Entwicklung war die zunehmende Nachfrage nach Oko-
Weinen, sondern vor allem in den Vertriebsstatten des Lebensmittelhandels und des
Weinfachhandels.

Durchschnittlich wuchs die weltweite 6kologisch bewirtschaftete Rebflache zwischen 8 und
9% jahrlich und damit das Angebot an Weinen aus 6kologischer Produktion. In nahezu
allen Weinerzeugungsléndern werden auch Oko-Weine hergestellt und vermarktet. In
Deutschland werden rund 4.400 Hektar Rebflache 6kologisch bewirtschaftet. Der anstei-
gende Trend der Vergangenheit wird sich voraussichtlich auch in den kommenden Jahren
fortsetzen. War es in den 80er und 90er Jahren vielfach ein anderes Versténdnis fir die
Bewirtschaftung die einzelne Betriebe zu einer Abkehr von den Methoden des konventio-
nellen Weinbaus bewegten, sind es heute eher pragmatische Griinde. Der verantwortliche
Umgang mit den natirlichen Ressourcen spielt ebenso eine Rolle wie die Fortschritte, die
bei der 6kologischen Anbauweise erzielt und in der Praxis umgesetzt werden konnten7.
Aufgrund des positiven Einflusses der biologisch- dynamischen Wirtschaftsweise unter
anderem auf das Image haben auch einige renommierte Weinbaubetriebe ihre
Produktionsweise umgestellt oder befinden sich gerade in der Umstellungsphase®.
Insbesondere Spitzenweinglter gehen immer haufiger von der konventionellen
Bewirtschaftung zur 6kologischen Anbauweise Uber. Forschung und Entwicklung haben
viel dazu beigetragen, dass sich die konventionelle Traubenerzeugung der 6kologischen
Produktion angendhert hat.

7 MeiBner, G.: Forschungsanstalt Geisenheim, in Okologie& Landbau 2/2010
8 Huber, W.: Wein spezial, in GetrankefachgroBhandel 8/2009, S. 13 ff (... rund 15 % der VDP-Weingiter haben
auf Okoweinbau umgestellt)
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Abbildung 5.1

Okologisch bewirtschaftete Rebflache weltweit

Quelle: Kompetenzzentrum Weinmarkt und Weinmarketing Rheinland-Pfalz, Oppenheim 2010 auf
Basis von Daten des FiBL, Forschungsinstitut fiir Biologischen Landbau, Frankfurt, der SOL,
Stiftung Okologie und Landbau, Bad Diirkheim 2009 und der IFOAM; International
Federation of Organic Agriculture Movements, Bonn

Die Bandbreite der zugelassenen Insektizide und Fungizide im Weinbau wurde drastisch
reduziert, die bedeutendsten Schadlinge werden auch im herkémmlichen Weinbau mittler-
weile zu einem groBen Teil biologisch bekampft. Auch wurden vielfach groBe
Anstrengungen unternommen, um den Einsatz von Fungiziden auf ein Minimum reduzieren
zu konnen. Gleiches gilt fiir die mineralische Diingung. Entwicklungen, die ohne die
Okologisierung des Weinbaus weniger rasch und effizient gewesen wéren. Viele dieser
Erfahrungen werden indessen in Ausbildung und Lehre umgesetzt und bewegen in
Deutschland Jahr fir Jahr mehr Betriebe, sich den Herausforderungen des 6kologischen
Weinbaus zu stellen. Jiingsten Untersuchungen zufolge zahlt der verantwortungsbewusste
Umgang mit der Natur und der Wunsch, gesiindere Lebensmittel zu erzeugen, zu den
Hauptbeweggriinden auf dkologischen Weinbau umzustellen und nicht, wie vielleicht ver-
mutet wird, die Bewirtschaftungspréamien im Rahmen der Agrarumweltprogramme9. Diese
kompensieren nur zu einem geringen Teil das Produktionsrisiko und die Ertragsreduktion.
Daher sind weitere wissenschaftliche Untersuchungen erforderlich, um insbesondere im
phytosanitaren Bereich eine hohere Ertragssicherheit zu erreichen und Alternativen z. B.
zum Kupfereinsatz fiir die 6kologische Wirtschaftsweise zu entwickeln.

° Ganz, P. Okologischer Weinbau in Rheinland-Pfalz - Ergebnisse der Betriebsbefragung 2009
Dienstleistungszentrum landlicher Raum Rheinhessen-Nahe-Hunsriick, Oppenheim 2010

85



Okologisch bewirtschaftete Rebfliche 2008

Italien |4,8% | 40.480

Spanien |2,6% [ 30.856
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Abbildung 5.2
Okologisch bewirtschaftete Rebfldche und Flachenanteile nach Landern 2008

Quelle: Kompetenzzentrum Weinmarkt und Weinmarketing Rheinland-Pfalz, Oppenheim 2010 auf Basis von
Daten des FiBL, Forschungsinstitut fiir Biologischen Landbau, Frankfurt und der IFOAM;
International Federation of Organic Agriculture Movements, Bonn

Zwar rangiert Deutschland bei der weltweiten Oko-Weinproduktion absolut betrachtet nur
im unteren Mittelfeld, da Nationen wie Italien, Spanien oder Frankreich wesentlich gréBere
Rebflachen in der 6kologischen Produktion haben. Bezogen auf die nationalen Flachen-
anteile relativiert sich dieses Bild jedoch: Im Weltweinbau werden rund 2,1 % (2008) der
Rebfldche dkologisch bewirtschaftet. Italien mit 4,8 % oder Deutschland mit 4,3 % weisen
deutlich héhere Anteile dkologisch bewirtschafteter Fldchen auf. Dies diirfte dem Umstand
zu verdanken sein, dass in westeuropdischen Ldndern eine hdhere Sensibilitat fir die
nachhaltige Produktion auch in der Weinerzeugung vorherrscht und gleichzeitig die Markte
und das Verbraucherbewusstsein offener fiir Produkte aus dkologischer Erzeugung sind.
Auch die Boomphase Mitte dieses Jahrzehnts und diverse politische Weichenstellungen®®
diirften diesen Effekt verstirkt haben. Zwar ist das Oko-Angebot insgesamt seit Anfang
2000 deutlich gestiegen, die Nachfrage war jedoch starker als erwartet von der Preissensibi-
litat der Konsumenten gepragt. Das kann auch als ein Beleg fiir den verschéarften nationa-
len wie internationalen Wettbewerb im Okoweinsortiment des Lebensmittelhandels gewer-
tet werden.

1 Hamm, U.: Bioverbraucher, Fachgebiet Agrar- und Lebensmittelmarketing, Kassel 2008
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5.3 Okologischer Weinbau in Rheinland-Pfalz

Im Jahr 2009 bewirtschafteten in Rheinland-Pfalz 329 Betriebe eine Rebflache von 3.596
ha nach 6kologischen Grundsatzen, das entspricht (iber 80% der deutschen Okorebflache
und unterstreicht die Bedeutung des Landes im Okoweinbau. Wie im Ackerbau- und
Griinlandbereich, liegt die durchschnittliche Rebflédche der dkologisch wirtschaftenden
Betriebe mit 10,6 ha deutlich iber der der konventionellen Weinbaubetriebe (6,4 ha).
Wie im konventionellen Weinbau gibt es jedoch regionale Unterschiede'®. So sind in
Rheinhessen und der Pfalz die Betriebseinheiten in der Regel gréBer als in den nérd-
lichen Regionen des Landes, wo der Weinbau auch in Steillagen angesiedelt ist.
Hinsichtlich der Flachenausstattung kann daher bei 6kologisch wirtschaftenden
Weinbaubetrieben von einer mindestens vergleichbaren Wettbewerbsfahigkeit und einer
guten Basis zur Einkommenserzielung ausgegangen werden.

Entwicklung der dkologisch bewirtschafteten

Hektar Rebflache in Rheinland-Pfalz Betriebe
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Abbildung 5.3
Entwicklung der 6kologisch bewirtschafteten Rebflache und Betriebe in Rheinland-Pfalz
Quelle: Ministerium fiir Wirtschaft, Verkehr, Landwirtschaft und Weinbau Rheinland-Pfalz

!1 Schatzung auf Basis von Daten des Statistisches Landesamtes Rheinland-Pfalz ,Landwirtschaft und Weinbau", Angabe
bezieht sich auf Betriebe > 0,3 ha Rebflache.
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Okologisch bewirtschaftete Rebfliche nach Anbaugebieten

Pfalz
34%

Ahr 0,1 %

\ Mittelrhein 1%
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Abbildung 5.4

Okologisch bewirtschaftete Rebflache in Rheinland-Pfalz nach Anbaugebieten 2009
Quelle: Kompetenzzentrum Weinmarkt und Weinmarketing Rheinland-Pfalz, Oppenheim 2010

Die Halfte der 6kologischen Traubenerzeugung findet im Anbaugebiet Rheinhessen statt,
ein weiteres Drittel in der Pfalz. Dies kann als ein Indiz dafiir gewertet werden, dass es
den Betrieben unter Direktzugbedingungen eher gelingt, dem Kosten- und
Wettbewerbsdruck im Weinmarkt zu begegnen.

Dem Kostendruck kénnen Trauben- und Fassweinerzeuger in erster Linie mit einer groBe-
ren Flachenausstattung entgegentreten, um hdéhere Erzeugungsmengen mit einer gilinstigeren
Kostenstruktur am Markt zu platzieren. Obwohl die Anbaufldche fiir die 06kologische
Weinerzeugung erheblich vergréBert wurde, ist die Okologische Produktionsbasis jedoch
gegenwartig noch nicht so angewachsen, dass der Lebensmittelhandel kontinuierlich mit
unterschiedlichen Rebsorten und Weinarten aus regionaler Herkunft bedient werden kann.
Wie die Preise in anderen landwirtschaftlichen Produktionsbereichen (z. B. Zucker) sind
auch die Fassweinpreise in Abhdngigkeit von Angebot und Nachfrage schwankend. Diese
Situation besteht ebenfalls bei Fassweinen aus 6kologischem Anbau: Die hohen Fasswein-
preise 2007 und 2008 von teilweise iiber 2,00 € je Liter'? fiir Okoweine haben die Um-
stellungsentwicklung beflligelt. Bei den gesunkenen Preisen in den Jahren 2009 und 2010
wurde diese Euphorie jedoch zumindest fiir den Fassweinsektor deutlich gedampft.

12 pussagen in der projektbegleitenden Arbeitsgruppe zur CO CONCEPT-Studie von der Goldberg-Kellerei
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Auch bei der 6kologischen Fassweinerzeugung ist daher wie im konventionellen Bereich
mit Preisschwankungen zu rechnen. Trotz hoherer Fassweinpreise fiir Okoware®® im
Vergleich zu konventionellem Wein, kénnen dadurch eventuell in einzelnen Jahren die
zusatzlichen Ertragsrisiken und Produktionskosten bei der ékologischen Erzeugung nicht
ausgeglichen werden. Hinzu kommt, wie auch im konventionellen Bereich, das groB3e
internationale Angebot vor allem aus Italien, Frankreich und Spanien und damit eine
Zunahme des Wettbewerbs im deutschen Weinmarkt. Ahnlich wie im konventionellen
Weinbau fehlen verbindliche Produktions- und Lieferstrukturen auf horizontaler und verti-
kaler Ebene. Ein wenig besser sieht es in der Direktvermarktung aus, bei der durch teil-
weise hohere Preise die Erzeugungsnachteile kompensiert werden und die Verbraucher
gleichzeitig ihrem Wunsch nach Regionalitdt nachkommen und direkt beim Winzer einkau-
fen kdnnen. Dariliber hinaus kann dem Kunden bei der Direktvermarktung leichter der
Zusatzwert der 6kologischen Produkte vermittelt werden.

Zusammengefasst hat sich der Okoweinbau, wie die librige Weinerzeugung, den
Bedingungen eines preisaggressiven Marktes insbesondere im Lebensmittelhandel anzu-
passen und alle Mdglichkeiten der Effizienzsteigerung zu nutzen, um seine 6konomische
Nachhaltigkeit zu erhalten.

Okologisch wirtschaftende Betriebe nach Anbaugebieten
Pfalz
31%
Ahr
1%
Rheinhessen Mittelrhein 2%
42%
Mosel
20%
Nahe
4%
Abbildung 5.5

Okologisch wirtschaftende Betriebe in Rheinland-Pfalz nach Anbaugebieten 2009
Quelle: Kompetenzzentrum Weinmarkt und Weinmarketing Rheinland-Pfalz, Oppenheim 2010

13 Sjehe auch CO CONCEPT,Okologisch erzeugte Produkte®, Studie 2008
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Wie schon bei den Flachenanteilen haben die meisten 6kologisch wirtschaftenden Be-
triebe ihren Sitz in Rheinhessen und der Pfalz. Mit lediglich 10 % der landesweiten Oko-
Flachen sind an der Mosel jedoch 20% der rheinland-pfélzischen Oko-Betriebe
angesiedelt, in der Regel mit vergleichsweise deutlich kleineren Betriebsflachen. In diesem
Punkt unterscheidet sich die Struktur der 6kologischen Produktion an der Mosel im Vergleich
zu anderen Anbaugebieten nur unwesentlich von der konventionellen Traubenerzeugung.

Die Betriebe wirtschaften nach den Vorschriften der EU-Oko-Verordnungen. Etwa die Hélfte
sind iberwiegend den nachfolgenden Oko-Verbénden angeschlossen, deren
Produktionsauflagen und Zertifizierungsrichtlinien zum Teil deutlich strenger als die EU-
Vorgaben sind.

Bioland e.V. — www.bioland.de

ECOVIN Bundesverband Okologischer Weinbau e.V. - www.ecovin.de
Naturland - Verband fiir 6kologischen Landbau e.V. — www.naturland.de
Demeter e.V. — www.demeter.de

5.4 Wirtschaftlichkeit des Okoweinbaus

Informationen des Bundes'* zufolge, basierend auf reprasentativen Untersuchungen des
Testbetriebsnetzes, erwirtschaften Betriebe des 6kologischen Landbaus rund 55.200 Euro
Gewinn/Jahr und Unternehmen. Sie lagen damit um etwa ein Drittel Uber der
Vergleichsgruppe konventionell wirtschaftender Landwirtschaftsbetriebe, die Gewinne von
rund 38.500 Euro erreichten. Die Weinbaubetriebe insgesamt erreichen einen Jahresge-
winn von rund 41.600 Euro; die Unterschiede zwischen konventionellen und 6kologischen
Traubenerzeugern diirften nur marginal sein. Zuriickliegende Untersuchungen des
Testbetriebsnetzes zeigen dariiber hinaus, dass 6kologisch wirtschaftende Betriebe im
Vergleich zu den konventionellen Betrieben

e bei erheblich niedrigeren Ertrdgen und zum Teil deutlich hohere Produktpreise erzielen,
e niedrigere Aufwendungen fiir Diinge- und Pflanzenschutzmittel aber einen deutlich
hoheren Arbeitskraftebesatz haben,

o mehr offentliche Zuwendungen, insbesondere aus Agrarumweltprogrammen erhalten.

Dies gilt in der Regel auch fiir den Vergleich zwischen 6kologischen und konventionellen
Weinbaubetrieben.

Andere, nicht reprasentative betriebswirtschaftliche Untersuchungen®® zeigen, dass fiir das

wirtschaftlich erfolgreichere obere Drittel der Weinbaubetriebe die Unternehmensgewinne

mehr als doppelt so hoch liegen wie beim Gesamtdurchschnitt der Testbetriebe der

Agrarberichterstattung. Diese Untersuchungen lassen sich daher nur eingeschrankt zur

Bewertung der Einkommenssituation des Weinbaus verwenden.

! Ertragslage Garten- und Weinbau 2010, herausgegeben vom Bundesministerium fiir Erndhrung, Landwirtschaft und
Verbraucherschutz (www.bmelv-statistik.de)

15 Fachgebiet Betriebswirtschaft und Marktforschung, Okologischer versus konventioneller Weinbau,
Geisenheim 2010 (www.weinoekonomie-geisenheim.de)
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Die Auswertungen fiir das Wirtschaftsjahr 2007/08 ergaben, dass, gemessen an den
Gewinnniveaus, wirtschaftlich erfolgreicher Weinbau sowohl in konventioneller als auch in
Okologischer Wirtschaftsweise mdoglich ist, sofern die 6konomischen Aspekte der
Nachhaltigkeit, insbesondere beim Kapitaleinsatz, beachtet werden. Direktvermarktende
Okobetriebe erwirtschaften dieser Studie zufolge etwas niedrigere Unternehmensgewinne,
sie erreichen rund 88.800 Euro/Jahr gegeniiber den konventionellen Direktvermarktern mit
ca. 97.000 Euro/Jahr.

Diese Untersuchungen beschreiben zundchst das Mdglichkeitspotenzial und gelten nicht
als reprasentativ fiir den Weinbau insgesamt, da die untersuchten Betriebe vornehmlich
zu den erfolgreicheren der Weinbranche zahlen. Griinde fiir die weniger hohen Gewinne
der Okobetriebe sind zum einen die niedrigere Flichenausstattung, aber auch die mit 20-
25 % deutlich niedrigere Ertragsproduktivitat. Erstaunlicherweise féllt die Arbeitsintensitat,
d.h. die Arbeitsstunden pro Hektar von der Traubenerzeugung bis zur Vermarktung, bei
den Oko-Betrieben sogar besser aus.

Wirtschaftsjahr 2007/08 Direktvermarktung

Okologisch Konventionell
Flache Hektar 11,9 13,2
Arbeitskrafte Ak 4,2 53
Kapital 1.000 € 5368 896,9
Ertragsproduktivitat hiha 70,6 85,0
Arbeitsintensitat Akh/ha 770 829
Gewinn 1.000 €/Jahr 88,8 a7
Arbeitsproduktivitst 1.000 €/Ak 83,6 80,5
Umsatzproduktivitat 1.000 €/ha 30,6 31.0
Umsatzrentabilitat % 22,1 20,4
Wirtschaftlichkeit 0,79 0.81
J-Preise € /Liter 512 4,01
@-Aufwand € JLiter 3,91 3,47
Eigenkapitalrentabilitat % 4,2 59
Arbeitsertrag 1.000 €/Familien-Ak 40,6 39,7
Durchschnittslohn € /Akh 17,04 16,67

Tabelle 5.1

Betriebswirtschaftliche Kennzahlen des Okoweinbaus 2007/08
Quelle: Fachgebiet Betriebswirtschaft und Marktforschung, Geisenheim 2010
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Zusammenfassend zeigt diese Untersuchung, dass okologischer Weinbau in der Direkt-
vermarktung wirtschaftlich auf Augenhdhe mit dem konventionellen Weinbau liegt. Bei
den Analysen handelt es sich vornehmlich um erfolgreichere Weinbaubetriebe, was die
guten Gewinnraten und auch die Wirtschaftlichkeit in beiden Wirtschaftsformen belegen.
Anhand des Gewinns und der Eigenkapitalrentabilitat konnte eine geringfiigige Tendenz
zu Ungunsten des Okoweinbaus bestehen. Die Arbeitsertrdge und die durchschnittlichen
Stundenléhne belegen jedoch eine vergleichbare Einkommensgrundlage.

Aufgrund des Mangels an differenzierterem Datenmaterial zur Bewertung des Betriebs-
erfolges beider Wirtschaftsweisen kdnnen keine abgesicherten Aussagen getroffen werden.
Weitere vergleichende Untersuchungen waren dafiir erforderlich.

5.5 Markt fiir Weine aus 6kologischem Anbau

Marktforschungsergebnissen und Expertenschatzungen®® zufolge hat der Wein aus ékolo-
gischem Anbau im Lebensmittelhandel mit rund 2 % des Marktvolumens einen deutlich
niedrigeren Marktanteil als andere Bioprodukte. Der Biomarkt ist eine schnell und breit
wachsende Kategorie bei vielen Lebensmitteln, wobei Getranke weit hinter frischen
Erzeugnissen rangieren. Ebenso wie bei anderen Lebensmitteln findet die Internationali-
sierung der Sortimente im Lebensmittelhandel in groBem Tempo statt. Die Attraktivitat der
Bioweine im Lebensmittelhandel ist wie im Weinmarkt allgemein von einer ungewdhn-
lichen Preisaggressivitat begleitet. Da das breite internationale Angebot vielfdltige
Qualitaten und Preise bietet, bilden Weine aus 6kologischem Anbau keine eigene Premium-
kategorie, sondern unterliegen den preis- und wettbewerbsdeterminierten Regeln des
Handels. Eine gewisse Exklusivitdt genieBen die regionalen Erzeuger und Direktvermarkter,
die allerdings in einem starken Wettbewerb zu den librigen Weinvermarktern im Lande
stehen.

Obwohl das Ertragsniveau mit 75-80 % gegeniiber dem konventionellen Weinbau deutlich
unterdurchschnittlich ist und dies die wirtschaftliche Erfolgsgrundlage belastet, bestehen
doch auch gerade dadurch Chancen, hohere und stabilere Weinpreise zu erzielen. Diese
sind dadurch gegeben, dass

e sich eine geringere Erzeugungsmenge je Hektar qualitdtsfordernd auswirken kann. In
den Okobetrieben ist der Pradikatsweinanteil relativ hoch und damit ein zusétzliches
Potential fiir héhere Fass- und Flaschenweinpreise gegeben.

e eine ,Qualitat" der Erzeugung ,aus 6kologischem Anbau® bei der Kaufentscheidung
eine Rolle spielt,

o tendenziell bei der Umstellung auf 6kologischen Weinbau ein Imagegewinn sowie ein
héheres Kundenvertrauen erwartet wird.

16 Hoffmann, D. und Jung, C.: Marktentwicklung bei Bio — Weinen, Geisenheim 2009
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Die die Nachfrage nach Weinen aus 6kologischer Traubenerzeugung und deren Produktion
in Rheinland-Pfalz und deutschlandweit wachst kontinuierlich. Ein weiterer Anstieg wird
auch fiir die kommenden Jahre erwartet'”. Im Weinmarkt kann in begrenztem Umfang eine
preisliche Besserstellung von Okoweinen bei einer stdndig wachsenden Kiuferschicht
durchgesetzt werden. Die sich hieraus ergebenden Preisdifferenzierungen am Okofasswein-
markt sind, von einer Hochphase Mitte dieses Jahrzehnts einmal abgesehen, eher
begrenzt. Wahrend bei frischen, unverarbeiteten Lebensmitteln wie Obst und Gemiise eine
groBere Preissensibilitdt der Verbraucher beobachtet werden kann, ist dies bei Getranken
und Wein weniger stark ausgepragt. Auch hinsichtlich der Zahlungsbereitschaft der
Konsumenten haben Weine aus 6kologischer Erzeugung, gemessen an ihrer nachhaltigen
Erzeugung, nur einen begrenzten Wettbewerbsvorteil gegeniiber konventionellen Weinen.
Weinkunden sind nur eingeschrankt bereit, die Umweltaspekte bei der Erzeugung mit
hdheren Preisen zu honorieren. Bei der Kaufentscheidung spielt in erster Linie der
Geschmack eine Rolle. Dies zeigt die Wertschatzung des Weins im Allgemeinen. Die
Vermittlung eines Zusatzwertes des 6kologisch erzeugten Weines und damit der
Besonderheiten des Produktes bedarf einer verstirkten Kommunikation®®,

Nach einer Studie!® aus dem Jahr 2007 kaufen 91 % der Haushalte bereits ,bio". Okologische
Nahrungsmittel finden eine breite Akzeptanz in der Bevélkerung. Die Zielgruppe?
potentieller Bio-Weinkdufer wird gegenwartig auf etwa 20 % der Bevolkerung geschatzt.
Laut den Sinus-Milieus sind viele Konsumenten vorwiegend in der biirgerlichen Mitte, bei
den Postmateriellen und den modernen Performern angesiedelt. Vorbehalte beziiglich
hoher Preise fiir Bioprodukte werden nach und nach abgebaut. Insbesondere Personen
mit einer eher modernen Werteorientierung sowie einem gehobenen sozialen Status, zu
dem unter anderem auch eine bessere Bildung sowie ein héheres Einkommen gehdren,
zahlen zu den Bio-Kunden. Kaufmotive fiir Bioprodukte sind bei diesem Personenkreis
unter anderem die Verantwortung fiir Umwelt, Geschmack, Wohlfiihlen und Gesundheit.
Sie bevorzugen eher den Lebensmittelhandel und vereinzelt den Bioladen. Nicht-Biokaufer
haben das gleiche Werteverstédndnis, zeigen aber ein gewisses Misstrauen gegeniiber den
Bioprodukten und setzen mehr auf Regionalitat. Sie gehen daher eher zu Erzeugern vor
Ort. Langjahrige Untersuchungen?! der Stiftung Warentest kommen zu dem Schluss, dass
es bei Lebensmitteln allgemein keine nennenswerten Unterschiede zwischen Bioware und
herkémmlichen Produkten beziiglich Geschmack und Gesundheit gibt und beide Systeme
qualitativ gleichauf liegen. Bei bestimmten Produkten schneiden allerdings Bioprodukte in
Bezug auf Umwelt- und Tierschutzstandards besser ab. Insbesondere sind Bioprodukte,
aufgrund der besonderen Produktionsweise weniger oft mit Pflanzenschutzmitteln bela-
stet. Dies gilt auch fiir die 6kologische Traubenerzeugung.

17 Kompetenzzentrum Weinmarkt und Weinmarketing Rheinland-Pfalz, Weinmarketingtag 2010

18 Janssen, M. und Heid, A: Oko-Qualitdtsmerkmale besser kommunizieren, in: Okologischer Landbau 2/2009

19 Wippermann, C. (Sinus) und Hiibsch, H. (GfK); Biofach 2007

2 Hoffmann, D: Marktentwicklung bei Bio-Weinen, Fachgebiet Betriebswirtschaft und Marktforschung, Geisenheim 2010
21 Stiftung Warentest, Tester sehen Bio gleichauf mit {iblichen Lebensmitteln, in Spiegel-Online vom 27.5.2010
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Die Kauferreichweite?2 bei Bioweinen wéchst kontinuierlich, sie liegt derzeit bei 4,1 % der
Konsumenten gegeniiber 49 % fiir Wein gesamt. Zwar ist die Zielgruppe nach wie vor
klein, die Kunden sind jedoch bereit, etwas mehr fiir Bioweine auszugeben, iberschaubare
Mehrpreise werden akzeptiert.

22 Gesellschaft fiir Konsumforschung (GfK) ConsumerScan Beverages , 8/2009
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6 OKONOMISCHE POTENZIALE DER WEINWIRTSCHAFT

Zusammenfassung

e Deutsche Weinbauunternehmen haben im Kontext europdischer Familienbetriebe
zielgerichtetere Antworten auf die Fragen der Kostenwirtschaftlichkeit in der
Traubenerzeugung und im Qualitatswettbewerb gefunden und haben im
Einkommensvergleich der Erzeugerbetriebe europaweit mit tiber 53.000 Euro
Einkommen je Unternehmen die Spitzenposition.

e Flaschen- und Fassweinvermarkter, insbesondere in den groBen Anbaugebieten
Rheinhessen und der Pfalz, kbnnen zu einem Drittel Gewinne von (iber 50.000
Euro/Jahr erzielen, ein Niveau, das als zukunftsfahig angesehen werden kann.
Weitere 22 % konnen zukiinftig als so genannte Schwellenbetriebe zu dieser
Spitzengruppe aufschlieBen.

e Genossenschaftliche Haupterwerbsbetriebe und Weinbaubetriebe in Steillagen-
regionen verbuchen die niedrigsten Durchschnittsgewinne. Etwa 60 % dieser Be-
triebe erwirtschaften Gewinne von weniger als 30.000 Euro/Jahr oder gar Verluste
und stehen somit vor den gréBten Herausforderungen in der Zukunft.

e Der strukturelle Wandel der vergangenen Jahre hatte in Rheinland-Pfalz
besonders in den groBen Anbaugebieten bzw. unter Direktzugbedingungen eine
héhere Dynamik als in anderen Bundeslandern. Viele Betriebe haben
zwischenzeitlich GréBenordnungen erreicht, die einen direkten und erfolgreichen
Wettbewerb in der Grundweinerzeugung ermdglichen.

e Es ist zu erwarten, dass die Anpassungsreaktionen in Zukunft zu weiterhin opti-
mierten und wachsenden Erzeugerbetrieben fithren und somit die Grundlage zur
Einkommenserwirtschaftung im Weinbau im Lande auf Basis des gegenwartigen
Umfangs erhalten bleibt, jedoch mit weniger Betrieben bei gleichzeitig gréBeren
und leistungsfdhigeren Betriebseinheiten.

e Weinbaubetriebe in Deutschland und Rheinland-Pfalz erzielen Einkommen zwischen
10.000 und 20.000 Euro pro nicht entlohnter Familienarbeitskraft.

e Wirtschaftlich erfolgreiche Direktvermarkter erzielen mit durchschnittlich knapp
37.000 Euro/Familien-Ak ein vergleichbares auBerlandwirtschaftliches Einkommens-
niveau. Dem geht ein Gewinn von rund 100.000 Euro je Unternehmen und Jahr
voraus.

e Mit der Professionalisierung der Trauben- oder Fassweinproduktion (Erzeuger-
betriebe) mit deutlich gréBeren Bewirtschaftungseinheiten als heute sowie der ver-
starkten Ausrichtung der Direktvermarkter auf ihre Vermarktungskompetenz
(Vermarkterbetriebe) bieten sich zwei zukunftsfahige Alternativen fiir die Weinbau-
betriebe.
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6.1 Gewinn-/Einkommenssituation europadischer Weinbaubetriebe

Die europdische Weinerzeugung ist seit Jahrhunderten gepragt von kleinstrukturierten
Familienbetrieben, wahrend weltweit das Weingeschaft vielfach von groBen Getrdnke-
konzernen dominiert wird, die in der Regel die Trauben von tausenden von Hektar
Rebflache erfassen, verarbeiten und vermarkten. Die historischen Strukturen im europai-
schen Weinbau sichern in vielen Familienbetrieben Arbeitspldtze und Einkommen und lei-
sten dariber hinaus unter zum Teil schwierigen Bewirtschaftungsbedingungen einen wert-
vollen Beitrag zur Erhaltung der Kulturlandschaften. Eine Gegeniberstellung der
Einkommenssituation ist demnach allenfalls auf EU-Ebene sinnvoll, wobei auch hier
Unterschiede in der Rechnungslegung und —abgrenzung aufgrund vieler spezifischer ein-
zelstaatlicher Normen beriicksichtigt werden miissen, die einen direkten Vergleich der
Weinbaubetriebe innerhalb der Mitgliedstaaten erschweren.

Eine Betrachtung der Ertragslage findet zundchst nur auf Basis einiger weniger Kenn-
groBen statt, die die Gewinn- und Einkommenssituation beschreiben. Eine tiefergehende
Analyse wird im Zusammenhang mit diesem Bericht nicht vorgenommen. Daher miissen
bei der globalen Gegeniiberstellung der ausgewahlten aggregierten KenngréBen immer
die Schwankungsbreite der Betriebsergebnisse und deren Datenbasis im Auge behalten
werden. Im europdischen Vergleich erreichen die deutschen Weinbaubetriebe auf Basis
von Daten des Informationsnetzes landwirtschaftlicher Betriebe! (INLB) Einkommen? von
rund 53.380 Euro je Unternehmen (Wirtschaftsjahr 2007/08) und damit wie schon im
Vorjahr die Spitzenposition® innerhalb der EU-Staaten (Tab. 6.1). Der européische Mittel-
wert liegt mit etwas mehr als 30.000 Euro/Unternehmen um etwa 40 % niedriger.

Ebenfalls in der fiihrenden Gruppe allerdings mit fallender Tendenz gegeniiber dem letz-
ten Jahr finden sich Luxemburg mit rund 46.000 Euro und Frankreich mit {iber 50.000
Euro Einkommen/Jahr. Osterreichische Betriebe liegen im Bereich des EU-Mittelwertes und
am Ende der Einkommensskala rangieren Weinerzeugerlander wie Slowenien, Ungarn und
Portugal.

! Informationsnetz landwirtschaftlicher Buchfiihrungen (European Commission Farm Accountancy Data Network)
http://ec.europa.eu/agriculture/rica/database/database.cfm

2 Der in der EU-Systematik verwendete Begriff Einkommen bringt niedrigere Ergebnisse, da die Abschreibungen vom
Widerbeschaffungswert vorgenommen werden, wéhrend sie bei der nationalen Auswertung der Testbetriebe vom
Anschaffungswert erfolgen. Weitere Abweichungen ergeben sich aufgrund unterschiedlicher Gewichtungen der Betriebsgruppen
sowie einzelstaatlicher Hochrechnungen.

3 Oberhofer, J. Agrarbericht 2009, Gewinne steigen weiter, in: Der Deutsche Weinbau, Nr. 22, 30.10.2009
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Belriabs AbBIE Betriebliche Enrdge
2007108 artige krifte g dav. Subventi Auferand Gewinn
ha AK Euro Euro in % Euro Eurn
Bulgarier 278 8 41.420 3.546 85% 42325 | 205
Tschech, Republik 254 45 93.862 17.208 17 4% 81.441 17.421
Deutschiand 19 28 157.808 2.450 1,6% 104.425 53,330
Griechenland 38 1.2 22,301 4210 18,9% 5793 12.508
Spanien 184 13 41778 1.847 44% 14,508 27178
Frankreich 205 25 177.595 3.857 2,2% 127238 50.255
Ungarm 7T 24 33.145 2910 758% 40302 |- 2159
Italien 9 18 65,602 1425 2.2% 26.015 29588
Luxemburg 10,5 23 143,565 12.207 8,2% 103.433 46132
Gsterreich 201 1.7 83.850 12,188 14,5% £3.822 30.020
Portugal B8 1.6 18417 1572 8,5% 12,853 5555
Ruménien 186 65 50,286 2480 41% §0.133 10,154
Slowenien 58 148 31,866 3,745 11,8% 16,560 15,308
EU 14 1,8 §1.207 2.728 3,4% 50.838 30.370
Tabelle 6.1

Buchfiihrungsergebnisse der Weinbaubetriebe der EU-Mitgliedstaaten
Quelle: Erstellt auf Basis von Daten des Bundesministeriums fiir Erndhrung, Landwirtschaft und

Verbraucherschutz, Ertragslage Garten- und Weinbau 2010 und dem Informationsnetz landwirt-
schaftlicher Buchfiihrungen (European Commission Farm Accountancy Data Network)

Die Betriebsertrage der deutschen Weinbaubetriebe liegen trotz zum Teil deutlich niedrige-
rer Flachenausstattung im oberen Bereich. Hinsichtlich der Protektionsniveaus rangieren
die deutschen Unternehmen nach der europdischen Betrachtung mit 1,6 % am Ende der
Skala und auch in absoluten Zahlen deutlich hinter Tschechien, Osterreich und
Luxemburg.

Ursachlich fiir die vergleichsweise guten deutschen Werte diirften die seit Jahrzehnten
anhaltenden harten Wettbewerbsbedingungen im deutschen Weinmarkt sein, da Deutsch-
land sowohl Erzeugerland als auch das aus Sicht des Weinimportes wichtigste europai-
sche Verbraucherland ist und daher schon immer ein hoher Anpassungsdruck an interna-
tionale Gepflogenheiten bestand. Frankreich und Italien beispielsweise waren bis in die
jlingste Vergangenheit weitgehend von einem vergleichbaren Inlandswettbewerb ver-
schont, da in diesen Landern traditionell heimische Weine konsumiert werden. Deutsche
Weinbauunternehmen haben im Kontext europdischer Familienbetriebe offensichtlich ziel-
gerichtetere Antworten auf die Fragen der Kostenwirtschaftlichkeit in der Traubener-
zeugung und im Qualitatswettbewerb gefunden, die sich in den Betriebsergebnissen
niederschlagen.

Hinsichtlich des Qualitatswettbewerbs — ausgeldst vor allem durch die Marktteilnehmer
der Neuen Welt — hat Deutschland in allen Qualitdts- und Vertriebssegmenten insbesondere
beim Rotwein an die fiihrenden Nationen aufgeschlossen und teilweise bedeutende
Marktanteile zuriickgewonnen. Der wirtschaftliche Erfolg der Weinbaubetriebe schlagt sich
auch in den Resultaten der Agrarberichterstattung nieder, wenngleich die Einkommens-
situation den Optimalzustand, sowohl in der Einkommensverteilung als auch in der durch-
schnittlichen Héhe noch nicht erreicht hat und dariiber hinaus die Daten der Agrar-
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berichtserstattung Interpretationsspielraum bieten. Die Sensibilitét der Angebots-Nach-
fragebeziehungen, der Preisbildung am Rohwarenmarkt und insbesondere kurzfristige und
unvorhersehbare Nachfrageverschiebungen aufgrund der Veranderungen des Verbraucher-
verhaltens, nicht zuletzt in der o6ffentlichen Wahrnehmung des Weinkonsums, lassen den
Weinmarkt und somit die Traubenerzeugung auch in Zukunft schwierig planbar erscheinen.

6.2 Gewinnsituation und Gewinnverteilung deutscher Weinbaubetriebe

Die Auswertungen des Testbetriebsnetzes* bringt fiir die Weinbaubetriebe (Haupterwerbs-
betriebe) in Deutschland und Rheinland-Pfalz keine liberraschenden Ergebnisse hervor.
Die Gewinn- und Einkommenssituation der Winzerbetriebe ist stark abhdngig von den
jahrlichen Erzeugungsmengen und insbesondere bei den Trauben- und Fassweinerzeugern
von der jeweiligen Preissituation am Rohwarenmarkt. Langerfristige Entwicklungen und
Schwankungen sind dariiber hinaus bestimmt von der einzelbetrieblichen strukturellen
Weiterentwicklung der Branche sowie dem Anpassungsverhalten an Nachfrageverdnde-
rungen, denen Dauerkulturbetriebe mit zum Teil sehr langen Standzeiten der Weinbergs-
anlagen nur zeitversetzt folgen kdnnen. Die Auswertungen zum Agrarbericht der Bundes-
regierung basieren auf einer reprdsentativen Stichprobe und kénnen daher als durch-
schnittliche Anhaltswerte fiir die wirtschaftliche Situation des Weinbaus herangezogen
werden.

Bei Betrachtung der Gewinnklassen der deutschen Weinbaubetriebe fallt auf, dass nur
rund 30 % der Betriebe Gewinne von 50.000 Euro (Wirtschaftsjahr 2008/09) und mehr
erwirtschaften, ein Niveau, dass als zukunftsfdhig angesehen werden kann. Gegeniiber
dem Vorjahr sind die Gewinne jedoch aufgrund der niedrigeren Erntemenge und der gefal-
lenen Rohwarenpreise gesunken. Es ist jedoch zu beriicksichtigen, dass diese Gewinne
noch zu versteuern sind. Ebenso sind die entsprechenden Sozialversicherungen zu bedie-
nen, sowie die Nettoinvestitionen und die Fremdkapitaltiigung aus den versteuerten
Gewinnen zu leisten, so dass allenfalls von einem im gesamtwirtschaftlichen Vergleich
unterdurchschnittlichen Einkommensniveau der im Weinbau tatigen Familienarbeitskrafte
ausgegangen werden kann. Die Tatsache, dass zwischen 1,5 und 2 nicht entlohnte
Familienarbeitskrafte aus diesen Gewinnen ihr Einkommen beziehen relativiert die vorder-
griindig gute Gewinnsituation um ein weiteres.

In den Gewinnklassen zwischen 30.000 und 50.000 Euro bewegen sich weitere 22,4 %
der Trauben- und Weinerzeuger als so genannte Schwellenbetriebe, von denen erwartet
werden kann, dass sie zukiinftig aufgrund ihrer Anpassung an die 6konomischen
Rahmenbedingungen sowie die jeweiligen Marktverhéltnisse gute Voraussetzungen haben,
wirtschaftlich erfolgversprechend in der weinbaulichen Produktion zu verbleiben. Rund die
Halfte aller Weinbaubetriebe in Deutschland erwirtschaftet im Wirtschaftsjahr 2008/09
unbefriedigende Gewinne oder sogar Verluste. Diesen Problembetrieben fehlt es vielfach
an den strukturellen Voraussetzungen, um an die zuvor genannten Gruppierungen aufzu-
schlieBen.

* Statistik und Berichte des Bundesministerium fiir Ernahrung, Landwirtschaft und Verbraucherschutz (www.bmelv-statistik.de)
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Deren weiteres Verbleiben in der weinbaulichen Produktion kann als eine Mischung aus
mangelnden auBerlandwirtschaftlichen Perspektiven, der nicht geregelten Hofnachfolge
und in der Folge mit Investitionsriickstdnde behaftet angesehen werden und wird spéte-
stens im Rahmen des Generationswechsels in Frage gestellt sein.

Differenziert nach Anbaugebieten zeigen sich die vorteilhaften Strukturen unter
Direktzugbedingungen in Rheinhessen und der Pfalz, wohingegen sich die unterdurch-
schnittlichen BetriebsgréBen an der Mosel auch in der Gewinnverteilung der Region
widerspiegeln (Abb. 6.1).
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Abbildung 6.1

Gewinnklassen von Weinbaubetrieben in Deutschland und Rheinland-Pfalz

Quelle: Erstellt auf Basis von Daten des Bundesministeriums fiir Erndhrung, Landwirtschaft und
Verbraucherschutz, Ertragslage Garten- und Weinbau 2010

Ubertragt man die gleiche Betrachtungsweise auf die verschiedenen Vermarktungsformen
von Trauben und Wein, ergibt sich ebenfalls eine differenzierte Ergebnislage. Wahrend bei
den liberwiegend Flaschenwein vermarktenden Betrieben iiber ein Drittel relativ gute Ge-
winne erwirtschaftet, kénnen im Durchschnitt lediglich 20 % der Genossenschaftsbetriebe
auskdmmliche Gewinne von {iber 50.000 Euro pro Jahr erzielen. Traubenerzeuger, die an
Genossenschaften ihre Ernte abliefern sind vorwiegend in den Anbaugebieten Baden und
Wirttemberg angesiedelt. Diese Betriebe verfiigen (iber eine geringere Flachenausstattung
— auch im Haupterwerb — was diesen Sachverhalt zu einem erheblichen Teil erklart. Die
liberwiegend in Rheinland-Pfalz angesiedelten Fassweinerzeuger verfligen lber gréBere
Erzeugungsflachen und sind damit in der Lage kostengiinstiger zu produzieren und damit
die angespannte preisliche Situation an den Rohwarenmarkten zumindest teilweise zu
kompensieren. Dies erklart auch warum in der Gruppe der Fassweinbetriebe (42,6 %) eine



ahnlich niedrige Quote an Problembetrieben anzutreffen ist wie bei den Flaschenweinver-
marktern (41,7 %), im Gegensatz zu lber 61,9 % bei den genossenschaftlich organisierten
Betrieben.
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Abbildung 6.2
Gewinnklassen von Weinbaubetrieben in Deutschland nach Vermarktungsart

Quelle: Erstellt auf Basis von Daten des Bundesministeriums fiir Erndhrung, Landwirtschaft und
Verbraucherschutz, Ertragslage Garten- und Weinbau 2010

Zusammenfassend kann festgehalten werden, dass der strukturelle Wandel in Rheinland-
Pfalz besonders in den groBen Anbaugebieten bzw. unter Direktzugbedingungen eine
hoéhere Dynamik als in anderen Bundeslandern hatte. Viele Betriebe haben zwischenzeit-
lich GréBenordnungen erreicht, die einen direkten und erfolgreichen Wettbewerb in der
Grundweinerzeugung ermdglichen. Es ist zu erwarten, dass diese Anpassungsreaktion in
Zukunft zu weiterhin optimierten und wachsenden Erzeugerbetrieben fiihrt und somit die
Grundlage zur Einkommenserwirtschaftung im Weinbau im Lande auf Basis des gegenwar-
tigen Umfangs erhalten bleibt, jedoch mit weniger Betrieben bei gleichzeitig gréBeren und
leistungsfahigeren Betriebseinheiten.
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6.3 Wirtschaftliche Situation und Potenziale deutscher Weinbaubetriebe

Die nachfolgende Beschreibung der Ertragslage deutscher Weinbaubetriebe (Haupterwerbs-
betriebe) erfolgt zum einen auf Basis der Auswertungen zur Agrarberichterstattung® (AgB)
mit dem Ziel, die Ist-Situation im Weinbau abzubilden. Zum anderen werden diesen
Durchschnittswerten auf Basis der Unternehmensanalyse fiir Weingiiter® (UA) Benchmarks
gegeniiber gestellt, die das Moglichkeitspotenzial aufzeigen, welches direktvermarktende
Weingliter in Deutschland besitzen, um Einkommen zu erzielen, die mit denen auBerhalb
des Weinsektors vergleichbar sind’.

6.3.1 BetriebsgréBe - Ertragsrebflache

Als wichtige BezugsgréBe und als definierte MaBeinheit zur Darstellung der BetriebsgroBe
wird die im Ertrag stehende Rebfléche herangezogen, da auf ihr vermarktbare Produkte
erzeugt werden, die unmittelbar in die Ergebnisrechnung eines Weinbaubetriebes einflie-
Ben.

Alle definierten Betriebsgruppen® zeigen im Betrachtungszeitraum seit Mitte der 90er
Jahre ein betréchtliches Flachenwachstum, was sich jedoch in den letzten Jahren etwas
abgeschwacht hat. Fassweinbetriebe in Deutschland bewirtschaften laut Agrarbericht (AgB)
gegenwartig rund 10,7 Hektar Rebflache, mit 6,7 Hektar sind die Genossenschaftsbetriebe
durchschnittlich betrachtet deutlich kleiner. Flaschenweinvermarktende Weingiiter bewirt-
schaften ca. 7,2 Hektar Rebflache, was jedoch nur eingeschrankt Riickschliisse zum
Vermarktungspotenzial erlaubt, da unter anderem auch Fassweine vermarktet werden kdnnen
oder Uiber Trauben- und Fassweinzukaufe der Direktabsatz deutlich (iber dem eigenen
Erzeugungsniveau liegen kann. Wahrend diese Fldchenstruktur unter Reprasentativitats-
gesichtspunkten die Ist-Situation in Deutschland abbildet, so zeigt der zweite Teil der
Darstellung (Abb. 6.3) die Flachenausstattung von direktvermarktenden Betrieben einge-
teilt in wirtschaftlich sehr erfolgreiche Weingiiter (Spitzenbetriebe) und weniger erfolgreiche
Weinglter (Problembetriebe). Die bewirtschaftete Rebfldche der Spitzenbetriebe ist demnach
mit 15 Hektar (2007/08) doppelt so hoch wie die der Betriebe der Agrarberichterstattung,
zeigt aber, die Notwendigkeit einer MindestbetriebsgrdoBe als Ausgangsbasis, um
erfolgreich wirtschaften zu kénnen.

® Agrar- und Erndhrungspolitischer Bericht der Bundesregierung, Statistik und Berichte des Bundesministerium fiir Erndhrung,
Landwirtschaft und Verbraucherschutz (www.bmelv-statistik.de); Datenbasis der Wirtschaftsjahre 1992/93 bis 2008/09

© Unternehmensanalyse fiir Weingiiter, Wirtschaftlichkeitsuntersuchung bei direktvermarktenden Betrieben, Fachgebiet
Betriebswirtschaft und Marktforschung der Forschungsanstalt Geisenheim (www.weinoekonomie-geisenheim.de), Datenbasis
der Wirtschaftsjahre 1992/93 bis 2007/08

7 Die Gegeniiberstellung beider Statistiken erforderte Umrechnungen insbesondere bei den BezugsgroBen Ertragsrebflache
(ERF) und Arbeitskraften (Ak), sodass ein unmittelbarer Vergleich zu den Originaldaten des Agrarberichtes zu Abweichungen
fiihren kann.

® Flaschenwein-, Fasswein- und Genossenschaftsbetriebe (Traubenerzeuger)
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Entwicklung der Ertragsrebflache von Weingitern in Deutschland
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Abbildung 6.3

Flachenausstattung von Weinbaubetrieben in Deutschland nach Vermarktungsart und
Erfolgsgruppen

Quelle: Erstellt auf Basis von Daten des Agrarberichtes der Bundesregierung, Bundesministerium fiir
Erndhrung, Landwirtschaft und Verbraucherschutz, Ertragslage Garten- und Weinbau 2010
und der Unternehmensanalyse, Fachgebiet Betriebswirtschaft und Marktforschung,
Geisenheim (www.weinoekonomie-geisenheim.de)

6.3.2 Arbeitskraftebesatz

Entsprechend der Zunahme der Ertragsrebflache hat sich auch der Arbeitskraftebesatz
(Voll-Ak im Unternehmen) in den Weinbaubetrieben erhdht, allerdings weniger stark, was
auf eine verbesserte Arbeitswirtschaftlichkeit und die ErschlieBung von
Rationalisierungsreserven im Betrachtungszeitraum hindeutet (Abb. 6.4). Bei etwa drei
Viertel der Arbeitskréfte laut Agrarberichterstattung (AgB) handelt es sich um nicht ent-
lohnte Familien-Ak. Im zweiten Teil der Betrachtung (Abb. 6.4) — bei den Erfolgsgruppen —
sind fast zwei Drittel der Arbeitskrafte im Angestelltenverhéltnis bzw. saisonal tatig, was
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Riickschliisse auf das Beschaftigungspotenzial im Weinsektor erlaubt. Wahrend sich bei
der Flachenentwicklung zwischenzeitlich eher eine Konsolidierung abzeichnet, deuten die
zunehmenden Arbeitskraftzahlen bei den Erfolgsgruppen auf eine Intensivierung des
Direktvertriebs hin, welcher, sofern dieser Prozess abgeschlossen ist, ein konsequenter-
weise weiteres Flachen- und Vermarktungswachstum nach sich ziehen muss.

Entwicklung des Arbeitskraftebesatzes von Weingiitern in Deutschland
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Abbildung 6.4
Arbeitskraftebesatz von Weinbaubetrieben in Deutschland nach Vermarktungsart und
Erfolgsgruppen

Quelle: Erstellt auf Basis von Daten des Agrarberichtes der Bundesregierung, Bundesministerium fir
Erndhrung, Landwirtschaft und Verbraucherschutz, Ertragslage Garten- und Weinbau 2010 und der
Unternehmensanalyse, Fachgebiet Betriebswirtschaft und Marktforschung,

Geisenheim (www.weinoekonomie-geisenheim.de)
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6.3.3 Flachenproduktivitdt — Umsatz je Hektar Ertragsrebflache

Die Flachenproduktivitat beschreibt die monetdren Umsatze, die ein Weinbaubetrieb je
Hektar Ertragsrebfldche erzielen kann. Wahrend der Gesamtumsatz des Unternehmens primar
Uber die bewirtschaftete Fldche gesteuert werden kann, sind es bei der Flachen-
produktivitat darliber hinaus die Weinerzeugung pro Hektar sowie die Preise, die maBgeb-
lichen Einfluss auf das Betriebsergebnis nehmen. Die Entwicklungen der Hektarumsatze
spiegeln die Ernte- und Preisschwankungen wider und zeigen im Wirtschaftsjahr 2008/09
mit den zum Teil deutlichen Umsatzriickgangen die Auswirkungen sowohl der niedrigeren
Erntemenge des Jahrgangs 2008 als auch die riickldufigen Rohwarenpreise (Abb. 6.5).
Deren Ursache ist in den Kapiteln 3 und 4 bereits erldutert.

Entwicklung des Umsatzes von Weingiitem in Deutschland
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Abbildung 6.5

Flachenproduktivitdt von Weinbaubetrieben in Deutschland nach Vermarktungsart und

Erfolgsgruppen

Quelle: Erstellt auf Basis von Daten des Agrarberichtes der Bundesregierung, Bundesministerium fiir
Erndhrung, Landwirtschaft und Verbraucherschutz, Ertragslage Garten- und Weinbau 2010
und der Unternehmensanalyse, Fachgebiet Betriebswirtschaft und Marktforschung,
Geisenheim (www.weinoekonomie-geisenheim.de)
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Vergleicht man die Ergebnisse der Flaschenweinvermarktung, so reichen die Ergebnisse
der Agrarberichterstattung (AgB) nur anndhernd an die guten Ergebnisse des Bench-
markings (UA) heran und verdeutlichen, dass der reprasentative Mittelwert der Direktver-
markter (20.236 Euro/ha ERF) vor dem Hintergrund des Mdglichkeitspotenzials (35.008
Euro/ha ERF) der Flaschenweinvermarktung (Spitzenbetriebe) noch einen immensen Ent-
wicklungsspielraum in der Marktverwertung der Erzeugnisse bietet (Abb. 6.5). Gleichzeitig
begrenzen unter anderem die Preissensibilitat der Verbraucher und der hohe Wettbewerbs-
druck im Inland die Handlungsoptionen der einzelnen Betriebe.

6.3.4 ErfolgsgréBe - Unternehmensgewinn

Die Entwicklung der Unternehmensgewinne zeigt im Betrachtungszeitraum seit Anfang der
90er Jahre eine erfreuliche Tendenz, wenngleich die Niveaus von Agrarberichterstattung
und Unternehmensanalyse deutliche Unterschiede aufweisen.

Erfreulich aus Sicht der Agrarberichterstattung ist, dass die Weinbaubetriebe mit
Ausnahme der Traubenerzeuger durchschnittliche Gewinne erwirtschaften, die sie vorder-
grindig als zukunftsfahig erscheinen lassen (Abb. 6.6). Dabei ist jedoch die Bandbreite
der Gewinnverteilung zu berlicksichtigen, die fiir rund die Hélfte der Weinbaubetriebe in
Deutschland ein eher negatives Bild zeichnet (Kapitel 6.2).
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Abbildung 6.6

Unternehmensgewinne von Weinbaubetrieben in Deutschland nach Vermarktungsart

und Erfolgsgruppen

Quelle: Erstellt auf Basis von Daten des Agrarberichtes der Bundesregierung, Bundesministerium fiir
Erndhrung, Landwirtschaft und Verbraucherschutz, Ertragslage Garten- und Weinbau 2010 und der
Unternehmensanalyse, Fachgebiet Betriebswirtschaft und Marktforschung, Geisenheim
(www.weinoekonomie-geisenheim.de)

6.3.5 Einkommenssituation auf Basis des Arbeitsertrages

Der Arbeitsertrag® wird als Naherungswert zur Bestimmung der Einkommenssituation der
nicht entlohnten Familienarbeitskrafte herangezogen und beschreibt in welchem Umfang
die unternehmerische Tatigkeit zur Entlohnung des Arbeitseinsatzes der Familienarbeits-
krafte beigetragen hat. Die Ergebnisse aus dem Agrarbericht zeigen eine analog der
Gewinnentwicklung ansteigende Tendenz im Betrachtungszeitraum (Abb. 6.7). Die zuletzt
erzielten Ergebnisse der Weingiiter sind jedoch gemessen an auBerlandwirtschaftlichen
Einkommen unterdurchschnittlich, bei gleichzeitig deutlich héherem zeitlichen Einsatz der
Familienarbeitskrafte. Werte zwischen 35.000 und 40.000 Euro je nicht entlohnte FamilienAk
sind daher anzustreben. Insbesondere die Fassweinerzeuger und Traubenablieferer
bleiben zum Teil weit hinter diesen Richtwerten zuriick.

° Der Arbeitsertrag errechnet sich aus dem zeitraumechten Gewinn (Zweckertrag - Zweckaufwand) abziiglich der kalkulatori-
schen Verzinsung des eingesetzten Eigenkapitals
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Abbildung 6.7

Arbeitsertrage von Weinbaubetrieben in Deutschland nach Vermarktungsart und

Erfolgsgruppen

Quelle: Erstellt auf Basis von Daten des Agrarberichtes der Bundesregierung, Bundesministerium fiir
Erndhrung, Landwirtschaft und Verbraucherschutz, Ertragslage Garten- und Weinbau 2010 und der
Unternehmensanalyse, Fachgebiet Betriebswirtschaft und Marktforschung, Geisenheim
(www.weinoekonomie-geisenheim.de)

Die Direktvermarkter (UA) erzielen mit durchschnittlich 36.972 Euro/Familien-Ak ein ver-
gleichbares auBerlandwirtschaftliches Einkommensniveau. Dem geht ein Gewinn von rund
100.000 Euro je Unternehmen und Jahr voraus. Die Spitzenbetriebe erreichen im Wirtschaftsjahr
2008/09 sogar mehr als das Doppelte und ist ein Beleg dafiir, dass im Weinbau, die richtigen
Rahmenbedingungen und Managemententscheidungen vorausgesetzt, sehr gute Einkommen
erzielbar sind. Die Herausforderungen fiir die Weinbaubetriebe in den kommenden Jahren
liegen in der weiteren Spezialisierung ihrer Unternehmensausrichtung. Hier bieten sich zwei
Alternativen an. Die eine zielt auf die Professionalisierung der Traubenoder
Fassweinproduktion mit deutlich gréBeren Bewirtschaftungseinheiten als dies gegenwartig
der Fall ist, um weitere Rationalisierungsschritte zur Steigerung der Wirtschaftlichkeit der
Rohwarenproduktion zu realisieren. Als zweite Alternative ist die verstarkte Ausrichtung der
Direktvermarkter auf ihre Vermarktungskompetenz zu nennen, verbunden
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mit der Auslagerung der AuBenwirtschaft, um die verfiigbare Zeit verstarkt im Marketing
zu investieren. Auf diese Weise kdnnen Erzeuger und Vermarkter auch kooperieren, sich
auf ihre jeweiligen Starken konzentrieren und insgesamt eine verbesserte Unternehmens-
leistung erzielen. In der Gruppe der Spitzenbetriebe ist diese Form der Professionali-
sierung am weitesten ausgepragt und sollte entwicklungsfahigen Weinbaubetrieben als
Modell fiir die mittelfristige Betriebsausrichtung dienen.

6.4 Einkommenspotenziale rheinland-pfalzischer Weinbaubetriebe

Die rheinland-pfélzischen Direktvermarkter unterscheiden sich in der Flachenausstattung,
dem Arbeitskréftebesatz sowie der Gewinnerzielung nicht wesentlich von den in Kapitel
6.3 vorgestellten Gesamtergebnissen fir den deutschen Weinbau. Dies gilt sowohl fiir die
Agrarberichtsergebnisse als auch fiir die Auswertungen auf Basis der Unternehmensana-
lyse. Auf eine Darstellung der reprasentativen Ist-Situation der ausgewerteten Testbetriebe
wird daher verzichtet und lediglich das Mdglichkeitspotenzial aufgezeigt, das den Wein-
baubetrieben als Orientierung fiir die zukiinftige Ausrichtung ihrer Unternehmenstatigkeit
dienen soll. Letzteres kann aufgrund der unzureichenden Datengrundlage zum gegenwartigen
Zeitpunkt nur fir die direktvermarktenden Betriebe vorgenommen werden.

Gegenlibergestellt werden die Betriebsergebnisse der Weingiiter zundchst mit dem kalku-
latorischen Lohnanspruch und anschlieBend mit dem gewerblichen Vergleichslohn um in
Abhdngigkeit von der jeweiligen Gewinnsituation die Unterschiede zu tariflichen und
auBerlandwirtschaftlichen Einkommen zu verdeutlichen.

6.4.1 Arbeitsertrage rheinland-pféalzischer Weinbaubetriebe

Der kalkulatorische Lohnanspruch ist eine Kennziffer die das theoretische Einkommen der
in den Weingitern tatigen nicht entlohnten Familienarbeitskrafte widerspiegelt.
Mittlerweile hat der kalkulatorische Lohnanspruch einen Wert von rund 39.000 Euro je
Familien-Ak erreicht. Er dient in Gegeniiberstellung zum Arbeitsertrag zur Bewertung des
Einkommensniveaus in Weinbaubetrieben.

Aus den Untersuchungen der Unternehmensanalyse gehen im Mittelwert mit rund 43.000
Euro Arbeitsertrag je Familien-Ak Werte hervor, die leicht Gber dem kalkulatorischen
Lohnanspruch liegen. Dies zeigt das im Bereich der Direktvermarktung Einkommen erzielt
werden kdénnen, die mit denen auBerhalb des Agrarsektors vergleichbar sind. Die Spitzen-
betriebe erreichen in dieser nicht reprasentativen Untersuchung weit Giberdurchschnittliche
Werte, wahrend die als Problembetriebe ausgewiesene Gruppe an das Niveau der
Testbetriebe zur Agrarberichterstattung heranreicht.
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Entwicklung des Einkommensniveaus
tUberwiegend Direktvermarkter in Rheinland-Pfalz von 2000/01 bis 2007/08
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Abbildung 6 8

Arbeitsertrédge von direktvermarktenden Weinbaubetrieben in Rheinland-Pfalz nach
Erfolgsgruppen

Quelle: Erstellt auf Basis von Daten der Unternehmensanalyse, Fachgebiet Betriebswirtschaft und
Marktforschung, Geisenheim (www.weinoekonomie-geisenheim.de)

6.4.2 Durchschnittliche Stundenléhne rheinland-pfélzischer Weinbaubetriebe

Die ausgewiesenen Durchschnittsldhne pro Arbeitsstunde der Familienarbeitskrafte im
Weinbau zeichnet vom Niveau her das gleiche Bild. Die Mittelwert-Betriebe liegen etwas
unterhalb der gewerblichen, auBerlandwirtschaftlichen Stundenldhne, die Problembetriebe
liegen deutlich darunter. Jedoch ist die zum Teil deutlich héhere Nettoarbeitszeit im Weinbau,
die Einfluss auf den durchschnittlichen Stundenlohn nimmt, in diesem Zusammenhang zu
berticksichtigen.

Weinbaubetriebe im Lande haben den vorstehenden Ergebnissen zu Folge das Potenzial
gute bis Uberdurchschnittliche Einkommen zu erzielen. Die zum Teil recht groBe Liicke zu
auBerlandwirtschaftlichen Einkommensalternativen zeigt den Grad der Zielerreichung ge-
messen am Einkommen einerseits und das zukiinftige Handlungsfeld der Branche anderer-
seits.
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Entwicklung des Einkommensniveaus
iiberwiegend Direktvermarkter in Rheinland-Pfalz von 2000/01 bis 2007/08
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Anmerkung: Die abgeblldeten Zahlen sind 2-Jahresmittelwerte zu Beginn (00/01 u, 01/02) und Ende {06/07 u. 07/08)
der dargesteliten Untersuchungsperiode (D001 bis 07/08)

Abbildung 6. 9

Durchschnittliche Stundenléhne von direktvermarktenden Weinbaubetrieben in Rheinland-

Pfalz nach Erfolgsgruppen

Quelle: Erstellt auf Basis von Daten der Unternehmensanalyse, Fachgebiet Betriebswirtschaft und
Marktforschung, Geisenheim (www.weinoekonomie-geisenheim.de)

110


http://www.weinoekonomie-geisenheim.de/

7 WEINMARKETING

Zusammenfassung

e In Deutschland ist die Gemeinschaftswerbung fiir Wein im Deutschen Weingesetz
geregelt. Dies gilt sowohl fiir die nationale als auch fiir die regionalen
Weinwerbeeinrichtungen.

o Der Deutsche Weinfonds A.d.0.R. setzt die Abgaben in Hohe von rund 11 Mio. Euro
Uberwiegend fiir nationale und internationale AbsatzférderungsmaBnahmen ein.
Das DWI fiihrt die MaBnahmen durch, sie umfassen unter anderem die Bereiche
Kommunikation, Marketing, Gastronomie und Handel.

o Die regionalen Gebietsweinwerbungen der sechs rheinland-pfalzischen
Anbaugebiete - ebenfalls liber parafiskalische Abgaben der Weinbranche finanziert
- fordern den Absatz von in Rheinland-Pfalz erzeugten Weinen. Hierzu stehen rund
5,1 Mio. Euro jahrlich zur Verfiigung, die fiir Werbekampagnen,
Marketingdienstleistungen und Offentlichkeitsarbeit eingesetzt werden.

e Fir GemeinschaftsmaBnahmen der rheinland-pfalzischen Weinwerbungen werden
10 % der Absatzforderungsmittel eingesetzt, um (bergebietliche WeinwerbemaB-
nahmen innerhalb und auBerhalb des Landes umzusetzen.

o Die GemeinschaftsmaBnahmen der Gebiete sind auch Grundlage fiir eigenstdndige
vom Land Rheinland-Pfalz durchgefiihrte Weinmarketingaktivitaten.

In einer klein- und mittelstdandisch strukturierten Branche wie der Weinwirtschaft wurde es
bereits friihzeitig als notwendig erachtet, eine gemeinschaftliche Weinwerbung durchzu-
flhren, um im Wettbewerb im Inland und auf den Exportmarkten wahrgenommen zu wer-
den. Die Strukturen auf der Erzeugerseite der deutschen Weinwirtschaft haben die politi-
schen Entscheidungstrager veranlasst, in § 43 des Deutschen Weingesetzes (WeinG) die
Finanzierung einer gemeinschaftlichen deutschen Weinwerbung festzuschreiben. Hierzu
wurde eigens der Deutsche Weinfonds A.d.6.R (DWF) gegriindet, der die Abgabenerhebung
durchfiihrt.

Weiterhin wird in § 46 WeinG den Bundesldndern die Moglichkeit eingeraumt, fir regio-
nale Absatzforderungseinrichtungen eine Verordnung zu erlassen, die es erlaubt, Abgaben
(,Sonderabgaben®™) zur Finanzierung gebietlicher Absatzférderungseinrichtungen zu erhe-
ben. Hiervon hat Rheinland-Pfalz hat mit der Verabschiedung des Absatzférderungsge-
setzes Wein (AbféG Wein) vom 28.6.1976 Gebrauch gemacht.
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Sowohl die Mittel des Deutschen Weinfonds als auch die Abgaben nach AbféG Wein gel-
ten als parafiskalisch (steuerahnlich) und unterliegen den strengen beihilferechtlichen
Auflagen der Europdischen Union.

Zu den Aufgabenschwerpunkten eines funktionierenden Gemeinschaftsmarketings zahlen
unter anderem

e Verbraucherinformation und Aufklarung

e Presse- und Offentlichkeitsarbeit

e Prasentationen, Messebeteiligung, Weinfeste usw.

e Bearbeitung bestehender und ErschlieBung neuer Méarkte
e Beratungsdienstleistungen in Marketingfragen

e Marktbeobachtung, -analyse und -information

7.1 Deutscher Weinfonds (DWF) - Deutsches Weininstitut (DWI)

Die Finanzierung einer gemeinschaftlichen deutschen Weinwerbung erfolgt tiber den
Deutschen Weinfonds A.d.6.R (DWF), der die Abgabenerhebung durchfiihrt. Diese gliedert
sich in eine Flachenabgabe von 67 Eurocent/ar Rebflache (67 Euro/Hektar), die von allen
Traubenerzeugern zu zahlen ist und eine Handelsabgabe, die alle Unternehmen, die deut-
sche Weine in Verkehr bringen, zu entrichten haben. Die Hohe der Handelsabgabe liegt
bei 67 Eurocent/Hektoliter Wein und ist bei erstmaliger Inverkehrbringung von Wein von
Kellereien, Weingiitern, Gastronomen und dem Weinfachhandel zu entrichten. Diese ge-
setzlich legitimierte Erhebung einer Sonder- bzw. Zwangsabgabe fiihrt beim DWF zu einem
Mittelaufkommen von rund 11,3 Mio. Euro jahrlich (6,8 Mio. Euro Flachenabgabe, 4,8 Mio.
Euro Handelsabgabe), die iber das Deutsche Weininstitut GmbH (DWI) fiir MarketingmaB-
nahmen® im In- und Ausland eingesetzt werden.

Insbesondere die Handelsabgabe ist seit der bekannten Brisanz des CMA-Urteils zu einem
nicht unbetrdchtlichen Teil mit Klagen belegt, so dass seit dem Jahr 2008 bis zu einer
Entscheidung des Bundesverfassungsgerichts mehrere Millionen Euro dem operativen
Geschaft nicht zur Verfligung stehen. Diese missen entsprechend den rechtlichen Grund-
lagen den Riickstellungen zugefiihrt werden. Die Fldchenabgabe ist hiervon kaum berihrt.

Aufgrund der Rechtsunsicherheit und dem damit reduzierten Haushaltsansatz wird nach-
folgend auf Basis des Jahres 2008 ein Uberblick liber die Verwendung der Absatzférde-
rungsmittel gegeben. Gegenwartig sind die Marketingaktivitdten insbesondere auf einzelnen
Exportmarkten erheblich eingeschrankt bzw. eingestellt worden.

! Deutsches Weininstitut GmbH (www.deutscheweine.de)
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Verwendung der DWF-Mittel (2008) durch das DWI:

e Kommunikation: 3,36 Mio. Euro
e Marketing: 6,19 Mio. Euro

davon Inland 2,65 Mio. Euro

davon Exportmarkte 3,54 Mio. Euro
e Gastronomie und Handel: 1,16 Mio. Euro
e Verwaltung: 0,49 Mio. Euro
e Deutsche Weinakademie: 0,40 Mio. Euro

Da lber 90 % des exportierten deutschen Weines aus Rheinland-Pfalz stammen, profitieren
die heimischen Weinerzeuger (iberproportional an den AbsatzférderungsmaBnahmen des
Deutschen Weininstituts auf den Exportmarkten.

7.2 Gebietliche Absatzférderung - Gebietsweinwerbungen

Die gebietlichen Weinwerbeeinrichtungen in Rheinland-Pfalz finanzieren sich auf Basis
einer Abgabenerhebung nach Abf6G Wein. Erhebungsgrundlage ist die gesamte Wein-
bergsflache eines Betriebes?, der Abgabensatz liegt bei 77 Eurocent/ar (Ausnahme Mosel:
87 Eurocent/ar). Der Landwirtschaftskammer ist die Aufgabe vom Land Rheinland-Pfalz
Uibertragen, den Stadten und Gemeinden die Bezugsrebflache fiir die Abgabenerhebung
mitzuteilen und die von den Stadten/Gemeinden eingehenden Betrdge aufgrund eines von
einem Werbebeirat beschlossenen Werbeplanes an die gebietlichen Absatzfor-
dereinrichtungen (Gebietsweinwerbungen) weiterzuleiten. Die Aufgaben der Landwirtschafts-
kammer beschranken sich auf die Einnahme und Verwaltung der Finanzmittel sowie die
Uberpriifung der ordnungsgeméaBen Verwendung durch die Gebietsweinwerbungen und
den Grundsatzen fiir die Verwendung offentlicher Finanzmittel.

Das gesamte Abgabenaufkommen aus AbfoG Wein betragt rund 5,15 Mio. Euro (2009) und
flieBt entsprechend der Flachenanteile der 6 rheinland-pfdlzischen Weinbaugebiete den
jeweiligen Weinwerbeeinrichtungen zu.

Fiir das Jahr 2009 wurden Einnahmen aus dem Absatzférderungsgesetz als institutionelle
Forderung gemaB dem Flachenanteil und abziiglich 10% des Gesamtmittelaufkommens
(Gemeinschaftsmittel) folgendermaBen verteilt:

e Ahr 43.614 Euro
e Mittelrhein 38.800 Euro
e Mosel 828.906 Euro
e Nahe 339.044 Euro
e Pfalz 1.826.414 Euro

e Rheinhessen 2.072.397 Euro

2 Als Weinbergsflache gelten die mit Keltertrauben bestockten Rebfléchen, die voriibergehend nicht bestockten Rebfléchen,
sofern Wiederbepflanzungsrechte vorliegen, und die nicht mehr bewirtschafteten Rebflachen. Das Absatzforderungsgesetz
bestimmt dariiber hinaus, dass die Abgabe nach der in der Weinbaukartei enthaltenen Fldche berechnet wird. Grundlagen
sind die Weinbergsflachen zu Beginn des laufenden Weinjahres (1. August des Vorjahres). Abgabeschuldner sind die
Bewirtschafter der Weinbergsflachen.
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Fiir GemeinschaftsmaBnahmen der Weinbaugebiete werden ca. 0,51 Mio. Euro eingesetzt.
Uber die Mittelverwendung entscheidet der Minister nach Anhérung des Werbebeirates
Abf6G Wein.

Die Gemeinschaftsmittel von rund 0,51 Mio. Euro werden als Projektférderung eingesetzt.

Zu den wichtigsten Gemeinschaftsaktivitdten zdhlen:

e Weinsommer und Weinmessen 330.000 Euro
e Bildungsinitiative 36.000 Euro
o Projektférderung (Ahr, Nahe, Mittelrhein) 61.500 Euro
e Marktforschung, Studien 55.000 Euro
e Prasentationen 25.000 Euro

Kontakt zu den Gebietsweinwerbungen:
e Ahr Rhein Eifel Tourismus & Service GmbH www.ahr-rhein-eifel.de

e Mittelrhein-Wein e.V. www.mittelrhein-wein.com
e Moselwein e.V. www.weinland-mosel.de
e Weinland Nahe e.V. www.weinland-nahe.de

e Rheinhessenwein e.V. www.rheinhessenwein.de
e Pfalzwein e.V. www.pfalz.de

7.3 Weinmarketing, Standortmarketing des Landes

Weit Uber die Funktion der reinen ,Getrankeproduktion™ reicht die Bedeutung des Wein-
baus. Er ist wesentlicher Faktor fiir einen funktionierenden und florierenden Tourismus -
also flir Gastronomie, Hotellerie und eine Vielzahl weiterer Dienstleister - da die attraktiven
Weinkulturlandschaften Hauptanziehungspunkte fiir Tagestouristen und Urlauber sind.

Vor diesem Hintergrund liegt ein Hauptaugenmerk der Weinmarketingaktivitdten des Landes
auf dem Erhalt dieser einzigartigen Weinkulturlandschaften, um nicht nur den Weinbau in
seiner gegenwadrtigen Bedeutung zu erhalten, sondern auch um die gesamten vor- und
nachgelagerten Wirtschaftsbereiche und insbesondere dem Tourismus® Entwick-
lungsimpulse zu geben.

Im Bemiihen um eine gute Zukunftsentwicklung von Weinbau und Tourismus werden
neben den klassischen Forderinstrumenten des Weinsektors (vgl. Kapitel 8) ausgewahlte
kreative und innovative Weinmarketingaktivitdten unterstitzt.

3 WeinReich Rheinland-Pfalz: www.wein-reich.info
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Seit Jahren werden 6ffentlichkeitswirksame Auftritte fiir das Weinland Rheinland-Pfalz reali-
siert, um die Qualitdt und die regionale Herkunft heimischer Wein- und Sektspezialitdten
national wie international bekannt zu machen. Auch Aspekte wie Lebensmittelsicherheit
und umweltfreundliche Erzeugung stehen im Zentrum der Weinmarketingkommunikation.
Die Aktionen erfolgen vielfach in Abstimmung oder Zusammenarbeit mit den Organisa-
tionen, Institutionen und Unternehmen der Weinwirtschaft. Die Aktivitaten reichen von der
Produktpolitik - also der weiteren Qualitétsverbesserung und Profilierung - bis hin zu auf-
merksamkeitsstarken PR-Aktionen.

Produktpolitik

Erstmals im Jahr 2000 wurde der internationale Wettbewerb ,best of Riesling" * ausge-
schrieben. Die Resonanz war mit mehr als 1.700 angestellten Weinen aus 11 Nationen und
vier Kontinenten uberwaltigend. Die Ergebnisse haben gezeigt, dass deutsche bzw. rhein-
land-pfalzische Rieslinge - trotz starker internationaler Wettbewerber - die Spitze bilden.
Die seither im 2 Jahresturnus stattfindenden Wiederholungen dieses internationalen
Rieslingwettbewerbs konnten mit ahnlich guter Resonanz und hervorragenden
Ergebnissen aufwarten und den Wettbewerb auch mit seiner Funktion als Instrument zur
Standortbestimmung in einem internationalen Umfeld bestatigen. Im Jahr 2010 sind die
Anstellungen auf iber 1.900 Weine angestiegen.

Ein weiteres Projekt der Produktpolitik ist die Rivaner-Initiative - erstmals 2004 mit dem
Ziel realisiert - dem Miiller-Thurgau ein neues Produktprofil maBzuschneidern und junge,
frische Weine bereits unmittelbar nach der Lese auf den Markt zu bringen. Die Premiere
hatte etwa 100 Weinbaubetriebe motiviert, sich diesem Projekt anzuschlieBen. Fortgesetzt
wurde die Rivaner-Initiative im Projekt ,Junge Winzer - Junge Weine" und
Produktprdsentationen fiir ausgewdhltes Zielpublikum.

Marktkommunikation

Die guten Erfolge der heimischen Winzer in den vergangenen Jahren waren ohne effiziente
und kreative Marktkommunikation von Deutschem Weininstitut und den regionalen Gebiets-
weinwerbungen kaum mdglich gewesen. Auch die vielfdltigen Aktivitdten des Weinbau-
ministeriums, das sich bereits seit Mitte der neunziger Jahre intensiv mit den Fragen des
Weinmarketings befasst und eine Vielzahl von Projekten entwickelt und erfolgreich am
Markt umgesetzt hat, tragen dazu bei. Hierzu zdhlen unter anderem Themenaktionen, z. B
»+Wein und Bahn", oder ,Wein und Design®. In den zuriickliegenden Jahren wurden der
~Weltrekord der Weinkdniginnen™ oder ,Spitzensport und Spitzenwein®™ 6ffentlichkeitswirk-
sam inszeniert.

“# Internationaler Weinwettbewerb ,best of riesling": www.best-of-riesling.com
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Mit ,Wein und Kunst - Abschied der Moderne" konnte im Jahr 2000 ein besonderes
Highlight gestartet werden. Der Berliner Maler Matthias Koeppel hatte das Brandenburger
Tor aus Sicht und im Stil groBer Meister der Moderne, z.B. Picasso, Chagall, Miro, Hundert-
wasser, Dali oder Klee gemalt. Passend zu den Bildern wurden Weine renommierter
Betriebe ausgewahlt, die die Stimmung der einzelnen Kunstwerke geschmacklich aufgreifen
und von denen jeder fiir sich ebenfalls ein Kunstwerk ist. Bilder und Weine waren in einer
einzigartigen Tournee gemeinsam auf Reisen und konnten unter anderem in den USA,
Kanada, GroBbritannien, Siid-Korea und natiirlich in Deutschland einem begeisterten Publikum
vorgestellt werden.

Zusammen mit der Architektenkammer® Rheinland-Pfalz wurde das Projekt ,Wein und
Architektur" initiiert und findet in der Auslobung des Architekturpreises Wein eine breite
offentliche Wahrnehmung. Fir die Weinbranche eréffnet sich durch die Thematisierung der
Baustilistik ein wichtiges Kommunikationsinstrument, um hochwertige Weine nachhaltig in
Szene zu setzen.

Insgesamt nehmen Weinprasentationen bei ausgewahlten und hochkaratigen Anldssen -
ganz nach der Devise: ,Der Wein ist unser bestes Werbemittel" - einen breiten Raum ein.
Auftritte bei kulturellen Veranstaltungen, bei Events der Sport- oder Medienszene oder bei
wirtschaftlichen Anldssen haben ebenso wie die langen Filmndchte ,Kino Vino" wesentlich
mit dazu beigetragen, eine groBe Zahl von Multiplikatoren von der Qualitat der Weine
und natdirlich der Regionen und des Landes zu liberzeugen.

Auf dem aktuellen Programm stehen zahlreiche Weinprdsentationen ebenso wie die Wein-
und Winzerfeste in 15 deutschen GroBstéadten mit mehr als 250 Weinglitern unter dem
Motto ,WeinSommer Rheinland-Pfalz®". Ein neues Weinmessekonzept” in den GroBstadten
Bochum, Bremen und Kiel mit Giber 200 rheinland-pfalzischen Weingltern, oder die Bil-
dungsinitiative® des Landes runden das Weinmarketingprogramm ab.

Diese neuen und die gewdhnlichen Wege der Weinwerbung verlassenden Aktivitdten sorgten
sowohl in der Branche selbst als auch beim internationalen Publikum fiir eine hohe
Aufmerksamkeit.

° Wein und Architektur: www.diearchitekten.org

® Weinsommer Rheinland-Pfalz: www.weinsommer.de

7 Weinmessen Rheinland-Pfalz: www.weinmesse-rip.de

8 Bildungsinitiative Rheinland-Pfalz: www.bildungsinitiative-rip.de
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8 FORDERUNG DES WEINBAUS UND DER WEINWIRTSCHAFT

Zusammenfassung

e Das Land Rheinland-Pfalz unterstiitzt die Weinwirtschaft mit einem umfangreichen
Paket an FérdermaBnahmen zur Weiterentwicklung der Wettbewerbsfahigkeit und
der Einkommensmdoglichkeiten der Unternehmen. Aus EU-, Bundes- und Landes-
mitteln stehen pro Jahr rund 125 Mio. Euro fiir die Agrarférderung zur Verfligung.
Auf den Weinbau entfallen hiervon rund 30 Mio. Euro.

o Die flachenbezogene Férderung liegt bei {iber 20 Mio. Euro, etwa ein Drittel davon
flieBt in Steil- und Steilstlagen.

e Durch die MaBnahmen der einzelbetrieblichen Investitionsférderung nach der
EU-Weinmarktordnung sowie der Marktstrukturverbesserung flieBen jahrlich
rund 9 Mio. Euro vorwiegend in die Erzeugung und Vermarktung.

e In den kommenden Jahren flieBen allein durch die MaBnahmen des Nationalen
Stitzungsprogramms im Rahmen der Weinmarktordnung zwischen 18 und 23 Mio.
Euro jahrlich in den rheinland-pfalzischen Weinsektor.

e Alle MaBnahmen zusammen dienen der Verbesserung der Wettbewerbsfahigkeit,
der Stabilisierung der Einkommensverhaltnisse sowie der Sicherung von Arbeits-
platzen im landlichen Raum.

e Bezogen auf die bestockte Rebflache betragt die gesamte Weinbauférderung in
Rheinland-Pfalz ungefahr 450-500 Euro je Hektar. Gemessen an der durchschnitt-
lichen Marktleistung eines Fassweinerzeugers von 6.000-7.000 Euro je Hektar liegt
die staatliche Unterstiitzung des Weinbaus bei 7-8 % und damit bei rund der
Halfte der allgemeinen Landwirtschaft. Bei Direktvermarktung fallt der Anteil erheb-
lich geringer aus.

Mit der Umsetzung verschiedener Férderprogramme und -maBnahmen werden fiir den
rheinland-pfalzischen Weinbau folgende Ziele angestrebt:

e Erhdhung der Wettbewerbsfahigkeit,

e Verbesserung und Stabilisierung der Einkommensverhaltnisse,

e Sicherung von Arbeitspldtzen im Weinsektor sowie in den vor- und nachgelagerten
Wirtschaftsbereichen,

e Erhaltung der durch den Weinbau gepragten Kulturlandschaft.

Fiir die AgrarférdermaBnahmen werden Mittel der EU, des Bundes und/oder des Landes
bereitgestellt. Diese werden der Weinwirtschaft insbesondere in zwei Programmen ange-
boten. Die Forderung ist im ,Programm Agrarwirtschaft, UmweltmaBnahmen,
Landentwicklung®™ (PAUL) auf der Basis der ELER-Verordnung? und im Programmteil
Rheinland-Pfalz® des ,Nationalen Stiitzungsprogramms der Bundesrepublik Deutschland"
geregelt.

* PAUL: www.mwvlw.rlp.de/Landwirtschaft/Agrarfoerderung/ und (http://www.eler-paul.rip.de)

2 Verordnung (EG) Nr. 1698/2005 (iber die Férderung der Entwicklung des léndlichen Raums durch den Europaischen
Landwirtschaftsfonds fiir die Entwicklung des landlichen Raums (ELER)

3 programmteil Rheinland-Pfalz des ,Nationalen Stiitzungsprogramms der Bundesrepublik Deutschland gem&B der Verordnung
(EG) Nr. 479/2008 uber die gemeinsame Marktorganisation fiir Wein
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Mit PAUL stehen im Forderzeitraum 2007-2013 insgesamt rund 877 Millionen Euro an EU-,
Bundes- und Landesmitteln zur Verfiigung. Das sind rund 125 Millionen Euro pro Jahr.
Damit setzt Rheinland-Pfalz in dem siebenjdhrigen Zeitraum die EU-Verordnung zur
~Forderung der Entwicklung des ldndlichen Raums durch den Europdischen Landwirtschafts-
fonds™ (ELER) um. PAUL beinhaltet ein ausgewogenes MaBnahmenpaket zur Starkung der
Wettbewerbsfahigkeit der Land-, Forst- und Ernahrungswirtschaft, zur Honorierung von
Umweltleistungen und zur Férderung einer integrierten landlichen Entwicklung.

Die EU-Beteiligung betragt bis zu 50 %, bei den im Programm PAUL enthaltenen Leader-
MaBnahmen* sogar bis zu 55 %.

Den Kern der in PAUL angebotenen FérdermaBnahmen bilden die im Rahmenplan der
Gemeinschaftsaufgabe "Verbesserung der Agrarstruktur und des Kiistenschutzes"® (GAK)
enthaltenen MaBnahmen. Diese werden gemeinsam vom Bund (60 %) und dem Land
(40 %) finanziert.

Mit dem Programmteil Agrar-Umwelt-Landschaft (PAULa) werden AgrarumweltmaBnahmen
fiir eine nachhaltige Landbewirtschaftung und die Erhaltung der Kulturlandschaft von
Rheinland-Pfalz unterstiitzt.

8.1 Férderung der landlichen Bodenordnung

Vorhaben der léndlichen Bodenordnung werden auch in den Weinbauregionen gefordert.

Ziel der Foérderung ist es insbesondere

e durch Zusammenlegung und ErschlieBung weinbaulich genutzter Flachen eine
rationellere Nutzung zu ermdglichen,

e einen Beitrag zum Erhalt der Kulturlandschaft in Rheinland-Pfalz zu leisten und

e zu einer positiven Entwicklung des gesamten landlichen Raumes beizutragen.

Geférdert werden dabei die Ausfiihrungskosten einer Flurbereinigung (z. B. Wegebau,
Planierungsarbeiten, landespflegerisch notwendige MaBnahmen, die Zusammenlegung von
Flachen).

Adressat der Forderung ist in der Regel die fiir die Durchfiihrung des Verfahrens verant-
wortliche Teilnehmergemeinschaft (das sind insbesondere die Grundstiickseigentiimer).
Die Zuschiisse zu den zuwendungsfahigen Kosten reichen von 55 bis zu 90 %.
Antragsbewilligende Behorde ist die Aufsichts- und Dienstleistungsdirektion

(ADD) in Trier (www.add.rlp.de).

# Im Rahmen der Umsetzung des Schwerpunkt 4 — LEADER — wird in Rheinland-Pfalz 12 ausgewahlten Regionen, den Lokalen
Aktionsgruppen (LAG) die Moglichkeit gegeben die in Lokalen, Integrierten Landlichen Entwicklungskonzepten (LILE)
erarbeiteten Ansdtze zur Entwicklung des Landlichen Raumes mit innovativen Projekten umzusetzen.

® Gesetz liber die Gemeinschaftsaufgabe Verbesserung der Agrarstruktur und des Kiistenschutzes (GAK-Gesetz) in der Fassung
vom 21. Juli 1988 zuletzt gedndert durch das Gesetz zur Modulation von Direktzahlungen im Rahmen der Gemeinsamen
Agrarpolitik und zur Anderung des GAK-Gesetzes vom 2. Mai 2002
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Fdrdermalinahme 2005 2006 2007 2008 2009
WWeinbemsfurbereiniaung Arzahl’ 7 9 7 10 7
ha’ 188 257 579 289 148

1.000 Eurn 5566 6.777 5.978 5.406 5416

- dav. in Wweinbausteilagengebieten Aazahl! 1 3 1 a 2
ha’ 22 35 23 40 23

1.000 Eurn # 4016 4 289 3850 3609 3389

1 Angaben beziehen sich auf Verfahren, die im jeweiligen Jahr Besitziibergang hatten.
Derzeit sind insgesamt 126 Verfahren (davon 33 mit Steillagen) mit rund 7.700 ha
Rebflachen (1.361 ha) in Bearbeitung.

2 Bewilligte Fordermittel im jeweiligen Jahr

Tabelle 8.1

Férderung der landlichen Bodenordnung

8.2 Niederlassung von Junglandwirten

Mit diesem Programm soll die erstmalige Niederlassung von Junglandwirten in einem
landwirtschaftlichen Unternehmen erleichtert werden. Zuschiisse werden dabei fiir alle for-
derfahigen Investitionen und Ausgaben einschlieBlich der mit der Hoflibergabe und/oder
Erbabfindung verbundenen Gebiihren und Kosten sowie unter bestimmten Bedingungen
fur die Tilgung von Kapitalmarktdarlehen gewéahrt. Anspruch auf die Férderung haben
Junglandwirte, die das 40. Lebensjahr noch nicht erreicht haben und sich erstmals als
Alleinunternehmer oder Mitunternehmer in einem Unternehmen der Landwirtschaft und
des Weinbaus niederlassen.

Die férderfahigen Ausgaben miissen mindestens 25.000 € betragen. Die Niederlassungs-
pramie wird als Festbetrag einmalig gewahrt und wurde im Jahr 2009 auf 15.000 € je
Person angehoben. Antragsbewilligende Behdrde ist das Dienstleistungszentrum
Landlicher Raum (DLR) Mosel (www.dIr-mosel.rlp.de).

1 Bewilligte Falle, 2 Ausgezahlter Betrag, 3 Inklusive Altfalle

Fiirdermalinahme 2005 2006 2007 2008 2009 4
a
Niederassungspramie im Weinbau Anzahl' 15 17 18 32 28 b
1.000 Eure * 160 180 180 330 410°|e
!
Tabelle 8.2

Férderung der Niederlassung von Junglandwirten
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8.3 Umweltschonende Steil- und Steilstlagenférderung

Das ,Programm zur Férderung extensiver Erzeugungspraktiken im Agrarbereich aus
Griinden des Umweltschutzes und des Landschaftserhaltes - Programm Agrar-Umwelt-
Landschaft™ ® (PAULa) dient unter anderem zur Férderung einer umweltschonenden
Rebflachenbewirtschaftung in Weinbaubetrieben. Ziel der Férderung im Speziellen ist die
Erhaltung und Weiterbewirtschaftung der Steil- und Steilstlagen in den Weinbauregionen
und somit die Bewahrung der einmaligen Weinkulturlandschaften im Lande. Angestrebt
werden unter anderem die Erhaltung der Artenvielfalt, die Reduzierung der Stoffeintrdge
und -austrdage durch gezielten Einsatz von Pflanzenschutz- und Diingemittel zur Erreichung
einer hochwertigen Produktqualitdt (Steillagenwein).

Weinbaubetriebe, sowohl Haupt- als auch Nebenerwerbswinzer und deren Kooperationen,
mit Betriebssitz in Rheinland-Pfalz sind bei Erfiillung der Zuwendungsvoraussetzungen for-
derfdhig, ebenso wie Kdrperschaften und Personenvereinigungen, die Weinbaubetriebe
bzw. Rebflachen bewirtschaften.

Die jahrliche flachenbezogene Prdmie betragt:
. 765 €/ha fir Steillagenrebflachen
2.555 €/ha fiir Steilstlagenrebflachen

Antragsbewilligende Behdorden sind die Kreisverwaltungen des Landes.

Férdermalinanme 2005 2008 2007 2008 2002

Steilagenfordenung

- dav, Bewitschafiungisauschlisse ha 3020 2896 207 2864 2702
1.00C Eure 2874 2819 2919 2975 2807

Tabelle 8.3
Umweltschonende Steil- und Steilstlagenférderung

¢ PAULa: (http://www.eler-paul.rip.de)
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8.4 Biotechnische Pflanzenschutzverfahren im Weinbau

Zu den biotechnischen Pflanzenschutzverfahren zahlt im Weinbau der Einsatz von
Pheromonen zur Traubenwicklerbekampfung, deren Férderung im ,Programm zur
Férderung extensiver Erzeugungspraktiken im Agrarbereich aus Griinden des
Umweltschutzes und des Landschaftserhaltes - Programm Agrar-Umwelt-Landschaft
(PAULa)" definiert ist. Ziel ist der Ersatz bzw. Verringerung des Einsatzes von chemisch-
synthetischen Pflanzenschutzmitteln.

Weinbaubetriebe, sowohl Haupt- als auch Nebenerwerbswinzer und deren Kooperationen
(Anwendergemeinschaften), mit Betriebssitz in Rheinland-Pfalz sind bei Erfiillung der
Zuwendungsvoraussetzungen férderfahig, ebenso wie Kérperschaften und
Personenvereinigungen, die Weinbaubetriebe bzw. Rebfldchen bewirtschaften.

Die jahrliche flachenbezogene Préamie betragt:
e 40 €/ha fiir biotechnisch mit RAK’ 1 behandelte Rebfladchen
e 125 €/ha fir biotechnisch mit RAK” 1 + 2 behandelte Rebfldchen

Antragsbewilligende Behérden sind die Kreisverwaltungen des Landes.
Férdemalinahme 2005 2006 2007 2008 2009
Bictechnische
sllial s ha 37546 | 27698 | 3I7.040 | 39941 | 39485

1.000 Euro 6362 £.339 8.131 5034 4,595

Tabele 8.4

Férderung Biotechnische Pflanzenschutzverfahren im Weinbau

8.5 Umweltschonende Wirtschaftsweise im Unternehmen

Die umweltschonende Wirtschaftsweise im Unternehmen ist eine weitere TeilmaBnahme im
~Programm zur Férderung extensiver Erzeugungspraktiken im Agrarbereich aus Griinden
des Umweltschutzes und des Landschaftserhaltes - Programm Agrar-Umwelt-Landschaft"
(PAULa) in Rheinland-Pfalz.

Ziel ist durch umweltschonende BewirtschaftungsmaBnahmen einen erhdhten Krankheits-
und Schadlingsdruck zu verringern und somit den Pflanzenschutzaufwand sowie die Be-
lastungen bei Boden und Wasser durch Diingemittel-/Pflanzenschutzmitteleintrédge/-austrage
zu reduzieren. Auch die Sicherung der Artenvielfalt der standértlichen Pflanzenge-
sellschaften und die Erhaltung der Bodenfruchtbarkeit durch die Anbauvielfalt sowie die
Vermeidung von Bodenerosion fallen unter die Zielsetzungen des Programms.

7 RAK 1: Pheromon fiir den Einsatz im Konfusions-(Verwirrungs-)Verfahren beim Einbindigen Traubenwickler gegen Heu- und
Sauerwurm; RAK 1+2: Pheromon fiir den Einsatz beim Einbindigen und Bekreuzten Traubenwickler (gegen Heu- und Sauerwurm)
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Bei der Einfiihrung oder Beibehaltung der umweltschonenden Wirtschaftsweise im
Weinbau werden Weinbaubetriebe, Haupt- und Nebenerwerbslandwirte mit Betriebssitz in
Rheinland-Pfalz geférdert. Ebenso deren Kooperationen, Kérperschaften und
Personenvereinigungen, die Weinbaubetriebe oder Rebfldchen bewirtschaften.
Die jahrliche flachenbezogene Pramie betragt im Weinbau:
Bei Einflihrung oder Beibehaltung der umweltschonenden Wirtschaftsweise
e 150 €/ha fiir bestockte Rebflachen in Flach- und Hanglagen
e 50 €/ha in abgegrenzten Steil-/ Steilstlagen®
bei Herbizidverzicht einen Zuschlag von
e 100 €/ha in Flach- u. Hanglagen,
e 200 €/ha in abgegrenzten Steil- u. Steilstlagen

Antragsbewilligende Behorden sind die Kreisverwaltungen des Landes.

Fortlzmee e 2005 | 2008 | 2007 | 2008 | 2009
WIS (S EEEES i 2085 | 1885 | 1153 | 1356 | 1318
imWeinbau
1,000 Euro 479 | 428 255 275 | 258
Tabe le 8.5

Férderung Umweltschonende Wirtschaftsweise im Unternehmen

8.6 Einzelbetriebliche Investitionsférderung

Die Férderung von einzelbetrieblichen Investitionen in der Landwirtschaft erfolgt im
Rahmen des Einzelbetrieblichen Férderungsprogramms (EFP). Die wichtigsten Rollen in
Rheinland-Pfalz spielen dabei das Agrarinvestitionsférderungsprogramm (AFP) und die
Férderung von Investitionen zur Diversifizierung (FID).

Mit dem AFP wird im Weinbau das Ziel verfolgt, Investitionen, die der Erzeugung, Verar-
beitung und Vermarktung weinbaulicher Erzeugnisse dienen (Primarproduktion) zu férdern.
Damit soll in Rheinland-Pfalz ein wettbewerbsfahiger, nachhaltiger und umweltschonender
Weinbau unterstiitzt und weiterentwickelt werden. In den Unternehmen sollen durch die
MaBnahmen des AFP® die Produktions- und Arbeitsbedingungen verbessert, die Produktion
rationalisiert und die Kosten gesenkt sowie die Wertschépfung der betrieblichen
Produktion erhéht werden.

Gefordert werden die Errichtung oder Modernisierung (Neubau, Umbau, Ausbau) und der
Erwerb von unbeweglichen Wirtschaftsgiitern (Wirtschaftsgebaude) nur fiir die AuBenwirt-
schaft. Hierzu gehoren auch ErschlieBungskosten bei Standortverlegung des Weinbau-
betriebs oder wesentlicher Betriebsteile in den AuBenbereich (Aussiedlung) sowie Archi-
tektur- und Ingenieurleistungen bis zu 12 % der Bau- und ErschlieBungskosten.

8 Weinbaubetriebe, die bereits Steil- und Steilstlagenférderung - die ebenfalls an Umweltauflagen gekniipft ist -
erhalten, bekommen in diesem Programm eine zusétzliche Férderung.

° Diese FérdermaBnahmen wurde ab dem 18.5.2009 durch die Weininvestitionsférderung
(vgl. Kapitel 8.8.1.2) abgeldst.
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Alle Weinbaubetriebe, die die Fordervoraussetzungen erfiillen, kdnnen an diesem
Programm partizipieren. Die férderungsfahigen Ausgaben miissen mindestens 30.000 €
betragen. Deren Obergrenze liegt bei 2 Mio. € je Unternehmen fiir den Zeitraum von
2007 bis 2013.

Die Zuschusssatze sind wie folgt festgelegt:

e 25 % der forderungsfahigen Ausgaben sowie

e einmalig zusatzlich 10 % fiir Junglandwirte/innen, jedoch héchstens 20.000 € je Person.
Die antragsbewilligende Behorde ist das Dienstleistungszentrum Landlicher Raum (DLR)
Mosel (www.dlr-mosel.rlp.de).

Die Zuschilisse werden ab der Forderperiode 2010 erhéht.

Férdermartnahme 2005 2006 2007 2008 2009

Einzelbatiabiche
Investtinnsfrderung im Weinbau

Falle 189 181 115 138 73
-.000 Eura ™ 3870 3520 3.400 5.840 22540

1 Bewilligte Félle
2 Ausgezahlter Betrag

Tabelle 8.6
Einzelbetriebliche Investitionsférderung im Weinbau

Mit FID kdnnen Investitionen fiir die Bereiche Urlaub auf Bauern- und Winzerhéfen, bauer-
liche Gastronomie (Weinprobierstuben, StrauBwirtschaften), bauerliches Handwerk,
Einrichtung von Hofldden zur Direktvermarktung oder zur Erzeugung von Energie (Strom,
Wadrme) aus nachwachsenden Rohstoffen geférdert werden.

Ziel ist es, zusatzliche Einkommensquellen aus selbstandiger Tatigkeit zu erschlieBen und
damit gleichzeitig einen Beitrag zur Erhaltung der Wirtschaftskraft des landlichen Raums
insgesamt zu leisten.

Geférdert werden wie im AFP die Errichtung oder Modernisierung (Neubau, Umbau, Aus-
bau) und der Erwerb von unbeweglichen Wirtschaftsgltern einschlieBlich zugehdriger bau-
licher Anlagen.

Die forderfahigen Ausgaben missen mindestens 10.000 € betragen. Die Summe der
Zuschiisse ist auf hochstens 100.000 € je Unternehmen innerhalb von drei Jahren
begrenzt.

Die Zuschusssatze sind wie folgt festgelegt:

e 10 % bei Investitionen zur Stromproduktion und
e 25 % bei sonstigen forderfahigen Vorhaben.

Die antragsbewilligende Behorde ist das Dienstleistungszentrum Landlicher Raum
(DLR) Mosel (www.dIr-mosel.rlp.de).
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Fardermalinahme 2005° 2008° 2007 2008 2009

Férderung von Investtionen zur q

[ o Talle 7 13 16 24 19
1,600 Eurz * 482 528 566 784 556

1 Bewilligte Falle
2 Ausgezahlter Betrag
3 Im Jahr 2005 und 2006 war keine Trennung zwischen Landwirtschaft und Weinbau mdglich.

Tabelle 8.7

Férderung von Investitionen zur Diversifizierung

8.7 Marktstrukturverbesserung

Im Rahmen der Marktstrukturverbesserung im Weinbau werden neben anerkannten Er-
zeugergemeinschaften und Winzergenossenschaften auch Unternehmen der Verarbeitung
und Vermarktung von Trauben und Wein unterstiitzt. Diese MaBnahme wird unter verbes-
serten Konditionen ab 2009 aus dem Nationalen Stiitzungsprogramm Deutschlands
(Programmteil Rheinland-Pfalz (vgl. Kapitel 8.8) fortgefiihrt. Ziel ist die

e Verbesserung der Wettbewerbsfahigkeit

e Anpassung der Erzeugung, Erfassung, Verarbeitung und Vermarktung an die
Erfordernisse des Marktes

e Verstarkung der marktgerechten Blindelung des Angebots von Erzeugnissen

e Aufbau wettbewerbsfahiger Verarbeitungs- und Vermarktungsstrukturen

o [Initiierung und Verstarkung vertikaler Kooperationen zwischen Erzeugern und der
Verarbeitung

Forderfahig sind Investitionen, die der Erfassung, Lagerung, Kiihlung, Sortierung, marktge-
rechten Aufbereitung, Verpackung, Etikettierung, Verarbeitung und Vermarktung weinbau-
licher Erzeugnisse dienen.

Erzeugergemeinschaften und andere Erzeugerzusammenschliisse, Unternehmen der
Verarbeitung und Vermarktung von rheinland-pfélzischen Weinen kdnnen unterstiitzt werden.

Die Unterstiitzung wird bei Erfiillung spezifischer Auflagen in Form einer Projektférderung
als Anteilsfinanzierung mit einem Zuschuss von bis zu 20 Prozent der férderfahigen
Investitionskosten gewahrt.

Die antragsbewilligende Behorde ist das Dienstleistungszentrum Landlicher Raum (DLR)
Mosel (www.dIr-mosel.rlp.de).
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Férdermafinanme 2005 2008 2007 2008 2009"
Marktstukiunverbesserung im Bewilligung
Yeinsektor
- insgesarmt Fiille 7 3 15 1 8
1.003 Eura 1.133 281 3.001 2.006 2821
- davon anerkannte
Erzeugerzusammenschlisse fale & 2 12 7 45
1 002 Fura 10833 103 2241 230 728
Auszahlung
- insgesarmt Filla 21 14 10 18 s2
1.000 Eura 1273 3.004 281 2814 2664
- davon ancrkannte . Fille 18 9 g 11 14
Erreunerrusammenschlisse
1.000 Eura 1.144 2843 941 B0 1.895

1 Ab dem Jahr 2009 einschlieBlich WMO-Mittel.
Tabelle 8.8
Forderung der Marktstrukturverbesserung

8.8 EU-Weinmarktordnung

8.8.1 Nationales Stiitzungsprogramm

Mit der neuen Weinmarktordnung (WMO) stellt die Europdische Union Finanzmittel zur
Verfligung, um die Wettbewerbsfahigkeit der Weinerzeuger in der EU zu verbessern, den
Ruf der Weinerzeugnisse aus der Gemeinschaft zu starken sowie zur Riickgewinnung alter
und ErschlieBung neuer Markte in Drittlandern beizutragen.

Im Rahmen der Reform der Gemeinsamen Weinmarktordnung®® (GMO-Wein) haben die
Mitgliedstaaten Gemeinschaftsmittel zur Durchfiihrung®® eines nationalen Stiitzungspro-
gramms erhalten, mit denen Anpassungen des Weinsektors an die gednderten Rahmen-
bedingungen und Marktverhaltnisse flankiert werden kénnen. Das Land Rheinland-Pfalz
bietet dem Weinsektor die MaBnahmen der Umstrukturierung von Rebfldchen, die In-
vestition, das Drittlandsmarketing sowie die Unterstiitzung der Hagelversicherung an.

1% Grundverordnungen: VO (EG) Nr. 491/2009 des Rates vom 25. Mai 2009 zur Anderung der VO (EG) Nr. 1234/2007 iiber eine
gemeinsame Organisation der Agrarméarkte

! Durchfiihrungsverordnung: VO (EG) Nr. 555/2008 der Kommission vom 27.06,2008 mit Durchfiihrungsbestimmungen zur
VO (EG) Nr. 479/2008 des Rates Uber die gemeinsame Marktorganisation fiir Wein hinsichtlich der Stiitzungsprogramme
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Deutschland erhdlt an EU Mitteln fiir sein Nationales Stiitzungsprogramm (NSP) in den
kommenden Jahren folgende Betrdge:

Férdermaninahme 2008 2010 01 2012 2013 | ab 2014
Malivnalas SloLeungsprag amm 1,000 Eurn 22,801 30,983 32190 39.34 38.867 38.883
Tabelle 8.9

Férderung des Weinsektors durch das Nationale Stiitzungsprogramm

Fiir Rheinland-Pfalz stehen somit zwischen 2009 und 2013 rund 100 Mio. € bereit.

8.8.1.1 Umstrukturierung und Umstellung von Rebflachen

Das mit EU-Mitteln finanzierte Umstrukturierungsprogramm?? bietet interessierten
Weinbaubetrieben eine Mdéglichkeit, die Rebflachen bei der Wiederbepflanzung optimal
auf zuklnftige Markterfordernisse auszurichten.

Die Wiederbepflanzung kann in diesem Programm mit allen in Rheinland-Pfalz klassifizier-
ten Rebsorten erfolgen. Fiir neu aufzubauende Rebfldchen gibt es Zuschiisse zwischen
7.000 und 18.500 Euro pro Hektar. Die Hohe des Zuschusses richtet sich nach der Lage
der Flache in Flach-, Steil- oder Steilstlage und nach der Bewirtschaftungsintensitat. Dazu
kommen weitere 1.500 Euro pro Hektar fiir Weinberge in Flurbereinigungsverfahren. Zur
Flurbereinigung zahlen auch Flachen im Freiwilligen Landtausch unter Beteiligung der
Flurbereinigungsbehorde.

Alle Flachen ab einer MindestgréBe von 10ar in Flachlagen und 5ar in Steil- und Steilst-
lagen sind forderfdhig, sofern die Fordervoraussetzungen erfillt sind. Wéahrend in Flach-
lagen Mindestzeilenbreiten vor dem Hintergrund des Produktionspotenzials sowie der
Bewirtschaftungsoptimierung vorgeschrieben sind, entfallt dieser Aspekt in Steillagen.

Die antragsbewilligenden Behdrden sind die Kreisverwaltungen des Landes Rheinland-
Pfalz, die auch Uber die Forderbedingungen informieren.

12 UmstrukturierungsmaBnahmen (www.mwvlw.rlp.de Weinbau / Initiativen & Programme)
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Umstrukturierung in Rheinland-Pfalz insgesamt
Hektar Tsd. €
2.000 10.582 12.000
1.750 10.000
1.500
7.655
1.250 SRS
ki = : 4.000
500 T ok
250 = 2.000
0 -0
2005 2006 2007 2008 2009
[ geférderte Flache == Fardersumme
Abbildung 8.1
Umstrukturierung von Rebfldchen in Rheinland-Pfalz insgesamt
Geforderte Flachen und Férdersumme fiir die Jahre 2005-2009
Steillagenanteil in der Umstrukturierung
Hektar Tsd.€
100 1.000
20 900
=18} 699 H48 688 800
70 620 700
60 486 600
50 500
40 400
30 300
20 200
10 100
0 0
2005 2006 2007 2008 2009
= geférderte Flache ~O=— Fdrdersumme
Abbildung 8.2

Umstrukturierung von Steillagenrebflachen in Rheinland-Pfalz
Gefdrderte Flachen und Férdersumme fiir die Jahre 2005-2009
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Wichtigstes Ziel der UmstrukturierungsmaBnahmen ist die Verbesserung der Wettbewerbs-
fahigkeit der Weinerzeuger. Hierfiir diirfen bis zu 50% der Kosten einer neuen Rebanlage
als Beihilfe gewahrt werden. Neben den Erstellungskosten der neuen Rebanlage kénnen
auch EinkommenseinbuBen, die durch die MaBnahmendurchfiihrung entstehen, in die
Ermittlung des Forderbetrages einbezogen werden. Im Antragsjahr 2009/10 kdnnen in
Abhédngigkeit von der beantragten MaBnahme Forderbetrédge zwischen 7.000 und 18.500
Euro/ha gewdhrt werden.

Grundsatzlich gilt, dass die normale Erneuerung ausgedienter Altrebflachen nicht unter-
stutzt werden kann.

Mit der 2008 in Kraft getretenen Weinmarktordnung werden einige Bedingungen fiir die
Férderung aufgehoben bzw. vereinfacht. Damit war eine Voraussetzung fiir die Forder-
fahigkeit der meisten Neuanlagen gegeben.

Besonders wichtige Besserstellungen sind:

e Freigabe aller klassifizierten Rebsorten fir die Pflanzung

e Anderung der Bewirtschaftung kann sowohl durch Rebsorten- als auch durch
Unterlagenwechsel erfolgen

e Toleranz bei Mindestzeilenbreiten bei ungiinstigem Flachenzuschnitt

¢ Wegfall der Mindestzeilenanforderung in Steilstlagen ab 50 % Steigung

¢ Hoéhere Beihilfe in Steil- und Steilststlagen bereits ab 5 ar

e Hohere Beihilfesatze fiir Pflanzungen in Flurbereinigungsverfahren

e Neue MaBnahme fiir extensiv wirtschaftende Winzer

o Verlangerung der Fertigstellungszeit um 2 Monate ohne Biirgschaft

Alle zum Zeitpunkt der Antragstellung in Rheinland-Pfalz klassifizierten Rebsorten®® sind
forderfahig. Somit besteht die Mdglichkeit aus mehr als 100 Rebsorten die, fiir den
Standort und die betrieblichen Gegebenheiten passende, auszuwahlen. Die Auswahl der
Unterlage muss derzeit aus 15 klassifizierten Unterlagssorten erfolgen. Nicht forderféhig
bleibt die Verwendung der Unterlage 26G oder eine Pflanzung mit wurzelechten Reben.

Grundsatzlich muss eine Neuanlage als Drahtrahmenanlage erstellt werden. Lediglich in
Steilstlagen kdnnen daneben noch die Erziehungsarten Umkehr-, Vertiko- und Trierer- Rad-

Erziehung gewahlt werden.

Fir die Erstellung einer extensiv zu bewirtschaftenden Anlage sind neben der
Drahtrahmenerziehung auch Eindrahterziehung und alle Minimalschnittsysteme erlaubt.

13 g 4a der Landes-VO zur Durchfiihrung des Weinrechts
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Im Jahr 2009/2010 werden folgende MaBnahmen zur Umstrukturierung und Umstellung
von Rebflachen an die sich @ndernden Klimabedingungen angeboten:

Mafinahme 31: Euro/ha

Verbesserung der Bewirtschaftung durch Erstellung einer modernen
Drahtrahmenanlage in Flachlagen mit Anpassung der Edelreis-/ 9.000
Unterlagenkombination

Mafinahme 32:

Verbesserung der Bewirtschaftung durch Erstellung einer modemen
Drahtrahmenanlage in Steillagen mit Anpassung der Edelreis-/ 15.000
Unterlagenkombination

Mafinahme 34:

Verbesserung der Bewirtschaftung durch Erstellung einer modernen
Weinbergsanlage in Steilst- und Terrassenlagen mit Anpassung der Edelreis-/ 17.000
Unterlagenkombination

Mafnahme 33:

Verbesserung der Bewirtschaftung durch Erstellung einer modernen, extensiv zu
bewirtschaftenden Rebanlage mit Anpassung der Edelreis-/ 7.000
Unterlagenkombination

Mafnahme 41:

Verbesserung der Bewirtschaftung durch Erstellung einer modemen
Drahtrahmenanlage in Flachia§en mit Anpassung der Edelreis-/ 10.500
Unterlagenkombination nach durchgefiihrter Bodenordnung

Mafinahme 42:

Verbesserung der Bewirtschaftung durch Erstellung einer modernen
Drahtrahmenanlage in Steillagen mit Anpassung der Edelreis-/ 16.500
Unterlagenkombination nach durchgefiihrter Bodenordnung

Mafinahme 44:

Verbesserung der Bewirtschaftung durch Erstellung einer modemen
Weinbergsanlage in Steilst- und Terrassenlagen mit Anpassung der Edelreis-/ 18.500
Unterlagenkombination nach durchgefiihrter Bodenordnung

Mafinahme 43:

Verbesserung der Bewirtschaftung durch Erstellung einer modernen, extensiv zu
bewirtschaftenden Rebanlage mit AnPassun der Edelreis-/ 8.500
Unterlagenkombination nach durchgefiihrter Bodenordnung

Tabelle 8. 10
Férderung von MaBnahmen zur Umstrukturierung und Umstellung von Rebflachen an die
sich dndernden Klimabedingungen
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8.8.1.2 Investitionen in Verarbeitungseinrichtungen, in Infrastrukturen von
Weinbaubetrieben und in die Vermarktung von Wein

Seit dem Jahr 2009 werden MaBnahmen zur Verbesserung der Gesamtleistung der
Unternehmen des Weinsektors unterstiitzt. Geférdert werden der Kauf oder Leasingkauf
neuer Maschinen und Anlagen, einschlieBlich Computersoftware, bis zum marktiiblichen
Wert der Wirtschaftsgiter. Die Investitionen miissen der Erzeugung und/oder Vermarktung
der Weinbauerzeugnisse? dienen. Bauliche Investitionen werden ebenso wie die Kosten
der Entwicklung neuer Erzeugnisse, Verfahren und Techniken (Innovationen) bezuschusst.
Gefordert werden Weinbaubetriebe, Erzeugerzusammenschliisse und Unternehmen der
Verarbeitung und Vermarktung, wie zum Beispiel Weinkellereien. Die Weininvestitions-
forderung wird unterteilt in so genannte ,kleine Investitionen™ und ,groBe Investitionen®.
Die Hohe der Zuschiisse liegt zwischen 15 und 40% der forderfahigen Kosten, in der
Regel bei 30 %.

Die Einzelheiten zum Foérderverfahren sind bei der antragsbewilligenden Behdérde dem
Dienstleistungszentrum Landlicher Raum (DLR) Mosel erhdltlich (www.dIr-mosel.rlp.de).

Férdermalinahme 2005 2006 2007 2008 2008
Technische Investtionen i
Fail
{ohne Gebauds ) e 2
1.00C Eure 2078
Tabelle 8.11

Férderung der Technischen Investitionen in Betrieben

8.8.1.3 Absatzforderung auf Drittlandsmaérkten

Die Unterstiitzungsmdglichkeiten zur Absatzférderung auf Drittlandsmarkten kdnnen seit
dem Jahr 2009 privatwirtschaftliche Unternehmen unabhangig von der Rechtsform, profes-
sionelle Marketingorganisationen, anerkannte Erzeuger- und Branchenorganisationen sowie
offentliche Stellen der Weinwirtschaft in Anspruch nehmen. Die Antragsteller missen ihren
Betriebssitz in Rheinland-Pfalz haben und diirfen ausschlieBlich Weine rheinland-pfélzischen
Ursprungs auf Drittlandsmarkten vermarkten oder bewerben. Forderfahig sind WerbemaB-
nahmen fiir Qualitats- und Pradikatsweine, Landweine und Weine mit Rebsortenangabe
rheinland-pfélzischer Herkunft. Darunter fallen ebenfalls entsprechende Perl- und Schaum-
weine.

4 Erzeugnisse im Sinne von Anhang XIb der VO (EG) Nr. 1234/2007
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Unterstiitzt werden AbsatzférderungsmaBnahmen von Anzeigenschaltungen bis Messe-
auftritte. Hierzu gehoéren beispielsweise auch Verkaufsveranstaltungen, Aktivitaten zur
Produktplatzierung und Imagekampagnen. Ebenfalls férderfahig sind Studien, welche die
Marktchancen eines Weines oder einer Produktpalette eines Anbieters in dem betreffen-
den Markt untersuchen sollen oder die einen Drittlandsmarkt generell auf Absatzchancen
fr rheinland-pfélzische Weine hin bewerten. Auch Studien, die im Nachhinein den Grad
des Erfolgs einer bereits erfolgten WerbemaBnahme iiberpriifen sollen, sind férderfahig.
SchlieBlich sind Schulungen und Informationsveranstaltungen fiir Multiplikatoren wie
Importeure oder Handler férderféhig, die Wissen lber rheinland-pfélzische Weine vermit-
teln oder deren Vorziige herausstellen. Diese Schulungen kdnnen sowohl vor Ort in einem
Drittlandsmarkt erfolgen, als auch mit den Vertriebspartnern als Informationsreise in den
rheinland-pfalzischen Weinanbaugebieten selbst stattfinden.

Die Zuwendungsempfanger miissen einen verbindlichen Marketingplan mit MaBnahmen
und einer Laufzeit von maximal 36 Monaten fiir einen definierten Drittlandsmarkt vorle-
gen. Eine Beihilfe wird je nach UnternehmensgréBe in Hohe von bis zu 50 Prozent der
forderfahigen Aufwendungen gewahrt. Die EU-Vorgaben sehen fiir kleinere Unternehmen
eine beglinstigte Férderung vor.

Grundsatzlich sind MaBnahmen in allen Nicht-EU-Landern (Drittldandern) forderfahig, jedoch
wird hier weiter in ,empfohlene Zielmérkte!™ und ,sonstige Markte" differenziert.
Letztere unterliegen einem um 25 % reduzierten Fordersatz.

Die forderfahigen Unternehmen werden des Weiteren in Marketingorganisationen und pri-
vatwirtschaftliche Unternehmen eingeteilt. Zu den Marketingorganisationen gehdren bei-
spielsweise die rheinland-pfélzischen Gebietsweinwerbungen, Branchenvereine und Dienst-
leistungsagenturen der Weinwirtschaft. Sie unterliegen nicht der GroBeneinteilung der pri-
vatwirtschaftlichen Unternehmen und erhalten einen Fordersatz von bis zu 50 %. Zu den
Erzeugerbetrieben und deren Zusammenschliisse, wie Erzeugergemeinschaften zahlen auch
Unternehmen der Verarbeitung und Vermarktung (Handelskellereien).

Seit dem 01. Mai 2010 werden die Antrage bei der Investitions- und Strukturbank
Rheinland-Pfalz (ISB) bearbeitet (www.isb.rlp.de).

8.8.1.4 Ernteversicherung

Aus diesem EU-Programm kdnnen seit dem Jahr 2010 Winzer, die das Ernterisiko durch
den Abschluss einer Hagelversicherung fiir ihre bestockten Rebfldchen mindern wollen,
eine Unterstiitzung erhalten.

Die Héhe der Unterstiitzung betragt 50 Euro je Hektar, aber hdchstens 50 % der tatsach-
lichen Kosten.

Die Abwicklung (Antragstellung und Bescheidung) der FérdermaBnahme erfolgt durch die
fir den Betriebssitz zustéandige Kreisverwaltung.

15 Empfohlene Zielmérkte: USA, Kanada, Norwegen, Schweiz, Russland, China, Indien, Siidkorea und Japan
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882 Rodungsprogramm

Letztmalig im Weinwirtschaftsjahr 2010/2011 werden von der Europdischen Union im
Rahmen ihres Rodungsprogramms Pramien fiir die Rodung von Weinbergsflachen gewahrt.
Das Pflanzrecht von mit diesem Programm geférderten Rebflachen verfallt. Es kann nicht
verauBert werden!

Antrage kénnen fir alle Rebflachen in Flach- und Steillagen gestellt werden. Es kdnnen
auch Pramien fir Teilflachen eines Betriebs im Umfang von mindestens 10 Ar gewahrt wer-
den. Ausgeschlossen sind Rebfldchen, die nach dem Jahr 2000 gepflanzt und Rebflachen,
die bisher nicht ordnungsgemaB bewirtschaftet wurden. Die Pramie wird nur dann
gewadhrt, wenn der Weinberg vollstandig gerdaumt wird. Die Stocke miissen aus dem
Boden entfernt und das Rebholz zerkleinert oder von der Anlage gerdumt sein. Die

Rodung muss bis zum 31. Juli 2011 abgeschlossen sein.

Die Hohe der Pramie richtet sich nach dem Durchschnittsertrag des Betriebes und kann
bis zu 12.300 Euro pro Hektar betragen.

Die Antrdge sind bei den Dienstleistungszentren Léndlicher Raum (DLR) erhéltlich und
werden dort auch bearbeitet (www.dlIr.rlp.de).

: . 1.000
EEREar EU-Rodungsprogramm in Rheinland-Pfalz'?
250 - - 1.400€
225 4 B Flache = Frderung 1200
200 |
1750 1 - 1.000
150 4 Insgesamt im Zeitraum 2005-2009
331 ha Rebfliche und - 800
125 2,58 Mio. Euro Fordersumme
100 - 600
s A - 400
50 4 510
-5 a
o A _ , . |,
2005 20086 2007 2008 2009
1 In den Jahren 2008 und 2009 konnten aufgrund zu geringer Mittelbereitstellung durch die EU nicht
alle Antrage bewilligt werden.
2 Gerodete Flache: Mosel, Nahe und Mittelrhein; aber Uberwiegend Mosel und in den letzten Jahren
ganz geringe Flachenanteile in Rheinhessen.

Abbildung 8.3
EU-Rodungsprogramm in Rheinland-Pfalz
Gerodete Flachen und Férdersumme fiir die Jahre 2005-2009
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Wichtigstes Ziel dieses Programms'® ist die Anpassung der Weinproduktion in der EU an
die Nachfrage. Daneben soll ein Anreiz geschaffen werden, unrentierliche und schwer zu
bewirtschaftende Rebfldchen zu roden. Die Pflanzrechte der gerodeten Fldchen verfallen
und koénnen nicht anderweitig genutzt werden. Damit wird die Produktionsflachenver-
ringerung um die gerodete Flache sichergestellt. Das Programm lauft allerdings mit der
letztmaligen Antragstellung 2010 aus.

8.9 Beratungsringe im Weinbau

Beratungsleistungen, die Gberwiegend im einzelbetrieblichen Interesse des Beratungs-
kunden liegen, sollen auch zukiinftig verstarkt durch private Beratungsanbieter wahrge-
nommen werden. Das Land fordert die durch anerkannte Beratungsanbieter erbrachten
Beratungsleistungen'’ im Rahmen der Férderung der privaten Beratung mit Landesmitteln.
Interessierte Beratungsanbieter fir Landwirtschaft, Weinbau und Gartenbau kénnen sich
fiir vom Land geférderte Beratungsangebote in landwirtschaftlichen Betrieben der
Primdrproduktion vom Ministerium fiir Wirtschaft, Verkehr, Landwirtschaft und Weinbau in
Mainz anerkennen lassen.

' Das EU-Programm wird aktuell auf der Grundlage der Verordnung (EG) Nr.1234/2007 angeboten und abgewickelt.

7 Die Projektférderung fiir die private Beratung in der Landwirtschaft wurde bei der EU-Kommission in Briissel als
FérdermaBnahme nach Artikel 15 (2) VO (EG) Nr. 1857/2006 unter der Nr. XA262/2007 notifiziert.
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Férdermalnahme 2005 2006 2007 2008 2009
Private Beratung im Weinbau' Falls 427 338
1,000 Euro 244 280 274 162 141

1 Verwaltungsvorschrift des Ministeriums fiir Wirtschaft, Verkehr, Landwirtschaft und Weinbau
vom 20. Dezember 2007

Tabelle 8.12
Forderung der privaten Beratung im Weinbau

8.10 Zusammenfassung der FérdermaBnahmen

Die unmittelbar dem Weinbau und der Weinwirtschaft zugutekommenden FoérdermaB-
nahmen belaufen sich auf eine jahrliche Unterstiitzung des Sektors von rund 30 Mio.
Euro. Uber 20 Mio. Euro flieBen dabei in flichenbezogene MaBnahmen wie die Umstruk-
turierung von Rebflachen, die Bodenordnung oder den biotechnischen Pflanzenschutz. Die
flachenbezogene Forderung flieBt zu etwa einem Drittel in die Steillagenregionen und
unterstreicht die Anstrengungen des Landes den Weinbau in den Steillagen durch entspre-
chende Bewirtschaftungszuschiisse zu erhalten.

Wahrend alle MaBnahmen zusammen einen landesweiten Férderbetrag von rund 450-500
Euro je Hektar Ertragsrebfldche ergeben, kénnen in Steilstlagen bis zu 2.500 Euro an
Pramie erreicht werden.

Gemessen an der durchschnittlichen Marktleistung eines Fassweinerzeugers von 6-7.000
Euro je Hektar liegt das Protektionsniveau des Weinbaus bei 7-8 % und damit bei rund
der Halfte der allgemeinen Landwirtschaft.

Durch die MaBnahmen zur Marktstrukturverbesserung werden Betriebe der Erzeugung und
Vermarktung und somit auch Handelskellereien unterstiitzt (ca. 2,5 Mio. Euro), um den
Absatz rheinland-pfélzischer Weine national wie international zu fordern. Etwa 3 Mio. Euro
flieBen mit den einzelbetrieblichen InvestitionsmaBnahmen, die ausschlieBlich den
Weinbaubetrieben zur Verfligung stehen in diesen Sektor.

Abgeldst wurde die Investitionsforderung nach der ELER Verordnung durch die
MaBnahmen der Weinmarktordnung, die ein Férdervolumen von rund 6 bis 9 Mio. Euro in
die Branche transferieren und somit die Wettbewerbserhaltung und Einkommenssicherung
verbessern helfen.
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wesentliche FordermaBnahmen
e e I W el haslta: 2005 2006 2007 2008 2009
Weinbergsflurbereinigung 1.000 Euro 5.566 6.777 5978 5.406 5416
oy O 1000Eu0| 4016 | 4289 | 3950 | 3609 | 3.399
| VWeinbausteiliagengetiete
Niederlassungspramie im Weinbau | 1.000 Euro 160 180 180 330 410
Steillagenférderung
- davon Bewirtschaftungszuschiisse | 1.000 Euro 2874 2.819 2.919 2975 2.607
Biotechnische
Bl R lBranTen 1.000 Euro 6.362 6.339 6.131 5.034 4.995
#ﬂm‘::::f::l‘:"e“ds Wirtschaftsweise. | ; ooqr 479 426 255 275 258
Einzelbetriebliche
Investitionsférdsrung im Weinbau 1.000 Euro 3.870 3.520 3.400 5.860 2.540
I iti r
Pordeningwoninvestionen 2t | yoooewo|  as2 | 28 | ses | 784 | ses
Marktstrukturverbesserung
im Weinsektor Auszahlung
- insgesamt 1.000 Euro 1.273 3.004 991 2.814 2.664
- davon anerkannte 1.000Euro |  1.144 | 2.843 941 801 | 1.895
Erzeugerzusammenschlisse
EU-Weinmarktordnung -
Nationales Stiitzungsprogramm
Umstrukturierung 1.000 Euro 7.655 4.4086 5.475 10.582 7.977
- davon Steillagen 1.000 Euro 689 486 620 746 688
Technische Investitionen
(ohne Gebéude) 1.000 Euro 2.076
Absatzforderung auf
Drittlandsmarkten 1000 Bl i
Hagelversicherung 1.000 Euro
Endgiltige Aufgabe von Rebflachen | 1.000 Euro 1.205 792 128 322 108
Private Beratung im Weinbau 1.000 Euro 244 280 274 162 141
Forderung insgesamt 1.000 Euro 30.170 29.071 26.298 34.544 29.748
- je Hektar bestockler Rebflache Euro 474 457 413 540 465
- davon flachenbezogen 1.000 Euro 24144 21,559 | 20.887 | 24593 | 21.361
- davon in Steillagen 1.000 Euro B.795 8.386 7.617 7.651 6.802
- davon betriebsbezogen 1.000 Eura 6.029 7.512 5411 9.951 8.387
- davon nach WMO 1.000 Euro 7.655 4.406 5.475 10.582 10.053
Tabelle 8.13

Zusammenfassung der wesentlichen Férderungen im Weinbau
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9 WEIN UND TOURISMUS

Zusammenfassung

e Synergieeffekte von Wein und Tourismus in Rheinland-Pfalz sind unbestritten;
Wein ist ein wesentliches touristisches Alleinstellungsmerkmal im Lande.

e Der Tourismus sichert rund jeden 10. Arbeitsplatz im Lande und tragt mit ca. 8%
zum Bruttoinlandsprodukt bei.

e Das Géaste- und Ubernachtungsaufkommen ist weitestgehend stabil.
e Rheinland-Pfalz ist eine Kurzurlaubsregion, 75 % der Gaste kommen vorwiegend

aus benachbarten Bundeslédndern. Von den auslandischen Besuchern kommt der
groBte Teil aus Belgien und den Niederlanden.

o Drei Viertel des Gasteaufkommens konzentriert sich auf die Stadte und Regionen,
in denen verstarkt Weinbau betrieben wird.

e Das Durchschnittsalter der Touristen liegt bei knapp tiber 50 Jahren. Diese
Zielgruppe zahlt zu den einkommensstarksten und hat eine hohe Affinitat zu
deutschen Weinen.

o Die Weinglter profitieren direkt und indirekt von den Besuchern des Landes.
Schatzungsweise 0,5 Mio. Hektoliter Wein mit einem Wert von rund 200 Mio. Euro
konnen unmittelbar aus dem Touristikgeschaft generiert werden.

e Der Gastronomie kommt als Absatzmittler ebenfalls eine Schliisselrolle in der
Weinvermarktung zu.

Es ist unbestritten, dass der Tourismus zu einem groBen Teil von der Attraktivitat der
Kulturlandschaften des Landes - insbesondere dem Weinbau - profitiert. Weinbau und
Tourismus sind zwei untrennbar miteinander verbundene Wirtschaftsbereiche.

Die weinbaulich gepragten Urlaubsregionen in Rheinland-Pfalz, die am haufigsten frequentiert
werden sind neben der Mosel das Rheintal sowie die Pfalz. Diese kulturlandschaftlich durch
den Weinbau geprdgten Landesteile ziehen Jahr fiir Jahr viele Besucher fiir Tagesausfliige
oder Kurzurlaube ins Land. Neben dem Erholungswert einer Reise sind es die
landschaftlichen Attraktionen des Landes, aber auch das Thema Wein, die die Besucher
begeistert. Hervorzuheben sind hier zahlreiche Kulturgiiter vergangener Epochen und kul-
turelle Angebote, die reizvolle und sehr abwechslungsreiche Landschaft mit unzédhligen
Naturerlebnissen, das gastronomische Angebot und viele Freizeitmdglichkeiten. Neben
dem Thema Wein steht Rheinland-Pfalz insbesondere in den Bereichen Wandern, Radwan-
dern und Gesundheit bei seinen Gasten ganz oben.

Die Gaste des Landes erwartet eine moderne in die Landschaft integrierte Infrastruktur an
Wander- und Radwegen. Seit vielen Jahren werden zahlreiche Anstrengungen unternom-
men, das Rad- und Wanderwegenetz weiter auszubauen und den Anspriichen eines
modernen Tourismus anzupassen.
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Abbildung 9.1
Weinkulturlandschaft Nahe
Quelle: Rheinland-Pfalz Touristik GmbH

Weingiiter mit Direktvermarktung, Gastronomie und Ubernachtungsméglichkeiten zahlen
zu den beliebten Freizeitdestinationen der Urlauber. Aus dem Tourismus ziehen insbeson-
dere die Weinbaubetriebe Vorteile, da Urlaub, sei es ein Kurzurlaub oder ein langerer
Aufenthalt in den Tourismusregionen des Landes, grundsatzlich mit Entspannung und
Genuss und im weiteren Sinne auch mit Weinkonsum einhergeht.

9.1 Wirtschaftliche Bedeutung des Tourismus fiir Rheinland-Pfalz

Der Tourismus prasentiert sich seit Jahren als stabiler Wirtschaftsfaktor im Lande und ist
zu einem der wichtigsten Wirtschaftsbereiche und Erwerbsfelder herangewachsen. Jeder
zehnte Arbeitsplatz in Rheinland-Pfalz hangt vom Tourismus® ab; insgesamt finden mehr
als 190.000 Erwerbstétige direkt oder indirekt in der Tourismusbranche eine Beschéftigung.

Zur touristischen Infrastruktur in Rheinland-Pfalz zéhlen unter anderem {iber 3.600 Uber-
nachtungsbetriebe mit ca. 152.000 Betten. Hinzu kommen weitere 36.000 Betten in
Kleinbetrieben, wie Bauern- und Winzerhofen.

Mit einem jahrlichen Umsatzvolumen von rund 6,2 Milliarden Euro zahlt der Tourismus zu
den umsatzstarksten Wirtschaftszweigen und tragt zu ca. 8 % zum rheinland-pfélzischen
Bruttoinlandsprodukt bei. Neben Hotellerie und Gastronomie profitieren der Einzelhandel,
Dienstleistungsunternehmen und weitere Wirtschaftszweige u.a. der Weinbau von der tou-
ristischen Nachfrage. Gleichzeitig lenkt er kaufkraftige Nachfrage und Investitionen in
strukturschwéachere Regionen.

! Ministerium fiir Wirtschaft, Verkehr, Landwirtschaft und Weinbau Rheinland-Pfalz, Tourismusstrategie 2015
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Abbildung 9.2

Géaste und Ubernachtungszahlen in Rheinland-Pfalz
Quelle: Statistisches Landesamt Rheinland-Pfalz, Tourismus 2009 vom 25.2.2010

Im Jahr 2009 wurden rund 7,72 Mio. Ubernachtungsgéste? in den rheinland-pfélzischen
Urlaubs- und Freizeitdestinationen registriert. Trotz Wirtschafts- und Finanzkrise fiel der
Riickgang um 0,5 % gegeniiber dem Vorjahr nur sehr verhalten aus. Die insgesamt 21,42
Mio. Ubernachtungen, das entspricht einer mittleren Aufenthaltdauer der Touristen von
rund 3 Tagen in den jeweiligen Regionen, sind ein Beleg fiir die hohe Attraktivitat des
Landes aus Sicht der Urlauber.

Die Gastezahlen haben sich in den vergangenen 10 Jahren tendenziell positiv entwickelt.
Eher Stagnation verzeichnen, wenn auch mit leichten Schwankungen, die Ubernachtungs-
zahlen, woraus eine sinkende durchschnittliche Verweildauer der Gaste im Lande resul-
tiert, insgesamt kommen demnach mehr Gaste nach Rheinland-Pfalz.

Rund 75 % der Gaste kommen aus den Bundeslandern Nordrhein-Westfalen, Nieder-
sachsen und Hessen. Die auslandischen Besucher stammen vorwiegend aus den nahe
gelegenen Niederlanden und Belgien sowie aus den USA und GroBbritannien. Die gute
Erreichbarkeit der rheinland-pfalzischen Ferienregionen liber ein gut ausgebautes
StraBenverkehrsnetz — immerhin reisen drei Viertel der Gaste mit dem PKW an - Uber die
Schiene und auch Uber den Flughafen Hahn diirfte sich als stabilisierender Faktor erweisen.

2 Statistisches Landesamt Rheinland-Pfalz, Tourismus 2009 vom 25.2.2009
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Sechs der insgesamt neun Tourismusregionen in Rheinland-Pfalz sind stark weinbaulich
gepragt, was den Weinbau als touristisches Alleinstellungsmerkmal des Landes unter-
streicht. Zahlreiche Touristen nutzen einen Kurzaufenthalt im Lande, um auch die Vorziige
der Weine in den Regionen kennen zu lernen und Weine einzukaufen.

® fachen .

Abbildung 9.3
Weinbaugebiete und Tourismusregionen
Quelle: Européisches Tourismusinstitut, Rheinland-Pfalz im Meinungsbild der Weininteressierten 2009

Das Gasteaufkommen® im Lande konzentriert sich zu einem bedeutenden Teil auf die
Regionen, in denen auch Wein angebaut wird. An der Spitze der Weinregionen mit
ca. 27 % des Besucheraufkommens liegt das Moseltal, gefolgt von der Pfalz und dem
Mittelrhein.

Tourismusorganisationen in Rheinland-Pfalz
1. Ahr - Ahr Rhein Eifel Tourismus & Service GmbH - www.ahr-rhein-eifel.de
Eifel - Eifel Tourismus GmbH - www.eifel.info

Hunsriick - Hunsriick-Touristik GmbH - www.hunsruecktouristik.de
Mosel/Saar - Mosellandtouristik GmbH - www.mosellandtouristik.de

Naheland - Naheland-Touristik GmbH - www.naheland.net

Pfalz - Pfalz.Touristik e.V. - www.pfalz-touristik.de

Rheinhessen - Rheinhessen-Touristik GmbH - www.rheinhessen.info

Rheintal - Romantischer Rhein Tourismus GmbH - www.romantischer-rhein.de
Westerwald/Lahn - Westerwald Touristik-Service - www.westerwald.info

10. Rheinland-Pfalz Touristik GmbH - www.rlp-info.de

O 0 N O U1 A W N

3 Statistisches Landesamt Rheinland-Pfalz, Statistische Monatshefte - Tourismus, 01 2009
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Abbildung 9.4
Gasteaufkommen in den Tourismusregionen
Quelle: Statistisches Landesamt Rheinland-Pfalz, Tourismus 2009

9.2 Bedeutung des Tourismus fiir die Weinvermarktung

Nachfolgend wird die Beziehung zwischen Wein und Tourismus aus der Perspektive der
Auswirkungen auf den Weinkonsums allgemein dargestellt, hinsichtlich seiner Bedeutung
fir die Weinerzeuger in Rheinland-Pfalz differenzierter analysiert und einer Bewertung in
Bezug auf die Wichtigkeit dieses Wirtschaftszweiges sowie seiner potenziellen Attraktivitat
im Zusammenhang mit dem Tourismus unterzogen. Vor dem Hintergrund, dass etwa ein
Viertel der deutschen Weine direkt beim Winzer eingekauft wird und dass dies weintouri-
stisch haufig mit einem Besuch der Weinbaugebiete des Landes verknlpft wird, kommt
dem Tourismus in Rheinland-Pfalz eine Schliisselstellung im Weineinkauf zu.

In Deutschland werden jahrlich rund 20 Mio. Hektoliter Wein und Sekt konsumiert. Das
Stillweinvolumen (einschlieBlich Perlwein) betrdgt ca. 17 Mio. Hektoliter. Der Marktanteil
deutscher Weine liegt mengenmaBig bei etwa 48 %, die wiederum zu rund 25 % direkt
vom Erzeuger bezogen werden. Der Anteil von WeiBweinen rangiert seit Jahren bei rund
40%, der der Rotweine bei rund 50 %.

Der Pro-Kopf-Verbrauch von Wein und Sekt unterliegt statistisch betrachtet einer beacht-
lichen Schwankungsbreite, er betrdagt durchschnittlich pro Kopf und Jahr etwas tber 24
Liter. Davon entfallen bei leicht riicklaufiger Tendenz etwa 3,9 Liter auf Schaumweine und
Sekt und mit steigender Tendenz ca. 20,2 Liter auf Wein und Perlwein.
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Der Weinmarkt Deutschland wachst seit Jahren mit leichten Schwankungen um 1-2 % jahr-
lich. Seit dem Jahr 2008 ist erstmals seit langer Zeit eine Stagnation bzw. ein leichter
Riickgang zu beobachten gewesen, die zum liberwiegenden Teil der weltweiten Wirt-
schaftskrise geschuldet sein diirfte. Gute Wachstumsraten in der Vergangenheit verzeich-
neten Weine aus der ,Neuen Welt" und Spanien. Heimische Weine wuchsen liberpropor-
tional im Rotweinsektor, vorwiegend durch Verdrangung franzdsischer und italienischer
Rotweine im Preiseinstiegssegment. In jlingster Zeit zeichnet sich eine Erholung im WeiB-
weinbereich ab, wenngleich nicht von einer Trendumkehr in diesem Sektor gesprochen
werden kann.

Aus Sicht der Verbrauchermarktforschung kann festgehalten werden, dass 18 % der Be-
volkerung rund 66 % des Weinkonsums ausmachen. Etwa 29 % der Bevdlkerung trinkt
keinen Wein. Im Umkehrschluss deutet das auf einen tatsdchlichen Pro-Kopf-Verbrauch der
Weinkonsumenten von rund 35 Liter hin. Intensivkonsumenten trinken jdhrlich knapp 90
Liter. Intensivstkonsumenten (8 % der Bevolkerung), die mehrmals wéchentlich Wein trin-
ken (38 % des gesamten Weinkonsums in Deutschland), erreichen sogar einen durch-
schnittlichen Verzehr von rund 102 Liter im Jahr.

Deutschland {2009)

Bevdlkerung' in Mio. 81,28
Weinkonsum Mia. hl 16.5 20.2 Liter Pro-Kopt
Sektkonsum Mio. hl 32 3.9 Liter Pro-Kopi
Wein und Sekt Gesamt Mio. hl 197 24 1 Liter Pro-Kopi
Kauferreichweite”
in Prozent der Gesamtbevdlterung 71%

in Mig. 58,136 Weintrinker
Wein und Sekt Gesamt Mio. hl 201 34,8 Liter Pro-Kopi
Intensivkonsumenten® 18% der Bevdlkerung

in Mio. 14,738

66% des Weinkonsums

Mio. hi 13,2| 89.3 Liter Pro-Kopl

iibrige Weintrinker® 53% der Bevlkerung

in Mio. 43,3588
35% des Weinkonsums
Mio. hl 6,9 16,0 Liter Pro-Kopi

Nicht-Weintrinker 29% der Bevdllkerung

Tabelle 9.1

Wein- und Sektmarkt in Deutschland im Jahre 2009
Quellen: Statistisches Bundesamt und Forschungsanstalt Geisenheim Fachgebiet Betriebswirtschaft und
Marktforschung, Markenstudie 2009
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Mangels aktuellerer Segmentierungen des Weinmarktes nach Lebenswelten* oder Lebens-
stilen wird in der nachfolgenden Kommentierung der relevanten Weinzielgruppen eine
Anlehnung auf zurilickliegende Strukturierungsversuche vorgenommen. Wesentliche Merk-
male der Konsumentensegmentierung sind deren sozialer Status (Unterschicht - Ober-
schicht) sowie deren Werteorientierung (traditionell - modern).

Es lassen sich vier klassische Zielgruppen ableiten:

A. Konservativ gehobenes Segment

B. International modernes (gehobenes) Segment
C. Biirgerlich traditionelles Segment

D. Neuzeitliches Segment (mainstream)

Die beiden traditionellen Segmente, die gegenwartig etwa 25 % der Gesamtbevélkerung
ausmachen, sind in den vergangenen 10 Jahren hinsichtlich des Weinkonsums um rund
die Halfte geschrumpft. Weinwachstum findet zukiinftig fast ausschlieBlich in den beiden
modernen Segmenten statt. Ein Trend, der sich auch weiterhin fortsetzen diirfte, insbe-
sondere wenn man berlicksichtigt, dass vorwiegend altere Menschen deutschen Wein trinken
und jlingere Zielgruppen wesentlich experimentierfreudiger sind und auch in der
Einkaufstattenwahl weniger stark den Direkteinkauf favorisieren.

o konsarvativ-gehobenes G i i q
Oberschicht Segment
3
. Moderne
B Obere - Gehobene
B Mittelschicht m Traditionell
L Gehobene 8%
i} Mittlers 4%
Mittelschicht
moderner
Untere Traditioneller Mainstream
- i i Mainstream
40%
. — 16%
B3
# Unterschicht
w
™~
: burgerich-traditionelies
3 s t D neuzeitiches Segment .
15% | 10% |
L -
Traditionelle Werteorientierung Moderne Werteorientierung
ca. dsr Gesamtbevilkerung ca. der Gesamtbevolkerung
Konsum, Hedoismus, Postmatarialismus, Virtualisizrung
Abbildung 9.5

Weinzielgruppen nach SINUS-Lebenswelten 2002
Quelle: SINUS Sociovision, Heidelberg 2002

*Vor dem Hintergrund der Image-Verbesserung und Neupositionierung deutscher Weine
unter anderem im Lebensmittelhandel wurden im Auftrag des Deutschen Weininstituts 1992 und 2002 von dem SINUS-
Sociovision Marktforschungsinstitut, Heidelberg die Lebenswelten der Weinkonsumenten in Deutschland untersucht.
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Das in Bezug auf den Weinkonsum attraktivste Segment ist dieser Studie zufolge das der
~Modern Gehobenen®. In dieser Zielgruppe findet ein harter internationaler Wettbewerb
statt, der vor allem die jingeren Zielgruppen mit ihrer offenen Werteorientierung zum
Thema Wein im Fokus hat. Am wachstumsstarksten wird der ,moderne Mainstream™ ein-
geschatzt. Die Segmente der Traditionalisten diirften in den vergangenen Jahren weiter
geschrumpft sein. Damit verdndern sich Zielgruppen und Zielmérkte auch hinsichtlich der
Einkaufs- und Konsumgewohnheiten. Dies wird aus weinwirtschaftlicher Sicht insbesondere
den Direkteinkauf im Weingut vor die Frage stellen, wie deren Wein zu den Konsumenten
gelangt. Zu den Marketingherausforderungen auf dieser Ebene zahlen neben dem
Kennenlernen der heimischen Produkte und Regionen auch moderne Formen der Wein-
bestellung und Verfiigbarkeit, beispielsweise liber das Internet sowie ein zeitnaher Liefer-
service. Den Absatzmittlern Fachhandel und Gastronomie kommt hierbei eine neue Auf-
gabe auBerhalb der Anbaugebiete zu.

Kurzurlauber Tagestouristen
A. Nettaurnaalz 1.56 Mrd. & 4,63 Mrc. &
B. Anzahl an Touristen 772 Mio. 180 Mio.
Unarnachtungan 21,40 Mig.
- davon in Weinregionen 15,98 Ilicr.
- dgvon anteiliq 75% 5%
C. durchachnitticher Tagesumsalz 7290 &/Tag 24,37 €/Tag
Scdidizunoen
D. Weinkonsum nur Einkauf Einkauf Kaonsum var Ort
Anteil Weinkansumenten 1% 1%
Anteil freiverfigbares Einkammen fir
Wainainkeuf 0% M 15%
R_nte_i_l der pater zieller Weinkensumenten 847  Mio. 101,18 Mia.
einkaufer
- davon tinkt feder 2. ein Glas Wein (Aan.) 50,58 Mio.
- davon rzisen 75% mit dem Aulo an 535 Mic.
Kenaumintensitéten
- Intensivkonsumenten 89,3 LiterMapf
- Nermalkonsume tten 34,6 Litenkopt
Faktor* 26
E. Scrdtzungen
Ausgaben fir Wainkensum 4802 Mio.£ 3658 Mio.& 1848 Mo £
Flasche Flazche 0,20 Liter-Glas
- Kanzum/Einkauf j& Touriat 4,00 =/Litar 4,00 €iliter 2,00 £8.2 Liter
- Gesamtkosum/Einkauf 309.865  Hektolitar 02485  Hektoliter 101175 Hektalitar
Geschitzter unmittelbarer touristischer
Weinabsatz ca. 3040.004 hi ca. 200.000 hi
1} Das for Weinzinkauf zur Verfigung stehende freie Haush i 1 llegt bel 1,5%, Verdoppelung aufgrund sozio-

denaarafischer Geqebenheitzn (Durchschnittsalter, Einkommen etc.).
2} Aufgrund der Kansurn- und Einkaufsgewichnheiten (haherer Direkdeinkaufzanteil) wird mit cer 2,8-fazhen eines Mormal-
konsurmenten hozhoerechnet

Tabelle 9.2

Schatzung des unmittelbaren touristischen Weinabsatzes
Quelle: Eigene Berechnungen
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Die nachfolgenden Schdtzungen des unmittelbar dem Tourismus zuzurechnenden Weinab-
satzes basieren auf dem Touristenaufkommen, soziodemografischen Parametern sowie der
Konsumintensitaten der Besucher des Landes und der Annahme, dass lberwiegend rhein-
land-pfalzischer Wein konsumiert wird. Vom Netto-Jahresumsatz der Tourismusbranche entfallt
etwa ein Viertel auf den Ubernachtungstourismus. Rund ein Drittel der touristischen
Ausgaben (ca. 2,1 Mrd. Euro) entfallt auf ,Einkdufe sonstiger Waren™ worunter auch Wein

zu zdhlen ist. Deutschlandweit wird Wein in einem Umfang von rund 1,5 % des frei ver-
flgbaren Einkommens nachgefragt. Bezogen auf die touristischen Ausgaben entsprédche
dies einem Wert von 31,5 Mio. Euro. Beim Direkteinkauf und in den Weinbaugebieten
dirfte dieser Wert jedoch zum Teil deutlich héher liegen.

Annahme

eVon den Kurzurlaubern besuchen rund 75 % die Weinbauregionen, im Mittel sind
rund 71 % den Weinkonsumenten zuzuordnen. Setzen diese 3 % ihres Urlaubs-
budgets fiir Wein ein und zahlt man diese Urlauber eher zu den
Intensivkonsumenten, dann wiirde hieraus ein geschatzter Weinabsatz von ca.
300.000 Hektolitern resultieren.

Annahme

e Von den Tagesgdsten besuchen rund 75 % die Weinbauregionen, im Mittel sind
rund 71 % den Weinkonsumenten zuzuordnen. Setzen diese 1,5 % ihres Reise-
budgets fiir Weinkonsum ein und wiirde gleichzeitig jeder 2. dieser Tagesgaste 1
Glas Wein (0,2 Liter) trinken entsprache dies einem Gesamtkonsum von rund
100.000 Hektoliter pro Jahr. Durch den direkten Weineinkauf wiirde sich diese
Menge auf schatzungsweise 200.000 Hektoliter verdoppeln.

Schatzung.

e Durch den unmittelbaren Konsum und Einkauf von Wein durch die Urlauber und
Tagestouristen werden rund 500.000 Hektoliter Wein abgesetzt. Unter der
Annahme, dass liberwiegend heimische Produkte nachgefragt werden, entspricht
dies rund 8 % einer durchschnittlichen rheinland-pfélzischen Weinernte. Bewertet
mit einem mittleren Verkaufspreis ab Weingut von 4 Euro/Liter resultiert hieraus ein
Umsatzvolumen von ca. 200 Mio. Euro/Jahr.

Zusammenfassend kann auf Basis der zuvor getroffenen Annahmen das unmittelbar dem
Tourismus zuzurechnende Absatzvolumen rheinland-pfélzischer Weine vorsichtig optimi-
stisch auf 0,5 Mio. Hektoliter geschatzt werden. Dass hiervon auch mdégliche Folgege-
schafte beeinflusst oder beflligelt werden bleibt unbericksichtigt. Eine Quantifizierung
dieser GroBen ist nur theoretisch moglich. Daher sei an dieser Stelle lediglich auf die
Synergiewirkung von Tourismus und Weinbau verwiesen.
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Demographische und sozioékonomische Struktur von Touristen und Weinkonsumenten
Uberwiegend besuchen &ltere Menschen® Rheinland-Pfalz. Das Durchschnittsalter liegt bei
51 Jahren. Deutsche Weine werden vor allem in den Altersgruppen tber 50 Jahren (,tradi-
tionell Gehobene") nachgefragt. Am héchsten ist der Anteil Deutschwein-Trinker® bei den
Uber 55- und (ber 65-Jahrigen. Hier ist besonders im Direktbezug die Kauferreichweite am
ausgepragtesten.

Wein wird verschiedenen Studien’ zufolge mit steigendem Bildungsniveau und Einkom-
men verstarkt nachgefragt, dies gilt insbesondere fiir deutsche WeiBweine. Hohere Ein-
kommen und somit eine tendenziell héhere Ausgabebereitschaft finden sich vorwiegend
bei dlteren Angestellten, Beamten und Selbstandigen.

Deutsche und somit rheinland-pfélzische Weine sind in den jlingeren Zielgruppen
(»moderner Mainstream™) unterreprasentiert (fehlende Internationalitdt, Imageproblem,
Neue-Welt-Effekt, Rotwein usw.). In dieser Zielgruppe ist auch die geringste Bindung zur
Urlaubsregion (Herkunft des Weines) festzustellen.

Zu den ausgabefreudigen Berufsgruppen zahlen die Angestellten und Selbstandigen (zu
einem groBen Teil ,moderne Gehobene™ und ,traditionell Gehobene™). Zusammen vereinigen
sie rund ein Drittel des Weineinkaufs auf sich und stellen knapp die Halfte der Be-
sucher/Ubernachtungsgéste in Rheinland-Pfalz. Diese Zielgruppe ist hinsichtlich ihrer Aus-
gabebereitschaft und Werteorientierung kurzfristig von groBer Bedeutung. Zukiinftig
kommt den ,modernen Gehobenen™ durch ihre offene Lebenseinstellung und internatio-
nale Erfahrung eine Leitbildfunktion zu.

Aus diesen Fakten resultiert ein sich abzeichnendes Uberalterungsproblem (traditionell
orientierte Zielgruppe) mit der Folge, dass mittelfristig Kundengruppen sowohl fiir
Tourismus als auch fiir Wein ,ausbleiben®. Im Rahmen der Tourismusstrategie® des
Landes soll dieser Entwicklung entgegengewirkt werden, um die Attraktivitat des Landes
insbesondere fiir jiingere Zielgruppen (moderner Mainstream) mit einer hdheren Genussund
Ausgabebereitschaft zu steigern.

° M. Bahrmann, Trier 2002 und Européisches Tourismusinstitut, Rheinland-Pfalz im Meinungsbild der Weininteressenten,
Trier 2009

® Deutsches Weininstitut, Deutscher Wein Markt 1/2004

7 Hoffmann,D und Szolnoki, G., Premiumeinkaufsstatten fiir Wein in Deutschland, Ergebnisse einer reprasentativen
Verbraucherbefragung, Geisenheim 2010

8 Ministerium fiir Wirtschaft, Verkehr, Landwirtschaft und Weinbau Rheinland-Pfalz,
Tourismusstrategie 2015, Markttrends erkennen, Potenziale nutzen, Mainz 2008
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Auch die Direktvermarkter von Wein werden von einer erfolgreichen Umsetzung der touri-
stischen Konzepte profitieren. Zwar werden zukiinftig in den Weinregionen des Landes
auch jiingere Zielgruppen wahrend ihres Aufenthaltes den Weinkonsum befliigeln, deren
Rickkehrbereitschaft in die Region und somit die Kundenbindung und deren
Einkaufsverhalten bleiben eine groBe Herausforderung, auf welche die Weinvermarkter in
den kommenden Jahren eine Antwort finden missen.

In den vergangenen 10 Jahren wurden groBe Anstrengungen unternommen, um die touri-
stische und gastronomische Infrastruktur sowie die Weinvermarktung zu modernisieren
und Zukunftszielgruppen anzupassen. Damit eine zielgruppenspezifische Ausrichtung der
Weinvermarktung im Einklang mit dem Tourismus erreicht werden kann, ist eine differen-
zierte Beschreibung des derzeitigen Einkaufsverhaltens der Touristen vor Ort ebenso not-
wendig, wie eine detaillierte Betrachtung des Direktvertriebs® in den Weingitern.

° Hoffmann,D und Szolnoki, G., Premiumeinkaufsstatten fiir Wein in Deutschland,
Ergebnisse einer reprasentativen Verbraucherbefragung, Geisenheim 2010

146



10 AUSBILDUNG - FORSCHUNG - VERSUCHSWESEN - BERATUNG

Zusammenfassung

e Fiir den Weinbereich gibt es in Deutschland nur eine punktuelle universitare
Forschung. Die wissenschaftliche Bearbeitung des Sektors erfolgt in Form ange-
wandter Forschung durch die Einrichtungen der Bundeslander.

e In Rheinland-Pfalz werden mit der Berufsausbildung, der weiterfiihrenden
Ausbildung zum Weinbautechniker bis hin zu einem Hochschulabschluss als
Bachelor of Science in Weinbau und Oenologie alle Qualifizierungsstufen fir im
Weinsektor Beschaftigte und Fiihrungskrafte angeboten.

o Die bundeslénderiibergreifende Koordination der Weinbauforschung wird durch den
Forschungsring des Deutschen Weinbaus gewahrleistet, der anwendungsorientierte
Forschungsprojekte an den offentlichen Einrichtungen des Weinbaus in den
Landern Baden-Wiirttemberg, Bayern, Hessen und Rheinland-Pfalz finanziert.

o Die Weinbauforschung hat einen hohen Stellenwert in Rheinland-Pfalz und ist
landesweit am Weinforschungszentrum des Dienstleistungszentrums Landlicher
Raum in Neustadt a.d.W. angesiedelt.

e Die Dienstleistungszentren des Landes (ibernehmen zum Teil unterschiedliche
regionale und landesweite Aufgaben. Zu den wesentlichen Aufgabenbereichen zdh-
len neben der schulischen Ausbildung (Berufsschule, Fachschule und
Technikerschule) das weinbauliche und kellerwirtschaftliche Versuchswesen sowie
die Beratung des klein- und mittelstéandisch strukturierten Weinsektors.

e Die Bodenordnung und die Entwicklung des landlichen Raums fiihren
Bodenordnungsverfahren mit dem Ziel durch, leistungsfahige Bewirtschaftungsein-
heiten zu schaffen und somit die Wirtschaftlichkeit in den Betrieben des Agrar-
sektors zu steigern.

e Das umfassende Beratungsangebot des Landes fiir den Agrarsektor wird von
offentlichen Einrichtungen, Kammern, Verbanden und privaten Beratungsanbietern
abgedeckt.

10.1 Universitare Ausbildung und Forschung im Agrarsektor

Auf universitdrer Ebene existieren Agrarfakultaten an den Hochschulen in Berlin, Bonn,
GieBen, Gottingen, Kassel, Halle, Hohenheim, Kiel, Miinchen und Rostock. Vor dem
Hintergrund riickldufiger Studentenzahlen im Agrarsektor und der Attraktivitat des Agrar-
und Erndhrungsbereichs fiir Fachbereiche wie Bio- und Umwelttechnologie aber auch
Lebensmitteltechnologie bis hin zur Medizin hat die singulare Bedeutung der Agrar- und
Ernahrungsforschung an den Universitdten gelitten. Die Universitaten und Forschungsein-
richtungen in Deutschland unterliegen somit einem enormen Anpassungsdruck.

Dies fiihrte zu einer umfassenden Evaluierung® der genannten Fakultiten mit dem Ziel,
dass weniger Hochschulen bei begrenzter Studierendenzahl miteinander im Wettbewerb
stehen sollen sowie der Schaffung leistungsfahiger Fachbereiche und der Verbesserung
der Wahrnehmung der Agrarwissenschaften in der Offentlichkeit.

! Gutachten des Wissenschaftsrats zur Agrarforschung in Deutschland 2006 (www.wissenschaftsrat.de)
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Mit der Erarbeitung von L&sungsansatzen war seit dem Jahr 2004 der Wissenschaftsrat
beauftragt, der unter Einbeziehung von Uberlegungen zur Reduzierung bzw. Anpassung des
Lehr- und Forschungsangebots neben der Beibehaltung von Vollfakultaten eine
Clusterbildung mit mehreren Standorten vorschlug, bei denen die kritische Masse zur
Abdeckung des gesamten Wissenschaftsspektrums unterschritten war. Die Empfehlungen
diese Kommission liegen seit Ende 2006 vor und haben eine breite Diskussion in der
Hochschullandschaft sowie der Agrar- und Erndhrungswirtschaft ausgeldst. Zwischenzeitlich
haben die vorgeschlagenen und weiteren Lésungsmodelle bereits Einzug in die
Hochschullandschaft gefunden. Inwieweit die empfohlenen Umsetzungen erfolgt bzw. noch
im Gange sind oder wie die Planungen fiir die Zukunft aussehen werden, soll fiir die
deutschen Universitatsstandorte nicht weiter erértert werden.

e Berlin - Humboldt-Universitat - www.agrar.hu-berlin.de -
Landwirtschaftlich-Gartnerische Fakultat
e Bonn - Rheinische Friedrich-Wilhelm-Universitdt - www.Iwf.uni-bonn.de -
Landwirtschaftliche Fakultat
e GieBen — Justus-Liebig-Universitdt - www.uni-giessen.de -
Fachbereich Agrarwissenschaften, Okotrophologie und Umweltmanagement
e Gottingen — Georg-August-Universitat - www.uni-goettingen.de -
Fakultat fiir Agrarwissenschaften

e Halle — Martin-Luther-Universitat - www.landw.uni-halle.de -
Institut fir Agrar- und Erndhrungswissenschaften

e Hohenheim - www.uni-hohenheim.de -
Fakultdt Agrarwissenschaften

e Kassel - www.uni-kassel.de/agrar -
Fachbereich Okologische Agrarwissenschaften

e Kiel — Christian-Albrechts-Universitat - www.agrar.uni-kiel.de -
Agrar- und Erndhrungswissenschaftliche Fakultat

e Miinchen — Technische Universitdt - www.wzw.tum.de -
Wissenschaftszentrum Weihenstephan fiir Ernahrung, Landnutzung und Umwelt

e Rostock — www.uni-rostock.de -
Agrar- und Umweltwissenschaftliche Fakultat

10.2 Hochschulausbildung und Forschung im Weinbau

Deutschlandweit existieren fiir die Hochschulausbildung, die Forschung und das Versuchs-
wesen im Weinsektor Einrichtungen in den vier Weinbau treibenden Bundeslandern
Baden-Wiirttemberg, Bayern, Hessen und Rheinland-Pfalz. Zum Teil handelt es sich dabei
um Hochschulstudiengdnge bzw. Fachbereiche, die den Weinsektor im Fokus haben:

e Heilbronn — Hochschule Heilbronn - www.hs-heilbronn.de/studiengaenge
e Geisenheim — Hochschule Rhein-Main - www.hs-rm.de/fbg
e Neustadt a.d.W. — Fachhochschule Ludwigshafen — www.dIr-rheinpfalz.rip.de
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Wahrend an der Hochschule Heilbronn der Bachelor-Studiengang Weinbetriebswirtschaft
(ca. 25 Studierende jahrlich) angeboten wird, betreiben Geisenheim? und Neustadt?
neben der Hochschulausbildung auch Weinbauforschung mit unterschiedlichen
Schwerpunkten in Weinbau, Oenologie sowie Betriebs- und Marktwirtschaft. An der
Hochschule RheinMain kénnen die Bachelor- und zum Teil Masterstudiengénge in den
Fachrichtungen Weinbau und Oenologie, Internationale Weinwirtschaft, sowie
Getranketechnologie belegt werden. Etwa 600 Studierende sind gegenwaértig in diesen
Studiengdngen eingeschrieben.

Der im Jahr 2009 in Rheinland-Pfalz eingerichtete duale Studiengang Weinbau und Oeno-
logie wird von den drei Fachhochschulen Bingen, Kaiserslautern und Ludwigshafen getra-
gen. Der Studiengang ist beim DLR Rheinpfalz in Neustadt angesiedelt und ist im ersten
Jahr (2009) mit 20 Studierenden gestartet. Der Studiengang wird in Kooperation mit
Weinglitern und Unternehmen der Weinwirtschaft aus dem gesamten Bundesgebiet durch-
gefiihrt. Er verkniipft eine Berufsausbildung zum Winzer mit einem Studium des Weinbaus
und der Oenologie in einem Zeitraum von 4 Jahren.

Jaaneb|l\l&rz|Apr|Mal|Jnn|JullAuy|Sep|Okt|Nov|Dez

Zeitplan Dualer Studiengang B.Sc. Weinbau & Oenologie Rheinland-Pfalz
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Abbildung 10.1

Aufbau des dualen Studiengangs Weinbau und Oenologie Rheinland-Pfalz

Die Bewerberzahlen steigen aktuell an (2010: 46 Bewerber; 2011: 56 Bewerber) ebenso
wie die Zahl der Kooperationsbetriebe (159) aus ganz Deutschland.

2 Forschungsanstalt Geisenheim (www.fa-gm.de)
3 Kompetenzzentrum Weinforschung (www.dIr-rheinpfalz.rip.de)
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10.3 Weinbauforschung und Versuchswesen

Die Weinbauforschung und das weinbauliche Versuchswesen werden in den Institutionen
der Bundeslander mit dem Ziel durchgefiihrt praxisrelevante Fragen zeitnah zu untersu-
chen und Lésungsanséatze zu entwickeln. Gegeniiber der vielfach grundlagenorientierten
universitaren Lehre und Forschung ist die Arbeit der Landesanstalten deutlich anwen-
dungsorientierter. Dem schnellen Transfer der gewonnenen Erkenntnisse in die Praxis
durch Beratungsdienstleistungen sowie Informations- und Weiterbildungsveranstaltungen
aber auch mit modernen Kommunikationsmedien kommt dabei eine groBe Bedeutung zu.
Nachfolgend genannte Einrichtungen nehmen in den jeweiligen Bundesléandern diese
Aufgaben wahr:

Baden-Wiirttemberg

e Staatliches Weinbauinstitut Freiburg - www.wbi-freiburg.de

e Staatliche Lehr- und Versuchsanstalt fiir Wein- und Obstbau Weinsberg -
www.lvwo-bw.de

Bayern
e Bayerische Landesanstalt fir Weinbau und Gartenbau Veitshéchheim -

www.lwg.bayern.de

Hessen

e Forschungsanstalt Geisenheim - www.fa-gm.de

Rheinland-Pfalz

¢ Dienstleistungszentren Landlicher Raum (DLR)

e DLR Rheinpfalz mit Kompetenzzentrum Weinforschung, Neustadt a.d.W. -
www.dlIr-rheinpfalz.rip.de

¢ DLR Rheinhessen-Nahe-Hunsriick mit Kompetenzzentrum Weinmarkt und Weinmarketing
Rheinland-Pfalz, Bad Kreuznach/Oppenheim - www.dIr-rnh.rlp.de

e DLR Mosel mit Steillagenzentrum, Bernkastel-Kues - www.dIr-mosel.rlp.de

e Julius-Kiihn-Institut (JKI), Siebeldingen - www.jki.bund.de

103.1  Bundeslanderibergreifende Forschungskooperationen
10.3.1.1 Forschungsring des Deutschen Weinbaus

Der Forschungsring des Deutschen Weinbaus (FDW) bei der Deutschen Landwirtschaftsge-
sellschaft e.V. (DLG) ist eine landerlibergreifende Forschungskooperation der weinbautrei-
benden Bundesldnder Baden-Wiirttemberg, Bayern, Hessen und Rheinland-Pfalz. Ziel ist
die Koordination der Fragen der Weinbauforschung von der Traubenproduktion bis hin zur
Vermarktung vor dem Hintergrund der knappen finanziellen Ressourcen sowie der Ver-
meidung von Uberschneidungen und die Nutzung von Synergieeffekten in der Weinbau-
forschung. Der FDW wird ausschlieBlich durch die genannten Bundesldnder entsprechend
der jeweiligen Bedeutung des Weinbaues finanziert. Hierzu steht ein Jahresbudget von
rund 0,36 Mio. Euro zur Verfligung, das zur Finanzierung von rund 12 in der Regel mehr-
jahrigen wissenschaftlichen Projekten eingesetzt wird. Uber die Mittelvergabe entscheidet
nach vorheriger externer Begutachtung der Forschungsantrége ein Forschungsausschuss®
bestehend aus Mitgliedern der Ministerien der Lander und des Bundes sowie Wissen-

® Forschungsausschuss des FDW, www.forschungsring-weinbau.de Organisation/Forschungsausschuss
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schaftler der Arbeitsgebiete des FDW und ATW (Kapitel 10.3.1.2). Die Ergebnisse der gefor-
derten Projekte werden in Form von Forschungsberichten und auf der Homepage des FDW
(www.forschungsring-weinbau.de) publiziert. Forschungsforderung ist in einer klein- und
mittelstandisch strukturierten Branche wie dem Weinbau eine zentrale Aufgabe der offent-
lichen Hand, da die Betriebe aufgrund ihrer GréBe und Kapitalausstattung zu einer eigen-
standigen Forschungs- und Entwicklungsarbeit nur begrenzt in der Lage sind. Forschung
sichert u. a. die Wettbewerbssituation der Wirtschaftsbeteiligten und damit wertvolle und
kulturlandschaftserhaltende Arbeitsplatze ebenso, wie die Existenz der vor- und nachgela-
gerten Wirtschaftsbereiche.

Dem FDW kommt seit den 60iger Jahren eine zentrale Aufgabe in der Weinbauforschung
zu. Die Forschungsergebnisse dieses Forschungsverbundes haben in der Vergangenheit
unter anderem fiir die politischen Entscheidungstréager wertvolle Grundlagen und Ent-
scheidungshilfen geliefert, beispielsweise beim umweltvertraglichen Pflanzenschutz
(Pheromoneinsatz), neuer Verfahren der Weinanalytik (FTIR-Technologie) und neuer oeno-
logischer Verfahren der Weinbereitung (Konzentrationstechnologie und Nachweisver-
fahren). In jingster Zeit wurden und werden unter anderem Projekte zum Thema Klima-
wandel oder neu auftretender Pflanzenkrankheiten/-schadlinge bearbeitet (Schwarzholz-
krankheit, ESCA-Krankheit, Zikaden, Ohrwiirmer).

Der Bedarf an staatlichen Forschungs- und Entwicklungsarbeiten ist groB. Aufgrund des
internationaler werdenden Wettbewerbs, den zunehmenden Umweltbelastungen und Um-
weltauflagen sowie den notwendigen Rationalisierungsentwicklungen, der Aufrechter-
haltung der Wettbewerbsfahigkeit der Betriebe und den zunehmenden Auflagen an die
Qualitatssicherung der Produkte werden immer mehr Fragen an die zustandigen staat-
lichen Forschungs- und Versuchseinrichtungen herangetragen, deren Beantwortung nur
nach umfassenden Untersuchungen der komplexen Zusammenhange mdglich ist. An den
Forschungsring des deutschen Weinbaues, der gezielt Forschungsauftrage vergibt, werden
spezielle und vordringliche Forschungsantrage gestellt, diese orientieren sich an dem
jeweiligen Forschungsprogramm® sowie der Brisanz der Fragestellung. Die Weinbaufor-
schung innerhalb des FDW gliedert sich in 6 Arbeitskreise.

1. Bodenkunde und Rebenernahrung

Die Forschungsschwerpunkte befassen sich mit der Sicherung der Weinqualitat und der
Entwicklung von Qualitatssicherungssystemen ebenso, wie mit der Bedeutung von
Stressfaktoren fiir die Bildung von Inhaltsstoffen und deren Einfluss auf die Weinqualitat.
Im Mittelpunkt stehen unter anderem Untersuchungen im Hinblick auf eine ausgewogene
Versorgung der Trauben mit hefeverwertbaren Nahrstoffen als Basis fiir eine optimale
Vergdrung. Dabei ist der effiziente Einsatz von Nahrstoffen zur Reduzierung der Aus-
wirkungen spezifischer Umweltbelastungen ebenso ein Kriterium, wie eine verbesserte
Humuswirtschaft mit dem Ziel der Erhaltung der Bodenfruchtbarkeit. Fragen der Standort-
forschung, des ,Terroir®, werden unter den veranderten klimatischen Bedingungen, aber
auch unter Berlicksichtigung der aktuellen Anforderungen an die Weinqualitat und
Vermarktung behandelt.

® Forschungsprogramm des FDW www.forschungsring-weinbau.de Heute/Broschiire
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2. Rebenziichtung
Neben den groBen Fortschritten der Resistenzziichtung bei Edelreis- und Unterlagssorten

wurden weltweit zahlreiche neue Techniken und Strategien der Genomforschung und
Molekularbiologie entwickelt, die mittel- und langfristig in die zlichterischen Arbeiten inte-
griert werden. Diese Techniken helfen, die Effizienz der Rebenziichtung einschlieBlich des
Managements genetischer Ressourcen zu steigern. Aktuelle Forschungsfragen beschaftigen
sich mit der Sicherung der noch existierenden genetischen Variationsbreite innerhalb tra-
ditioneller Rebsorten sowie der Nutzung der genetischen Ressourcen fiir die Ziichtung von
Edelreis- und Unterlagssorten. Zur Anwendung gelangen auch die modernen Methoden
der Biotechnologie zur strukturellen und funktionellen Genomanalyse, beispielsweise zur
Aufkldrung von Resistenzmechanismen.

3. Physiologie der Rebe und Rebenernahrung

Die Entwicklung der Forschungsarbeiten konzentriert sich in jlingster Zeit verstdrkt auf die
Bestimmung des Einflusses von verdnderten klimatischen Bedingungen sowie des zuneh-
menden Umweltstresses und deren physiologischen Auswirkungen auf die
Inhaltsstoffbildung der Trauben. Trotz langjdhriger Forschungsaktivitdten auf dem Gebiet
der Physiologie der Beerenreife, zeigen neue Erkenntnisse und die Weiterentwicklung wis-
senschaftlicher Methoden, dass dieser Bereich auch kiinftig intensiv bearbeitet werden
muss. Weitere, wenn auch schwierige Themenfelder auf dem Gebiet der Pflanzenphysio-
logie sind der Prazisionsweinbau. Auf dem Gebiet Rebenveredlung wird in den kommen-
den Jahren schwerpunktorientiert die Reblausforschung im Mittelpunkt stehen.

4. Pflanzenschutz

Die Phytomedizin beschaftigt sich in erster Linie mit der Gesunderhaltung der Rebe zur
Qualitdts- und Ertragssicherung. Im Kontext mit PflanzenschutzmaBnahmen sind auch
Umwelt-, Anwender- und Verbraucherschutz zu sehen, weshalb diese Themenkomplexe
gleichermaBen bearbeitet werden. Neue Krankheiten und Schadlinge beziehungsweise sich
verandernde Umweltbedingungen und Anbautechniken stellen eine stédndige Heraus-
forderung fir die Forschung im Pflanzenschutz dar, da schnell Ldsungsansatze zu erarbei-
ten sind. Beispiele hierbei sind neue Methoden des integrierten Pflanzenschutzes sowie
der biologischen/dkologischen Anbausysteme, denen auch seitens der Politik und der
Gesetzgebung eine immer groBere Bedeutung beigemessen wird.

5. Betriebs- und Marktwirtschaft

Die Weinwirtschaft in Deutschland kann im internationalen Wettbewerb nur durch einen
tief greifenden Wandel in der Erzeugung marktgéngiger Weine und den notwendigen Ver-
anderungen der Produktions- und Vermarktungsstrukturen bestehen. Fiir die erforderliche
Um- und Neuorientierung in Einzelbetrieben und Erzeugerzusammenschliissen sowie in der
weinwirtschaftsbezogenen Politik (Verbande und staatliche Institutionen), sind differenzierte
und realitatsnahe Erkenntnisse auf der Basis solider empirischer Analysen erforderlich, um
die Risiken notwendiger Entscheidungen minimieren zu kdnnen. Nach dem gegenwartigen
Kenntnisstand ist der Forschungsbedarf vor allem in den Analysen der Richtung und des
AusmaBes des Strukturwandels in der Weinwirtschaft sowie den Untersuchungen zum
Verbraucherverhalten und zu Verbrauchereinstellungen zu sehen.
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Aspekte wie Einkaufsstdttenwahl, Geschmackspraferenzen, Weinbezeichnungen, Design-
fragen und der Einfluss verschiedener oenologischer Verfahren auf die Verbraucherent-
scheidung spielen hierbei eine zentrale Rolle. Auch betriebswirtschaftliche Analysen von
Technologien, um 6konomische Orientierungswerte fir die Technologieentwicklung zu
erhalten, werden behandelt.

6. Kellerwirtschaft und Weinbehandlung

Oenologische und analytische Forschungsvorhaben beschéftigen sich mit Fragestellungen,
die zur Transformation sowie zur Erhaltung und Optimierung der Weinqualitét dienen. Die
Untersuchungen reichen von der Traube bis zur Flaschenfiillung. Ziel ist die Verbesserung
der Produktivitat unter Berlicksichtigung der Belange des Verbraucherschutzes. Neben der
Entwicklung, Priifung und Anwendung neuer Technologien und BehandlungsmaBnahmen
zur Verbesserung der Qualitdt von Mosten und Weinen zdhlen auch der Nachweis und die
Bestimmung von Inhaltsstoffen zur Beurteilung von Qualitat und Identitat des Weines zu
den Arbeitsfeldern. Hinzu kommen weiterhin bedeutende Themenfelder wie die Bewertung
oenologischer Methoden hinsichtlich der Auflagen und Erfordernisse des Verbraucher- und
Umweltschutzes, der nachhaltigen Produktion sowie der Entwicklung und Bewertung von
Priif- und Kontrollverfahren, Zertifizierungs- und Qualitatssicherungssystemen aber auch
neuer Verfahren zur organoleptischen Beurteilung von Weinen.

10.3.1.2 Ausschuss fiir Technik im Weinbau

Der Ausschuss fiir Technik im Weinbau (ATW) wird seit seiner Griindung im Jahre 1952 von
den drei Tragerorganisationen Deutsche Landwirtschafts-Gesellschaft (DLG), Deutscher
Weinbauverband (DWV) und dem Kuratorium fiir Technik und Bauwesen in der
Landwirtschaft (KTBL) getragen. Die Aufgabe des ATW besteht in der Weiterentwicklung
der Technik in Weinbau und Kellerwirtschaft auch unter Einbeziehung 6konomischer
Fragestellungen. Eine enge Verzahnung mit der weinbaulichen und kellerwirtschaftlichen
Praxis dient der zeitnahen Berlicksichtigung relevanter Fragen ebenso, wie der schnellen
Kommunikation der Ergebnisse. Mit einem Jahresbudget von rund 50.000 Euro werden
jahrlich 8-10 kleinere Projekte im Rahmen des Versuchswesens an den staatlichen
Einrichtungen der Bundesldander anteilig finanziert.

Zu den Schwerpunkten der einzelnen Arbeitsbereiche zdhlen unter anderem
1. Management und Vertrieb

RationalisierungsmaBnahmen im Weinbaubetrieb

Nutzung und Verbesserung von Management-Informationssystemen
Verstdrkter Einsatz weinbaulicher und kellerwirtschaftlicher Produktionsplanung
Optimierung der internen und externen Logistik
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2. Kellerwirtschaft

e Rationalisierung und Kostenreduzierung im Weinausbau

e Garkontrolle und Garsteuerung

e Automatisierung und Steuerung von Prozessabldufen in der Kellerwirtschaft
e Einsatz physikalischer Verfahren in der Weinbereitung

e Qualitatssicherung und Riickverfolgbarkeit im oenologischen Prozess

3. Weinbau

e Technische Lésungen fiir die Bewirtschaftung im Steillagenweinbau
e Arbeitszeiteinsparung durch Prazisionsweinbau/Sensorsteuerung

¢ Nachhaltigkeit, umweltschonende Bewirtschaftungsverfahren

e Weiterentwicklung technologischer Verfahren

e mehrzeilige Anbauverfahren

e Qualitatsoptimierung im Anbau / Rickverfolgbarkeit

e Ergonomie und Sicherheit im Rahmen der Mechanisierung

10.3.2 Kompetenzzentrum Weinforschung

Das Weinforschungszentrum am DLR Rheinpfalz stellt die fiir den dualen Studiengang
notigen weinbaulichen und oenologischen Lehr- und Forschungsleistungen in enger
Zusammenarbeit den drei beteiligten Fachhochschulen” des Landes Rheinland-Pfalz bereit.
Gegriindet wurde das Zentrum im Rahmen der Etablierung des dualen Studiengangs im
Jahre 2009.

Die angewandte Forschung umfasst die Bereiche der Anbautechnik im Weinbau (ohne
Rebenziichtung), die Phytomedizin sowie die Oenologie und die Sensorik von regionalen
Rebsorten einschlieBlich international gewiinschter Weinstile bis hin zum Marketing.
Mittelfristiges Ziel ist es mit allen Kooperationspartnern die gemeinsame wissenschaftliche
Einrichtung, ,VitiScience — Institut fiir Weinforschung”, zu griinden.

Das Kompetenzzentrum Weinforschung strebt an, in direktem Kontext mit den Belangen
der Weinwirtschaft in Rheinland-Pfalz, durch angewandte Forschung in Zusammenarbeit
mit internationalen Forschungseinrichtungen praxiskonforme Problemlésungen zu erarbei-
ten und Uber das landesweit bewahrte Konzept der Lehre und Beratung in die Praxis zu
transferieren.

1. Forschungsschwerpunkt Weinbau

Aktuelle Forschungsarbeiten beschaftigen sich mit der Klarung des Einflusses qualitatsfér-
dernder KulturmaBnahmen auf die stoffliche Zusammensetzung der Traube, insbesondere
der Zucker, Sduren, Aromastoffvorlaufer, Anthocyane und Phenole. Diese bilden in ihrer
Gesamtheit das Reservoir, aus dem bei der Weinherstellung die wertgebenden Inhalts-
stoffe des Weines gebildet werden.

7 Fachhochschule Ludwigshafen (www.fh-lu.de), Fachhochschule Kaiserslautern (www.fh-kl.de)
und Fachhochschule Bingen (www.fh-bingen.de)
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In einem weiteren Ansatz wird der komplexe Einfluss von Standortfaktoren (Terroir) auf
die sensorische und stoffliche Weinzusammensetzung untersucht. Dies dient nicht nur
einem besseren Verstandnis der komplexen Wirkungszusammenhdnge, sondern auch einer
Definition von Alleinstellungsmerkmalen aufgrund der einzigartigen Terroirs in Rheinland-
Pfalz im Kontext der Weinvermarktung.

2. Forschungsschwerpunkt Oenologie

Aktuelle Forschungsschwerpunkte sind die Analytik von Aromastoffen und Polyphenolen
mit den weinbaulich/oenologischen Méglichkeiten zur Einflussnahme sowie der Erfor-
schung sensorischer Dimensionen dieser wertgebenden Inhaltsstoffe. Hintergrund fiir
diese Forschungsschwerpunkte ist die Erkldrung von Verbraucherpraferenzen und die
Entwicklung einer modernen Prozessanalytik, z.B. GrapeScan zur Verbesserung des
Qualitatsmanagements in Weinberg und Keller. Insbesondere in der Aromaforschung steht
dem Kompetenzzentrum das modernste analytische Equipment zur Verfligung, einschlieB-
lich eines computergestiitzten Sensoriklabors, das die geruch- und geschmackliche Wahr-
nehmung von Weinen und ihrer wertgebenden Inhaltsstoffe objektiv und quantitativ
erfasst. Es erganzt die chemische Analytik und dient auch der Erforschung des Verbraucher-
verhaltens

3. Forschungsschwerpunkt Aroma- und Qualitdtsforschung

Ziel ist die Identifizierung von Aromastoffen, die fiir bestimmte Rebsorten, wie z.B. Ries-
ling, charakteristisch sind und den Wert der Weine maBgeblich bestimmen. Dies wird zur-
zeit im ,Terroir Projekt Rheinland-Pfalz" fiir den Riesling bearbeitet. Die gleichen Methoden
kénnen weiterhin in der Rebenziichtung und der Resistenzziichtung aber auch zur
Beurteilung der Einfliisse von beispielsweise Wasserstress oder Alterungsverhalten von
Weinen Anwendung finden. Bei Betrachtung von Rotweinqualitéten ist die Zusammen-
setzung und Konzentration der farbigen Anthocyane und farblosen Tannine von Be-
deutung. In mehreren Forschungsprojekten® wurden Testsysteme und die begleitende
Analytik zur Untersuchung der Polyphenole in der Traube wahrend der Weinherstellung
und Lagerung aufgebaut.

4. Forschungsschwerpunkt oenologische Bearbeitung von neuen Ziichtungen

Da Keltertrauben erst nach der Vinifikation zum Verbraucher gelangen, ist der Einfluss der
Verarbeitung maBgeblich bestimmend fiir den Gehalt an wertgebenden Inhaltsstoffen im
Wein. Insbesondere beim Rotwein gewahrleistet erst eine optimierte Micro-Vinifikation,
wie sie im DLR Rheinpfalz etabliert wurde, dass im KleinmaBstab die gleichen stofflichen
Ubergénge und chemischen Veranderungen vollzogen werden, wie im PraxismaBstab.

Durch diese Methode kdnnen bereits zu einem frithen Stadium wichtige Erfahrungen in
der oenologischen Handhabung von Rebsorten oder Weinstilen gewonnen und zeitnah
der Praxis zur Anpassung ihrer Angebotspalette zur Verfiigung gestellt werden.

8 Unter anderem gefordert durch den Forschungsring der Ernahrungsindustrie (www.fei-bonn.de)

155


http://www.fei-bonn.de/

5. Forschungsschwerpunkt Sensorik und Verbraucherforschung

Verbraucher und Multiplikatorens beurteilen Weine maBgeblich aufgrund ihrer Sensorik.
Die sensorischen Einrichtungen im Kompetenzzentrum und dort erarbeitete methodische
Expertisen im Rahmen internationaler Projekte erlauben sowohl eine deskriptive sensori-
sche Analyse von Weinen als auch die Bestimmung von Verbraucherpraferenzen.
Friihzeitige oenologische und sensorische Tests kdnnen beispielsweise in der Rebziich-
tungen dazu beitragen in Rebsorten zu investieren, die héhere Erfolgsaussichten in der
Vermarktung haben oder den Einfluss neuer Weinbereitungstechnologien charakterisieren.

6. Forschungsschwerpunkt Phytomedizin im Weinbau

Mit den Arbeitsbereichen Entomologie, Mykologie/Bakteriologie, Nematologie/Virologie,
Pfropfreben/Reblaus, Phytopharmakologie/Analytik sowie Mittelpriifung/Applikationstechnik
werden alle klassischen Forschungsgebiete des Pflanzenschutzes im Weinbau abgedeckt.
Zudem ist der Bereich Biotechnologischer Pflanzenschutz am Forschungszentrum etabliert.
Aktuell stehen Forschungsprojekte iiber die Traubengesundheit, systemische Rebener-
krankungen (z.B. Esca, Schwarzholzkrankheit), Pflanzenschutzmittel in der Umwelt sowie
biologisch/biotechnische Bekampfungsverfahren im Vordergrund. Zur Verfiigung stehen
sowohl die fachlichen und methodischen Kernkompetenzen als auch eine moderne appa-
rative Ausstattung. So kénnen unter anderem kurzfristig Biotests zur Uberpriifung von
Reben-Zuchtmaterial auf Resistenz gegeniiber Schaderregern durchgefiihrt werden, da die
wichtigsten Pathogene und biologische Testsysteme vorgehalten werden.

10.3.3 Forschungsanstalt Geisenheim

Das Land Rheinland-Pfalz beteiligt sich seit 1974 auf der Grundlage eines Staatsver-
trags', !, an der Finanzierung der Forschungstatigkeiten der Forschungsanstalt Geisenheim.
Bislang gliederte sich die Férderung in eine institutionelle sowie eine Projektkomponente.
Der institutionelle Teil dient der laufenden Finanzierung der Forschungsinfrastruktur am
Standort Geisenheim. Unter anderem werden auch Doktoranden finanziert und ausgebildet, die
nach ihrem Abschluss zum Teil auch in der Agrarverwaltung in Rheinland-Pfalz eine
Beschéftigung finden.

Die Projektkomponente gibt dem Land Rheinland-Pfalz die Mdglichkeit aktuelle Frage-
stellungen aus dem Weinbau durch die Forschungsanstalt Geisenheim bearbeiten zu las-
sen. Im Hinblick auf die Forschungskooperation in den genannten Wissenschaftsdisziplinen
werden fir die ausgewahlten Forderungsschwerpunkte vorwiegend Bereiche aus dem
Weinsektor ausgewdhlt, die im Rahmen des Forschungs- und Versuchswesens in Rhein-
land-Pfalz nicht oder nur unzureichend bearbeitet werden kdnnen. Hierzu zahlen unter
anderem mehrjahrig angelegte Arbeiten im Bereich der Weinbaudkonomie/-technik, der
Pflanzenphysiologie und der Getrankeanalytik.

° Journalisten, Sommeliers, nationale und internationale Weineinkaufer, etc.

10 Gesetz zum Staatsvertrag zwischen dem Land Hessen und dem Land Rheinland-Pfalz iiber die Forschungsanstalt Geisenheim
am Rhein vom 9. Mai 1988 (GVBI. S. 95), zuletzt gedndert durch Vertrag vom 26./27. November 2002 (GVBI. 2003 S. 49)

! Der Staatsvertrag wurde am 16.6.2010 fristgerecht gekiindigt und soll neu verhandelt werden.
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Projekte die seit 2003 bearbeitet wurden:
o Wettbewerbssicherung von Einzelhandelsgértnereien durch Qualitatsgarantien
Fachgebiet Betriebswirtschaft und Marktforschung (abgeschlossen 2004)
o Steillagenweinbau: Wasserversorgung in Steillagen
Fachgebiet Weinbau (abgeschlossen 2008)
e Untersuchung des Alterungspotenzials von WeiBweinen
Fachgebiet Weinanalytik und Getrankeforschung (abgeschlossen 2009)
e Projektférderung Untersuchungen zum GPS-Einsatz im Weinbau
Fachgebiet Technik (abgeschlossen Mai 2010)
o Wirtschaftlichkeitsanalyse im Weinbau
Fachgebiet Betriebswirtschaft und Marktforschung
o Auswirkungen des Klimawandels im Obstbau
Fachgebiet Obstbau
e Auswirkungen des Klimawandels im Weinbau
Fachgebiet Weinbau

10.3.4 AgroScience

Im Zuge der Agrarverwaltungsreform 2005 wurde aus den Abteilungen Agrardkologie und
Zentrum Grine Gentechnik des DLR Rheinpfalz mit der Agroscience (www.agroscience.de)
eine neue Gesellschaft gebildet. Die Schwerpunkte liegen dabei auf der Erforschung und
Nutzung biotechnologischer Methoden und der Erforschung des Einflusses landwirtschaft-
licher Aktivitdten auf das Okosystem. Die am Campus des DLR Rheinpfalz angesiedelte
Gesellschaft konzentriert ihre Aktivitdten insbesondere auf die rheinland-pfalzischen
Sonderkulturen. Sie beschaftigt inzwischen lber 70 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter, die
liberwiegend Drittmittel finanzierte Projekte betreuen. Die Gesellschaft gliedert sich in
zwei Institute mit folgenden Schwerpunkten:

Institut fir Pflanzenforschung - AlPlanta

e Ziel des Forschungsschwerpunktes Rebenbiotechnologie ist es, durch moderne
molekularbiologische Methoden und biotechnologisches Know-how im Bereich der
Rebenziichtung, der Erhaltung der genetischen Diversitdt der Weinrebe, sowie der
Entwicklung neuer Verfahren fiir den Pflanzenschutz, die Wettbewerbsfahigkeit und
Zukunftsfahigkeit der heimischen Weinwirtschaft zu starken.

e Der Arbeitsschwerpunkt Epigenetics beschaftigt sich damit, die Bedingungen der
epigenetischen Regulationsvorgange im Detail zu erforschen und daraus Strategien fiir
innovative Ziichtungsmethoden abzuleiten.

e Der Arbeitsschwerpunkt Obstkrankheiten bearbeitet im Besonderen Phytoplasmosen
beim Kern- und Steinobst sowie Viruskrankheiten im Obst.

157


http://www.agroscience.de/

Institut fir Agrardkologie - IFA

o Die Arbeitsgruppe Umweltchemie untersucht das Verhalten von Pflanzenschutzmitteln,
Diingern und Schwermetallen in Boden, Wasser, Pflanze und Luft und konzipiert
Untersuchungsmdglichkeiten, um deren Umweltverhalten realistisch zu erfassen.

o Die Arbeitsgruppe Angewandte Standorttkologie erforscht die Auswirkungen von
BewirtschaftungsmaBnahmen auf Flora und Fauna und arbeitet an der Entwicklung von
verbesserten Methoden, diese Auswirkungen festzustellen und zu bewerten.

e In der Arbeitsgruppe Umweltinformationssysteme werden mit Hilfe von Geo-
Informationssystemen (GIS) neue Methoden der digitalen Landschaftsanalyse entwickelt
und durchgefiihrt.

o Die Arbeitsgruppe Stoffstrommanagement forscht und entwickelt im Bereich der
Abwasser und anderer Produktionsriickstande in Sonderkulturen sowohl an
Vermeidungsstrategien als auch im Hinblick auf die Nutzung organischer Abfille als
Energietrager.

10.3.5 Fachinformationssystem Agrar / Erndhrung FISA

Bund und Lander haben sich 2006 darauf verstandigt, ein gemeinsames Informations-
system zur Dokumentation der laufenden Forschungsvorhaben im Agrar-, Erndhrungs- und
Forstsektor einzurichten. Ziel der Vereinbarung ist es, einen Uberblick iiber alle aktuellen
offentlich geférderten Forschungsvorhaben auf Lander- und Bundesebene zu bekommen.
Inzwischen sind in der Datenbank tber 3.000 Projekte und lber 1.800 Institutionen aufge-
listet. Seit der Freischaltung von FISA-Online am 26. Marz 2009 werden monatlich zwi-
schen 4.000 und 5.000 Besucher gezdhlt. Die Datenbank erleichtert sowohl den Geldgeber
als auch den Wissenschaftlern, sich einen Uberblick tiber die laufenden Forschungsvorhaben
zu verschaffen und damit die Nutzung der Kapazitaten besser planen zu kénnen. Derzeit
laufen Uberlegungen, FISA (www.fisaonline.de) weiter auszubauen und mit anderen Daten-
banken zu vernetzen.

10.3.6 Julius-Kiihn-Institut

Das Bundesforschungsinstitut fiir Kulturpflanzen, Julius Kiihn-Institut (JKI) hat 15 Institute,
die mit ihren Aufgaben und Arbeitsgebieten fiir das Schutzziel "Kulturpflanze" in seiner
Gesamtheit zustdandig sind. Diese Zustdndigkeit umfasst die Bereiche Pflanzengenetik,
Pflanzenbau, Pflanzenerndhrung und Bodenkunde sowie Pflanzenschutz und Pflanzen-
gesundheit. Damit kann das JKI ganzheitliche Konzepte fiir den gesamten Pflanzenbau,
fir die Pflanzenproduktion bis hin zur Pflanzenpflege entwickeln.

Das in Rheinland-Pfalz angesiedelte Institut fiir Rebenziichtung Geilweilerhof
(www.jki.bund.de) hat die Ziichtung neuer Rebsorten mit hoher Resistenz gegentiber
Schaderregern der Rebe, witterungsbedingten Stressfaktoren und gleichzeitig hoher
Weinqualitdt zum Ziel. Dadurch kdnnen unter anderem die erforderlichen Pflanzen-
schutzmaBnahmen erheblich reduziert werden.
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Der Weg hierzu fiihrt iber die Auswahl von Elternsorten und deren Kreuzung, langjdhrigen
Anbauversuchen bis zur Anmeldung der Sorte. Flankiert und unterstiitzt werden diese
Arbeiten mit der Grundlagenforschung auf molekularbiologischer und biotechnologischer
Ebene.

Arbeitsschwerpunkte:

e Ziichtung pilzwiderstandsféhiger und qualitatsbetonter neuer Rebsorten

e Genetische Kartierung von Resistenzen und qualitdtsbestimmender Parameter

o Entwicklung genetischer Marker zur vereinfachten Selektion resistenter Rebsorten

e Erhaltung und Ausbau eines Rebensortiments sowie Koordination der ,,Deutschen
Genbank Reben®

e Redaktionelle Bearbeitung internationaler Datenbanken zu Rebsorten und
Weinbauliteratur sowie Herausgabe der wissenschaftlichen Fachzeitschrift VITIS

10.3.7 Dokumentation der Weinbauforschung VITIS-VEA

Die Dokumentation der Arbeiten auf dem Gebiet der Weinbauforschung'? wird seit Ende der
60er Jahre auf der Grundlage der gemeinsamen Finanzierung des Bundes sowie des Landes
Rheinland-Pfalz durchgefiihrt. Das Ergebnis, VITIS-VEA ist eine Literaturdatenbank auf dem
Gebiet des Weinbaus, der Kellerwirtschaft und verwandter Disziplinen. Die Datenbank enthalt
bibliographische Angaben, inhaltsbeschreibende Schliisselwérter und englischsprachige bzw.
deutschsprachige Referate. Im deutschsprachigen Teil der Datenbank kénnen Ausziige als
"Informationsdienst praxisbezogener Literatur im Weinbau" ausgedruckt werden. Die
Durchfiihrung der Informations- und Dokumentationsaufgabe ist am Julius-Kiihn-Institut'> in
Siebeldingen angesiedelt.

Ein Ergebnis der langjahrigen Arbeit ist das Fachinformationssystem Erndhrung, Land- und
Forstwirtschaft FIS-ELF (www.fis-elf.de). Dieses verfligt tiber zahlreiche, umfangreiche ber
das Internet nutzbare Datenbanken. Das Fachinformationssystem dient der Zusammen-
arbeit von Bund und Landern auf dem Gebiet der Information und Dokumentation fir
Erndhrung, Land- und Forstwirtschaft. Ziel ist es, durch Arbeitsteilung und konsequente
Nutzung der neuesten Informations- und Kommunikationstechnologien effizient den
Aufbau und das Angebot von nationalen und internationalen Literatur- und Fakteninfor-
mationssystemen fiir den Agrarbereich durchzufiihren.

Das Land Rheinland-Pfalz beteiligt sich aufgrund seiner weinbaulichen Bedeutung im
Agrarsektor an der Finanzierung der Datenbank VITIS-VEA (www.vitis-vea.de) mit ca.
60.000 Eintragen aus nationalen und internationalen Fachzeitschriften. Der Zuwachs
betragt jahrlich Gber 1.800 Eintragungen. Zwischenzeitlich ist diese Form der wissenschaft-
lichen Datenbankrecherche, unter anderem zu Fragen des aktuellen Forschungsstandes,
nicht mehr wegzudenken.
12 yerwaltungsvereinbarung zwischen Bund und Léndern {iber die Zusammenarbeit auf dem Gebiet der Information und
Dokumentation im Fachbereich Erndhrung, Land- und Forstwirtschaft vom 23. M&rz 2000

13 Julius-Kiihn-Institut, Bundesforschungsinstitut fiir Kulturpflanzen, Institut fiir Rebenziichtung, Fachinformationszentrum Rebe
und Wein, Siebeldingen (www.jki.bund.de)
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10.4 Schulische Ausbildung in Rheinland-Pfalz

An den rheinland-pfélzischen Dienstleistungszentren sind nahezu alle agrarischen
Ausbildungswege mdglich. Im Land werden derzeitig 504 Schiilerinnen und Schiiler im
Ausbildungsberuf Winzer an den Berufsschulen in Bad Kreuznach, Oppenheim, Neustadt
a.d.W. und Bernkastel-Kues unterrichtet. In den weiterfiihrenden Fachschulen einschlieB3-
lich der Weinbautechnikerausbildung (39) waren es im Schuljahr 2009 insgesamt 165
Schiler. Nachfolgend sind Zahlen zur Aus- und Fortbildung im Weinbau zusammenfassend
dargestellt.

Anzahl Weinbauschiiler in Rheinland-Pfalz
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Abbildung 10.2
Entwicklung der Schiilerzahlen im Weinbau an Berufs- und Fachschulen

1. Winzerausbildung

Dem Beruf Winzerin / Winzer geht eine dreijahrige duale Berufsausbildung (Betrieb und
Schule) voraus und endet mit dem Gehilfenbrief. Diese schulische Ausbildung wird an
allen drei Weinbaudienststellen angeboten. Ziele der Berufsausbildung sind selbstdndiges
Planen, Durchfiihren sowie Kontrollieren der produktions- und verfahrenstechnischen
Ablaufe im weinbaulichen Betrieb. Hierzu zdhlen der Erwerb und Ausbau der beruflich-
fachlichen Kompetenzen insbesondere in folgenden Bereichen:

e Erlernen betrieblicher Zusammenhange und Beziehungen

e Techniken und Organisation der betrieblichen Arbeit und der Produktion
e Traubenerzeugung, Kellerwirtschaft und Vermarktung

Dariiber hinaus werden die personalen und Methodenkompetenzen als Schliisselquali-
fikationen der beruflichen Bildung ausgebaut.
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2. Wirtschafterausbildung

Im Anschluss an die Winzerausbildung flihrt eine einjahrige Fachschule (Vollzeitunterricht
von Anfang Februar bis Ende Marz des Folgejahres) an den Schulstandorten Bad Kreuz-
nach bzw. Oppenheim zum Abschluss ,Staatlich Geprifte(r) Wirtschafter(in)" in der Fach-
richtung Weinbau und Oenologie. Ziele der Wirtschafterausbildung sind der Erwerb von
Fahigkeiten auf einem gehobenen Facharbeiterniveau sowie die Befahigung fiir den Be-
rufseinstieg und/oder die Weiterqualifizierung im Weinsektor. Hierzu zéhlen unter anderem:

o Tatigkeiten in der Weinwirtschaft
e Voraussetzung fir die Technikerausbildung

e Vorbereitung auf die Meisterpriifung

3. Meisterausbildung

Die Fortbildung zum Winzermeister wird gemeinsam von der Landwirtschaftskammer und
den staatlichen landwirtschaftlichen Dienststellen durchgefiihrt. Die Vorbereitung erfolgt in
Form von einzelnen Lehrgangstagen und geschlossenen Lehrgédngen. Sie dauert zwei Jahre
und ist stark praxis- und handlungsorientiert ausgerichtet, d.h. die Kenntnisse und das
Wissen werden an praktischen Féllen selbstandig erarbeitet.

4. Technikerausbildung

Die zweijahrige Fachschulausbildung endet mit dem Abschluss ,Staatlich gepriifte(r)
Techniker(in), Fachrichtung Weinbau und Oenologie™. Nach der Wirtschafterausbildung
folgt ein weiteres Jahr Vollzeitunterricht am Schulstandort Bad Kreuznach. Ziele der
Technikerausbildung sind:
e Fihrungsaufgaben im mittleren bis gehobenen Management im eigenen Betrieb oder
anderen Weinbaubetrieben und Kellereien
o Tatigkeiten in der Weinwirtschaft, Industrie, Handel, Genossenschaften und Behdrden
e Ausbilderberechtigung
o Erwerb der Fachhochschulreife (durch Zusatzqualifikation im Rahmen von
Zusatzunterricht)
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Abbildung 10.3

Ausbildungswege im Agrarsektor in Rheinland-Pfalz



10.5 Dienstleistungszentren Landlicher Raum

In den Dienstleistungszentren Landlicher Raum (DLR) sind die Berufsbildenden Schulen
der landwirtschaftlichen Fachrichtungen, die staatliche Beratung, das Versuchswesen, die
Erndhrungsberatung, die angewandte Forschung in Weinbau, Oenologie und Phytomedizin
im Weinbau sowie weitere weinbauliche, gartenbauliche und landwirtschaftliche Aufgaben
zusammengefasst. Die Dienstleistungszentren Landlicher Raum nehmen diese Aufgaben
mit unterschiedlicher Schwerpunktsetzung wahr. Dieses Angebot der 6 DLR wird ergdnzt
durch die Aufgabenwahrnehmung in der Landentwicklung und der landlichen
Bodenordnung.

10.5.1 DLR Rheinpfalz

Mit dem DLR Rheinpfalz in Neustadt ist im Rahmen der Agrarverwaltungsreform ein
moderner offentlicher Dienstleister entstanden, der Leistungen aus Lehre, Beratung und
Forschung fiir die Sektoren Weinbau, Landwirtschaft und Gartenbau anbietet.
Ausgegliedert aus der Behoérdenstruktur sind die Forschungsbereiche griine Gentechnik
und Agrardkologie, die mittlerweile in der AgroScience GmbH (www.agroscience.de)
zusammengefasst sind (Kapitel 10.3.4). Am DLR Rheinpfalz sind etwa 260 Voll-AK beschaftigt.

Dienstsitz
Zentrale: 67435 Neustadt, Breitenweg 71
Standorte: 67115 Schifferstadt, Lehr- und Versuchsbetrieb Gemisebau

53359 Rheinbach, Kompetenzzentrum Gartenbau
55276 Oppenheim, Wormser StraBe 111
54295 Trier, TessenowstraBe 6

Dienstbezirk: Kreise: Bad Diirkheim, Germersheim,
Sidliche WeinstraBe, Rhein-Pfalz,
Kreisfreie Stadte: Frankenthal, Neustadt/W.,
Speyer, Landau, Ludwigshafen

1. Landesweite Aufgaben

¢ Angewandte Forschung im Kompetenzzentrum Weinforschung
Aufgrund der Bedeutung des Weinbaues als Wirtschaftsfaktor im landlichen Raum von
Rheinland-Pfalz und vor dem Hintergrund, dass es fiir den Weinbau keine eigen-
standige universitare Forschung im Bundesgebiet gibt, hat das Land Rheinland-Pfalz
durch das heutige Kompetenzzentrum Weinforschung (Kapitel 10.3.2) eine Einrichtung
geschaffen, um durch angewandte Forschung und Lehre Entwicklungsimpulse fiir den
rheinland-pfalzischen Weinbau zu geben.

e Lehre im dualen Studiengang ,Bachelor of Science Weinbau und Oenologie
Rheinland-Pfalz"
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Die Etablierung des Kompetenzzentrums fiir Weinforschung am DLR Rheinpfalz zeitgleich
mit der Einrichtung des dualen Studiengangs ,Bachelor of Science Weinbau & Oenologie
Rheinland-Pfalz" im Oktober 2009 erganzt das Gesamtkonzept der Forschungslandschaft
am Standort Neustadt-MuBbach. Die Studierenden kénnen in einer eng verzahnten dualen
Ausbildung innerhalb von 4 Jahren die Abschliisse Bachelor of Science Weinbau und
Oenologie und Winzergehilfe/in erwerben (Kapitel 10.2).

Beratung, Versuchswesen und Erwachsenenbildung im Gartenbau

Das DLR Rheinpfalz ist landesweit in Beratung und Versuchswesen fiir alle Sparten des
Gartenbaues zustandig. In den landesweit tatigen Lehr- und Versuchbetrieben
Gemiisebau Queckbrunnerhof in Schifferstadt, Zierpflanzenbau in Neustadt sowie

Obstbau (mit regionalen Versuchsfldchen in Oppenheim und Neustadt) und Heil- und
Gewiirzpflanzen in Klein-Altendorf wird neues Wissen erarbeitet und in der Ausbildung
von Berufs- und Fachschiilern sowie in der Beratung und Erwachsenenbildung umge
setzt. Schwerpunkt in allen Lehr- und Versuchsbetrieben ist neben anbautechnischen
und ©6konomischen Fragestellungen vor allem der umwelt- und ressourcenschonende
Pflanzenschutz.

Einjahrige Fachschule im Gartenbau

Im Schuljahr 2010/11 besuchen 35 Fachschiiler das erste Wintersemester in den
Fachrichtungen Obst- und Gemiisebau. Die facheriibergreifenden und unternehmerischen
Lernmodule werden im ersten Semester fiir beide Lerngruppen gemeinsam am
Dienstsitz Neustadt unterrichtet. Im zweiten Wintersemester werden die fachrichtungs-
bezogenen Gemisebau— und Obstbaumodule in getrennten Lerngruppen unterrichtet;
Gemiisebau am Dienstsitz Neustadt und Obstbau am Dienstsitz Kompetenzzentrum
Gartenbau in Rheinbach/Klein-Altendorf. Die enge Verzahnung der Lerninhalte in der
Fachschule Gartenbau mit den Anforderungen der Meisterpriifungsverordnung ermdog-
licht die zeitnahe Meisterpriifung nach Abschluss der Fachschulausbildung als staatlich
gepriifter Wirtschafter.

Die Gartenakademie Rheinland-Pfalz betreut landesweit den Nichterwerbsgartenbau
(Haus- und Kleingartner) sowie das offentliche und private Griin durch telefonische und
interaktive Beratungsangebote und eine Wissensdatenbank.

Das DLR Rheinpfalz ist die landesweit zustandige Behdrde fiir den Pflanzenschutz im
Weinbau und im Gartenbau gemaB Pflanzenschutzgesetz.

Das DLR Rheinpfalz koordiniert landesweit an allen Dienstleistungszentren die
Umsetzung der EU-Wasserrahmenrichtlinie, der Vogelschutzrichtlinie und der FFH-
Richtlinie und wirkt im Arbeitskreis Kellerwirtschaft der Dienstleistungszentren mit
Weinbau-Aufgaben federfiihrend in Beratung und Versuchswesen zu allen kellerwirt-
schaftlichen Fragestellungen mit.
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2. Regionale Aufgaben

Berufsschule im Weinbau und Gartenbau, Fachschule fir Weinbau und Oenologie

Schiilerzahlen

Berufsschuljahr 2009/10
Winzer Gértner
GS Fs1 Fs2 Klassen GS FS1 Fs2 Klassen
Neustadt a.d.W. 53 60 73 7 70 79 83 1
Trier 20 29 33 4
Girtner/Fachwerker
Neustadt a.d.W. 15 15 17 >
Tabelle 10.1

Schiilerzahlen im Berufsschuljahr 2009/10

Beratung, Versuchswesen und Erwachsenenbildung in Weinbau, Oenologie und
Rebschutz

Bewirtschaftung der Versuchsflachen des Staatsweingutes mit Johannitergut

Die Ernahrungsberatung des DLR Rheinpfalz betreibt Aufkldrung der Bevélkerung tiber
vollwertige Erndhrung und die Verwendung regionaler Produkte. In Zusammenarbeit mit
der produktionstechnischen Beratung des DLR Rheinpfalz, mit Schulen, Kommunen und
Kindertagesstatten werden wichtige Erndhrungsgrundsatze transportiert und die Vorteile
der heimischen Erzeugnisse aus Landwirtschaft, Weinbau und Gartenbau einem groBen
Verbraucherkreis vermittelt.

In der Landentwicklung und landlichen Bodenordnung werden im Dienstbezirk Pfalz
Projekte nach dem Flurbereinigungsgesetzt bearbeitet. Neben der Verbesserung der
agrarstrukturellen Verhéltnisse werden durch die Bodenordnung kommunale oder regionale
Vorhaben wie z.B. groBrdumige StraBenbauprojekte unterstiitzt und wasserwirtschaftliche
oder naturschutzrechtliche Vorhaben erst ermdéglicht (z.B. Gewdasserrenaturierung,
Naturschutzgebiete oder Hochwasserschutz am Oberrhein).

Landliche Entwicklung setzt dariiber hinaus die Vernetzung mit anderen regionalen
Entwicklungsansatzen (z.B. kommunale und gewerbliche Entwicklung, Fremdenverkehr
und Tourismus) voraus. Eine wichtige Zukunftsaufgabe des DLR Rheinpfalz ist daher die
Begleitung der Aufstellung von ,Integrierten Landlichen Entwicklungskonzepten™ fiir den
Bereich einer oder mehrerer Verbandsgemeinden und die Begleitung der Umsetzung
durch Moderation.
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Abbildung 10.4

Organisationsstruktur am DLR Rheinpfalz
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10.5.2 DLR Rheinhessen-Nahe-Hunsriick

Die im Rahmen der Agrarverwaltungsreform 2003 entstandene Einrichtung sieht sich als
moderner Dienstleister fiir den Weinbau, die Landwirtschaft und den ldndlichen Raum. Der
Dienstbezirk umfasst das geografische Zentrum des Landes Rheinland-Pfalz und tberlappt
die Verbandsgebiete der beiden Bauern- und Winzerverbédnde Rheinland-Pfalz Sid und
Rheinland-Nassau. Fiir zahlreiche Aufgabenfelder besteht landesweite Zustdandigkeit.

Das DLR Rheinhessen-Nahe-Hunsriick mit den Hauptstandorten Bad Kreuznach und
Oppenheim sowie den Nebenstellen in Simmern und Neustadt, ist das groBte der sechs
Dienstleistungszentren und hat einen duBerst vielfdltigen Dienstauftrag. Die derzeitigen
340 Voll-AK sind zu 3/5 in Bad Kreuznach und zu je 1/5 auf die Standorte Oppenheim und
Simmern verteilt.

Dienstsitz
Zentrale: 55545 Bad Kreuznach, Riidesheimer StraBe 60-68
Standorte: 55276 Oppenheim, Wormser StraBe 111

55469 Simmern, Schlossplatz 10 (Landentwicklung) 67435 Neustadt,
Breitenweg 71

Dienstbezirk: Landkreise: Bad Kreuznach, Birkenfeld, Rhein-Hunsriick,
Alzey-Worms, Mainz-Bingen,
Kreisfreie Stadte: Mainz, Worms und Bad Kreuznach

1. Landesweite Aufgaben

o Weinmarketing im Kompetenzzentrum fiir Weinmarkt und Weinmarketing Rheinland-
Pfalz in Oppenheim
Zu den Aufgaben des Zentrums zdhlen die Aktivitaten in Fragen des Weinmarktes und
des Weinmarketings, die Forderung vertikaler Kooperationen im Weinbau und die
Vertiefung des Schwerpunkts Marketing in der Aus- und Weiterbildung.

e Koordination der Beratung und des Versuchswesens im Ackerbau in Rheinland-Pfalz

o Gruppe Landwirtschaft und Umwelt incl. Kompetenzzentrum Okologischer Landbau
(KOL): Beratung und Versuchswesen im 8kologischen Landbau

Das KOL ist zentraler Ansprechpartner der Landwirtschaft in allen Fragen des ékologi-
schen Landbaus. Es ist zudem neutraler Ansprechpartner fir Verbraucher und
Verwaltungen. Das KOL unterhalt zur optimalen Erledigung der Aufgaben enge Kontakte
zu den 6kologischen Anbauverbdnden, den Beratungsringen, Behérden und
Kontrollstellen sowie Oko-Institutionen auf allen Ebenen. In Zusammenarbeit mit aus-
gewahlten Demonstrationsbetrieben werden fiir die Praxis maBgeschneiderte 6kologi-
sche Versuche durchgefiihrt. Der Beratungs- und Versuchsauftrag im Bereich
Landwirtschaft wird durch die Umsetzung und die Koordination zahlreicher Projekte
erganzt.

Der Abteilung Landwirtschaft ist die Zentralstelle der Bundeslénder fiir EDV-gestiitzte

Entscheidungshilfen und Programme im Pflanzenschutz (ZEPP) angegliedert die wiederum
eng mit dem ebenfalls in der Abteilung angegliederten Informationssystem
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Integrierte Pflanzenproduktion e.V. (ISIP) zusammenarbeitet. Beide Einrichtungen erstel-
len EDV gestiitzte Prognose- und Beratungssysteme fiir die Landwirtschaft auf
Bundesebene.

Der Beratungs- und Versuchsauftrag der Abteilung Landwirtschaft wird durch die
Umsetzung und die Koordination zahlreicher Projekte erganzt. Insgesamt werden zur
Zeit 21 Projekte umgesetzt. Zu den derzeit wichtigsten Projekten zahlen:

Partnerbetrieb Naturschutz — Entwicklung neuer Strategien des Naturschutzes in
enger Zusammenarbeit mit der Landwirtschaft. Der Ansatz soll vorrangig in NATURA
2000gebieten und liber Agrarumweltprogramme umgesetzt werden.

Leitbetriebe Wasserrahmenrichtlinie — Modellhafte Entwicklung eines neuen
Beratungsansatzes zur optimierten Anwendung von Diinge- und Pflanzenschutzver

fahren in sensiblen Gebieten (WRRL)

Optimierung des Umweltbilanzierungssystems REPRO im Hinblick auf den Einsatz als
Beratungsinstrument zum Nahrstoffmanagement im Feldgemiisebau im Rahmen der
Wasserrahmenrichtlinie

agroConnect.rlp - Entwicklung einer Informations- und Kommunisationsstruktur fir
raumbezogene Daten in landwirtschaftliche Dokumentations- und Verwaltungsablaufe.
IGreen — Mobiles Wissen fiir die Landwirtschaft — dezentrale Unterstiitzung und Optimierung
von Produktionsprozessen (iber mobile Entscheidungsassistenten auf Basis WEB 3.0

Koordination der Klonenselektion im Weinbau

Zustandige Behorde gemaB Pflanzenschutzgesetz § 34 fiir den Bereich Landwirtschaft
Evaluierung der Agrarumweltprogramme des Landes Rheinland-Pfalz fiir die EU
Koordination der Kosten-Leistungsrechnung fiir die Dienstleitungszentren im Lande
Die Gesamtverantwortung fiir EDV und Internet aller Dienstleistungszentren liegt bei der
Abteilung Technische Zentralstelle (Ausstattung mit Hard- und Software, Ifd. Betreuung
der Systeme)

Agrarwirtschaftliches Schul- und Ausbildungszentrum

Einen besonderen Aufgabenschwerpunkt stellt die schulische Ausbildung dar. Alle
Schulformen des Agrarsektors, die landesweit nur einmal angeboten werden, sind in Bad
Kreuznach angesiedelt. Zu diesen landesweit einmaligen Angeboten zéhlen die
Technikerschule Weinbau, die Fachschule Agrarbetriebswirte und die Berufschule fir Pferde-
und Forstwirte.

Am DLR Rheinhessen-Nahe-Hunsriick ist die groBte der 4 agrarwirtschaftlichen
Berufsbildenden Schulen in Rheinland-Pfalz eingerichtet. Bad Kreuznach ist gleichzeitig die
groBte berufsbildende Schule Agrarwirtschaft im gesamten siidwestdeutschen Raum. Speziell
die Technikerausbildung fiir Weinbau wird (iber die Landesgrenzen hinaus nachgefragt.

Der Schulbezirk fiir die Berufsschule umfasst:

Rheinland-Pfalz fir Pferdewirte und Forstwirte

die Dienstbezirke der DLR Rheinpfalz, Westpfalz, Westerwald-Osteifel und RheinhessenNahe-
Hunsriick fir Landwirte

den Dienstbezirk der DLR Rheinhessen-Nahe-Hunsriick fiir Gartner und Winzer Unterricht
wird an den Standorten Bad Kreuznach und Oppenheim erteilt; auBerdem ist je eine
landwirtschaftliche Fachschulklasse in Montabaur und eine weinbauliche Fachschulklasse in
Bernkastel eingerichtet.
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Schiller / Klassen Bad Kreuznach Cppenheim Bernkastel' Montabaur’
e | - - -
Berufschule, Weinbau 120/6 120/6 - -
Berufsschule, Landbau 120/8 - - 5
Forstwitschat 1406 - : :
Gartonbin : 1505 : -
Plersomto. 6013 : : :
AQranschan 502 : ; :
Landwiischan o2 - - 201
B : - :
Fachschule | Weinbau 251 251 151 -
Fachschule || Weinbau 45/2 - - -
Agrarbetriebsfachwirte 251 - - -
Summe 695/32 2957

-

Die in Bernkastel und Montabaur gefahrten Fachschulklasse sind an den zentralen
Standort Bad Kreuznach disloziert.

Tabelle 10.2
Ausbildungsgdnge, Schulstandorte und Klassenzahlen (Projektion 2010/2011)

2. Regionale Aufgaben

e Bodenordnung und Entwicklung des landlichen Raums,
wobei die Rdaume Nahe und Hunsriick von der AuBenstelle Simmern (ehemaliges
Kulturamt Simmern) und Rheinhessen vom Standort Bad Kreuznach (ehemaliges
Kulturamt Worms) betreut werden.

Besondere Aufgabenschwerpunkte bilden derzeit die BodenordnungsmaBnahmen in den
Steillagen des Mittelrheines, die BodenordnungsmaBnahmen als BegleitmaBnahmen fir
die Errichtung der Rheinpolder bei Ingelheim und Bodenheim/Laubenheim sowie
Ackerzweitbereinigungen auf dem Hunsriick und in Rheinhessen. Einen weiteren
Schwerpunkt im Bereich Landentwicklung bilden die zahlreichen Verfahren des freiwilligen
Landtausches.
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® Beratung, Versuchswesen und Weiterbildung in Pflanzenbau, Weinbau und Erndhrung.
Beratung, Weiterbildung und Versuchswesen sind auf Pflanzenbau, Weinbau,
Kellerwirtschaft und Erndhrung beschrankt. Im Pflanzenbau umfasst der Beratungsbezirk
die Dienstbezirke der DLR Rheinpfalz und Rheinhessen-Nahe-Hunsriick.

e Unterhalt eines Pflanzenschutzlabors in Bad Kreuznach und Weinchemischen Labors in
Oppenheim zur Klarung fachlicher Fragen.

e Bewirtschaftung der Versuchsweingiiter Staatsdomane Oppenheim und Staatsweingut
Bad Kreuznach.

e Unterhalt der zentralen landwirtschaftlichen Versuchsfelder Rheinpfalz, Rheinhessen und
Hunsriick
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Abbildung 10.5

Organisationsstruktur am DLR Rheinhessen-Nahe-Hunsriick
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10.5.3 DLR Mosel

DLR Mosel

Das Dienstleistungszentrum Mosel hat als Schwerpunktaufgaben die Landentwicklung und
Landliche Bodenordnung, die Investitions- und Marktférderung fiir die landwirtschaftlichen
Betriebe sowie die Weinbauberatung fiir den Steillagenweinbau der nérdlichen
Anbaugebiete Mosel und Ahr. Seit 2010 wird am DLR die Aufgabe ,Prifdienst
Agrarforderung™ wahrgenommen. Am DLR sind gegenwartig etwa 200 Voll-AK beschaftigt.

Dienstsitz

Zentrale: 54470 Bernkastel-Kues, GorresstraBe 10

Standorte: 54295 Trier, TessenowstraBe 6
Forderabteilung: 54470 Bernkastel-Kues, CusanusstraBe 23
Steillagenzentrum: 54470 Bernkastel-Kues, GartenstraBe 18
Staatliche Weinbaudomane, Trier Avelsbach

Dienstbezirk: Kreise Bernkastel-Wittlich und Trier-Saarburg, kreisfreie Stadt Trier

1. Landesweite Aufgaben

e Steillagenweinbau (Weinbautechnik und Oenologie des Steillagenriesling)
Arbeitsschwerpunkt des DLR Mosel ist die Entwicklung des Steillagenweinbaus mit den
Schwerpunkten ,Weinbautechnik™ und “Oenologie von Rieslingweinen™.
Die so genannte ,Entwicklungsgruppe Mosel® wurde vom MWVLW und dem Bauern-
und Winzerverband Rheinland-Nassau gegriindet. Zu der Arbeitsgruppe zéhlen neben
dem MWVLW der Weinbauverband, die Moselweinwerbung, die Mosellandtouristik, der
Hotellerie- und Gaststattenverband, die Fachhochschule Trier, die Kultur und Kur GmbH,
die Landkreise Bernkastel-Wittlich und Trier-Saarburg und die Stadt Trier. Das DLR Mosel
Ubernimmt dabei die Aufgabe einer Koordinierungsstelle fiir die ,Entwicklungsgruppe
Mosel".

Land und EU férdern den Steillagenweinbau (ber die allgemeine Weinbauférderung hinaus
unter anderem in Steil- und Steilstlagen durch jahrliche Flachenprdamien im Rahmen des
Programms ,Férderung der umweltfreundlichen Landbewirtschaftung™ (Kapitel 8.3). Des
Weiteren werden Investitionen in steillagengeeignete Weinbautechnik finanziell
untersttzt.

Gemeinsam mit der Moselland e.G. wurde die Entwicklung eines Traubenvollernters fir
Steillagen entwickelt, der als Prototyp zur Ernte 2008 vorgestellt wurde. Hieraus werden
groBe Fortschritte in der Arbeitswirtschaft und somit Kostenwirtschaftlichkeit der
Traubenernte erwartet. Das Gerat wird auch in den Weinbergen des DLR Mosel einge-
setzt und in den kommenden Jahren fiir weitere weinbauliche Arbeiten (Pflanzenschutz,
Laubarbeiten usw.) weiterentwickelt.
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Am DLR Mosel ist die Zusténdigkeit fiir die einzelbetriebliche Investitions- und Markt-
forderung angesiedelt.

Der Priifdienst Agrarférderung des Landes Rheinland-Pfalz hat seinen Sitz am DLR
Mosel.

. Regionale Aufgaben

Beratung, Versuchswesen und Weiterbildung fiir die Weinbaubetriebe an Mosel-Saar-
Ruwer und der Ahr.

Eine der zentralen Aufgaben ist die Erarbeitung einer Zukunftsstrategie fiir den
Steillagenweinbau an Mosel, Saar und Ruwer. Hierzu wurde im Jahr 2003 in Ab-
stimmung mit allen relevanten Akteuren ein ,Steillagenkonzept™ als fachliches Vorhaben
fiir den Steillagenweinbau erarbeitet. Ein weiterer Baustein ist die ,Entwicklungs-
konzeption fiir Steillagenweinbau und Tourismus", die gemeinsam mit der Mosel-
landtouristik, dem Hotel- und Gaststattenverband und der Weinwerbung im Jahre 2005
erarbeitet worden ist.

Aufbauend auf diesen beiden Fachkonzepten hat sich die Regionalinitiative Mosel
gebildet, in der alle Partner aus den Bereichen Weinbau, Kultur und Tourismus sowie
die Wirtschaftskammer der Region und die Landkreise bzw. Stadt Trier vertreten sind.
Im Jahr 2010 wurde eine Beratungsinitiative fiir den Steillagenweinbau gestartet. Im
Rahmen der Beratungsinitiative werden auf der Grundlage verlasslicher betriebswirt-
schaftlicher Daten Anpassungskonzepte fiir die Weinbaubetriebe (einschlieBlich
Flachenmanagement) entwickelt.

Eine neue bedeutende Aufgabe wird sich aus dem Forschungsverbund mit dem Julius-
Kihn-Institut in Bernkastel-Kues ergeben. Mit finanzieller Unterstiitzung des Bundes
werden angewandte Forschungsprojekte im Steillagenweinbau durchgefiihrt. Diese
beziehen sich auf die Themenfelder Klimawandel, Umwelt, Pflanzenschutz, neue
Pflanzenkrankheiten (Schwarzfdule) und Okoweinbau.

Berufsschule fiir Winzer und Weinkifer an der Mosel sowie Berufsschule fiir Gartner am
Standort Trier. Insgesamt werden im Weinbereich 142 Schiilerinnen und Schiiler in 8
Klassen unterrichtet. Darunter 134 Schiiler in der Berufsschule. Im Herbst 2007 wurde
eine Fachschulklasse Weinbau als dislozierte Klasse der Weinbauschule Bad Kreuznach
eroffnet

Bewirtschaftung der Versuchsflachen des Staatsweingutes Mosel.

Bodenordnung und Entwicklung des landlichen Raumes an Ober- und Mittelmosel.
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Abbildung 10. 6

Organisationsstruktur am DLR Mosel
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10.5 Struktur der landwirtschaftlichen Beratung in Rheinland-Pfalz

Rheinland-Pfalz verfiigt tiber ein staatliches landwirtschaftliches Beratungsangebot, das im
Rahmen einer Agrarverwaltungsreform im Jahr 2003 umstrukturiert und weiterhin ver-
schlankt wird. Neben der staatlichen Beratung durch die Dienstleistungszentren Landlicher
Raum, erbringen die Landwirtschaftskammer Rheinland-Pfalz, die Bauern- und Winzerver-
bande!* Rheinland-Nassau und Rheinland-Pfalz Siid sowie private Beratungsanbieter Be-
ratungsleistungen in den landwirtschaftlichen Betrieben.

In den DLR sind auBer der landwirtschaftlichen Beratung eine Reihe weiterer Aufgaben
zusammen gefasst: Lehre (Berufsschulen fiir die griinen Berufe, Fachschulen, dualer
Studiengang Weinbau und Oenologie) und Weiterbildung, Versuchswesen und angewandte
Forschung, Erndhrungsberatung sowie Aufgaben in der Landentwicklung und der land-
lichen Bodenordnung.

Jedes der sechs Dienstleistungszentren hat neben den regionalen Aufgaben auch landes-
weite Kompetenzen. Der Gartenbau, mit Schwerpunkten im Gemiise- und Obstbau,
Pflanzenschutz im Weinbau sind am DLR Rheinpfalz konzentriert, Pflanzenschutz, Oko-
landbau und Weinmarketing am DLR Rheinhessen-Nahe-Hunsriick, die Agrarférderung und
der Steillagenweinbau sind am DLR Mosel angesiedelt, Tierhaltung, Griinlandwirtschaft
sowie nachwachsende Rohstoffe am DLR Eifel, die Tierzucht am DLR Westpfalz und die
Erndhrungsberatung sowie der Bereich Bienen- und Imkerei am DLR Westerwald-Osteifel.

Wesentlich ist, dass auf die Einheit von Schule, Beratung und Versuchswesen sowie ange-
wandter Forschung besonderer Wert gelegt wird. Diese Einheit bedingt Synergieef fekte und
ermdglicht einen schnellen und kompetenten Wissenstransfer in die landwirtschaftlichen
Betriebe.

Die Landwirtschaftskammer Rheinland-Pfalz'® bietet im Auftrag des Landes
Beratungsleistungen zu folgenden Themengebieten an:

o Unternehmensberatung

e Investitions- und Forderberatung

e Landwirtschaftliches Bauen und Landtechnik

e Tierzuchtspezialberatung

e Sonstige Beratungsangebote im Rahmen der Selbstverwaltung

Die beiden Bauern- und Winzerverbdnde beraten zu agrarpolitischen und berufsstandi-
schen Themen (Steuer-, Rechts- und Versicherungsfragen). Dariiber hinaus wurde die
sozio6konomische Beratung an den Berufsstand lbertragen.

4 Bauern- und Winzerverband Rheinland-Nassau e.V. (www.bwv-net.de) und Bauern- und Winzerverband Rheinland-Pfalz Siid
e.V. (www.bwv-rlp.de)
5 |andwirtschaftskammer Rheinland-Pfalz (www.lwk-rip.de)
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Beratungsleistungen, die Uberwiegend im einzelbetrieblichen Interesse des Beratungs-
kunden liegen, sollen verstarkt durch private Beratungsanbieter wahrgenommen werden.
Das Land fordert die durch anerkannte Beratungsanbieter erbrachten Beratungsleistungen
im Rahmen der Férderung der privaten Beratung mit Landesmitteln!®. Damit interessierte
Beratungsanbieter fiir Landwirtschaft, Weinbau und Gartenbau kénnen sich fiir vom Land
geforderte Beratungsangebote in landwirtschaftlichen Betrieben der Primdrproduktion vom
Ministerium fur Wirtschaft, Verkehr, Landwirtschaft und Weinbau in Mainz anerkennen
lassen.

Ziel der vom Land geférderten Beratung ist die Starkung der unternehmerischen
Kompetenz en und damit eine verbesserte Wettbewerbsfahigkeit der Betriebe sowie eine
besonders umwelt-, tier- und qualitatsgerechte Produktion in der Agrarwirtschaft.

Bezuschusst werden Gebiihren fiir Beratungen, die nicht - wie etwa routinemaBige Steuer-
oder Rechtsberatung oder Werbung - in regelmaBigen Abstanden in Anspruch genommen
werden. Von der Forderung ausgeschlossen sind Beratungen in der Verarbeitung und
Vermarktung landwirtschaftlicher Primarerzeugnisse.

16 Die Projektférderung fiir die private Beratung in der Landwirtschaft wurde bei der EU-Kommission in Briissel als
FordermaBnahme nach Artikel 15 (2) VO (EG) Nr. 1857/2006 unter der Nr. XA262/2007 notifiziert
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Liste der anerkannten Beratungzanbister in Rheinland-Pfalz

A heal

Anschrft

Berelch

Agrarservice

Kirchstr. 22.
56728 Langenfeld

Landwirtschath

AgroCon GmbH Landw. Untermnehmensberatung

Malbergerstr. 4,
46514 Schermback

Landwirtschaft

Beratungsgemsinschaft fir Gartenbau und Landwirtschaft

Breitenweag 71,
B7435 MNeustadtv .

Ziarpflanzen

Benalungsring Rindllaischear zaugung Kaissrslaulam a W,

Richlingsle. 1,
67665 Kaiserslautern

Lardwirlschall

Beratungering kentrolliert umweltschanender Weinbau Pfalz 8.V, Breitenweag 71, Wainbau
B74u5 Neustadti.
Milcherzeugerberatungsring Pfalz-Hunsrack eV, Trierer Str. 60, Landwirtschaft
GEEGE Kusel
Milchvishbsratungsring Eifel &, Westpark 13, LandwirtschafbTiarzocht

54634 Rithurg

Milchvighberatungsring Wittlich-Trier 2. 4., g-team Friedrichstr. M0, | andwirtachaft
54516 Wittlch

Beratungsting Ackerbau Rhelnhessen/Palz Im Ring Rachlingstr. 1, Landwirtachaft

landwirkschaftlicher Betristslsitar 8.4 H76E65 Kaiserslauterm

Beratungsring RS - Selaction Rhainhessan e, Crto-Lilienthal-Sir. 4, Wainbiau
55230 Alzay

EZG Sadwast-Tabak w.. Gottfried-Ronn-Weag 2, Tabak
H7546 Speyear

TRK Agrar-RBiirn Bargstr. 1- Strickhauzen, | andwirtachaft
57632 Borzhausch

Feratungsring Weinbau Qualitdmmanagement e V. Waormear Str. 162, W einbau

55278 Oppenhoim

Bioland Beralung GmbH

Radesheimer Slr. 60 68,

55545 Bad Kreuznach

Ticr u. Pllanzenproduklion
ainschl. Wainbau

Beralungsring Mosalland g\,

Bornwigse 6,
54470 Bernkstel-Kues

Wainbau u. Oenologis

Maschinenrng Taunus-Westerwald GmbH Tiergartenstr.17, Landwirtschaft
56410 Montabaur
Landwirtschaftskammer Rheinland-Pfalz Burgenlandstrale 7, Landwirtschaft

E5545 Bad Kreuznach

Bolap Chere Langgasse 40, Landwirtschaft und
B7748 Speyer Gartenbau

Bauern- und Winzenverband Rhelnland Massau eV, Karl-Tesche-5ur. 3, Landwirtachaft, Garten- und
EA07S Kohlanz W eiribau; jadosh e

Betriehswirtschaft und
Finanzplanung

Tabelle 10.3
Anerkannte Beratungsanbieter in Rheinland-Pfalz

Die staatliche Beratung an den DLR ist geblihrenfrei. Unberiihrt bleiben Gebiihren und
Entgelte, die auf Grund besonderer Gebilhrenverzeichnisse oder sonstiger Regelungen des
zustandigen Ministeriums erhoben werden. Die Dienstleistungszentren Landlicher Raum
sind angehalten mit anderen Behorden, Institutionen und Organisationen zusammen zu
arbeiten.

Die allgemeinen und speziellen Aufgaben der Beratung und die Abgrenzung zu anderen
Behdrden, Institutionen und Organisationen ergibt sich aus der Dienstanweisung fiir die
Dienstleistungszentren Landlicher Raum.
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